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Ogrencinin Eda BUTUN
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Anabilim Dali [Ikogretim Anabilim Dali

Danigmanin Yrd. Dog. Dr. Alper KESTEN

Adi-Soyadi

Tezin Adi Medya Okuryazarlig1 Dersine Iliskin Ogretmen,
Ogrenci ve Veli Goriisleri (Samsun 1li Ornegi)

21. yiizyilda medya haber ve bilgi verme, eglendirme islevlerinin yam sira siyasi
gorilislerimizi, yasam tarzimizi belirleyen, bos zamanlarimiza hiikmeden bir kurum
haline gelmistir. Medyanin toplum {iizerinde bu kadar etkin bir hale gelmesi ‘“medya
okuryazarlig’’ kavraminin dogmasina neden olmustur. Medya okuryazarligi kavrami
medyanin yonlendirici etkilerinin farkinda olmak, medyaya kars1 sorgulayici ve elestirel

olabilme becerilerini icermektedir.

Bu arastirmada iilkemizde 2006-2007 egitim-0gretim yilinda ilkdgretim programlarinda
pilot uygulama olarak yer alan, 2007-2008 egitim—0gretim yilinda ise tiim iilkede
secmeli ders olarak miifredat programina konulan se¢cmeli Medya Okuryazarlig
dersinin Ogrencilerin medyay1 takip etme durumlarinda ne gibi farkliliklar meydana
getirdigi belirlenmeye calisilmistir. Bu amagla Medya Okuryazarligi dersinin verildigi
okullardaki Sosyal Bilgiler 6gretmenleri, 6grenciler ve veliler ile goriismeler yapilarak

goriisleri alinmistir.
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Arastirma Samsun ilinde alti ilkogretim okulunda gorev yapan alti Sosyal Bilgiler
Ogretmeni, alt1 68renci ve alt1 veli ile sinirlandirilmigtir. Arastirmada nitel arastirma
yontemlerinden goriisme teknigi kullanarak veriler toplanmistir. Verilerin analizinde

betimsel analiz yontemi kullanilmistir.

Aragtirma sonucunda Medya Okuryazarhi@i dersinin 6grencilerin  medyay1 takip
sekillerinde herhangi bir farkliliga neden olmadigi, 6grencilerin Medya Okuryazarligi
dersi miifredatin1 genel olarak sikict bulduklart belirlenmistir. Ayrica Medya

Okuryazarlig1 dersi hakkinda 6gretmen—veli igbirliginin saglanamadig1 ortaya ¢ikmugtir.

Anahtar Sozciikler: Medya okuryazarhigi, ilkogretim, miifredat, egitim, kitle iletisim.
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ABSTRACT
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Supervisor

Name of the Teacher, Student and Parents’ View on Media
Thesis Literacy Course (Sample of Samsun City)

In the 21* century, media has become an institution that determines our lifestyles and
political views and dominates our leisure times as well as it’s informing and
entertaining functions. The increasing influence of of media on society has led to the
emergence of a new concept called “ media literacy’’. The concept of ‘’media literacy’’
includes the ability of being aware of the directin effects of media and being inquisitive

and critical against the media.

The study aimed to determine the influnce of elective media literacy courses which
were scheduled in 2006-2007 academic years as a pilot scheme and then scheduled in
elementary cirriculum in 2007-2008 academic years as an elective course on students’
media usage habits. For this purpose, teachers, students and parents from those schools

in which media literacy courses were taught as an elective course were interviewed.

Research was limited to six Social Sciences teachers from six different primary schools

in Samsun in province, six students and six parents. Interview tecnique, one of the

v



qualitative research methods, was used to collect data. Descriptive analysis was used to

analyze the data.

Study result revealed that media literacy courses did not cause any differences in
students’ media usage habits and students found media literacy cirriculum boring. Study
results also revealed that teacher —parents’ coordination about the media literacy courses

could not be provided.

Keywords: Media Literacy, primary education, curriculum, education, mass

communication.



ICINDEKILER

ABSTRACT ..o
ICINDEKILER.......................oooii,
TABLOLARDIZINI........................................
KISALTMALAR ...

BOLUM 1 GIRIS ... e

1.1 Problem Durumu....... ..o
1.2 AraStirmanin AINACT. ......oueeiteee it eeii et e eiiiieee e e e errreeeeeeerrrrreeeeaaeeas
1.3 Arastirmanin Onemi.............ocuviueuiiieinieeieieeeenenns.
L4 Sayiltilar......oooooi
L5 SiarhiliKlar. . ..o

1.6 Arastirmanin Temel Kavramlari................................

BOLUM 2 KAVRAMSAL CERCEVE......................
2.1 Kitle Tletisimi..........oooviiiiii e

2.2 1 TeleVIiZyon.......oviuiiiiiie i
2.2.2 INTEINEt. ... o
2.3 Medya okuryazarli@l...........ccooiiiiiiiiiiiii
2.3.1 Medya Okuryazarliginin Amacit..............cooeeeenne.
2.3.2 Tiirkiye’de Medya Okuryazarligt.........................
2.4 11gili Arastirmalar............coooiuiieiiiiiie e

Vi

Sayfa No



2.4.1 Tirkiye’de Yapilan Aragtirmalar............c.oooiiiiiiiiiiiiiiii i, 40

2.4.2 Yurtdisinda Yapilan Aragtirmalar............coooiiiiiiiiiiii 43
BOLUM 3 YONTEM.......ooiiiiioii oo, 47
3.1 Arastirma Modeli.......oouiiiii s 47

3.2 Evren ve OrneKIem..... ..o 48

3.3 Veri TOplama araci.........oovuuiiniiii i 50

3.4 Verilerin Toplanmasi ve ANAlIZi .........ccevviiiiiiiiiiiii i eiiieeeaes 51
BOLUM 4 BULGULAR VE YORUMLAR..........cc.ccoooiiiiinn, 54
4.1 Ogrencilerin Medyay1 Takip Etme DUZeYIETi..........ocoovevevvieeeereeereeeereeeenns 54
4.1.1 Ogrencilerin Televizyon Izleme Diizeyleri...................cc.ceeevieienei, 54
4.1.2 Ogrencilerin Bilgisayar Kullanma Diizeyleri...................cocovviinen.nn. 57

4.1.3 Ogrencilerin Yazili Basin1 Takip Etme Diizeyleri................cc.oevven.... 60

4.2 Ogrencilerin Medyadan Etkilenme Diizeyleri....................cccoveeiieieeaiin.. 63
4.3 Ogrencilerin Derse Kattlimi...............c..ooiuiiiiiiiiiieiie e, 67
4.4 Derste Kullanilan Materyaller Proje ve Performans Odevleri..................... 69
4.5 Velilerin Ders Hakkindaki Diisiinceleri ................cooooiiiiiii i, 72
4.6 Dersin Medya Kullanimina EtKisi...........ccoviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii e 74
BOLUM 5 SONUCLAR VEONERILER........................................ 79
5.1 S0NUEIAr. ... 79
5.2 ONEIILET. ... 81

KAYNAKCA ..o eoes 83

Vil



TABLOLAR DiZiNi

Tablo Adi Sayfa No
Tablo 1. Arastirmaya Katilan Ogretmenler Hakkinda Genel Bilgiler ..................... 49
Tablo 2. Arastirmaya Katilan Ogrenciler Hakkinda Genel Bilgiler ........................ 49
Tablo 3. Arastirmaya Katilan Veliler Hakkinda Genel Bilgiler ............................ 50

viii



KISALTMALAR DiZiNi

MEB: Milli Egitim Bakanligi
RTUK: Radyo ve Televizyon Ust Kurulu
TTKB: Talim ve Terbiye Kurulu Baskanlig:

X



BOLUMI

GIRIS

Bu boliimde arastirmanin problemi, amaci, onemi, sinirliliklart ve konu ile ilgili

tanimlanmasi gereken temel kavramlar ele alinmistir.

1.1 Problem Durumu

Iletisim teknolojilerinin simir tammadig  giiniimiiz  yasantisinin  eski  giinlerle
karsilastirlldigit ve “nerede o giizel giinler” ciimlesiyle baslayan pek cok sohbet
ortamina sahit olmusuzdur. Bircok kisi i¢inde yasadigi toplumu atalarinin yasadigi

topluma oranla daha az i¢ ice olarak algilamaktadir (Cakir, 2005: 124).

Teknolojik gelismelerin toplum hayatina getirdigi bazi kolayliklarin yanmi sira ayni
zamanda sosyokiiltiirel yapida birtakim celiskilerin ve catisma alanlarinin ortaya
ctkmasina da neden olmustur. Ozellikle kitle iletisim araclari, toplumda Kkiiltiirel
doniistimlerin yasanmasinda ve popiiler kiiltiiriin yaratilmast ve yayginlagsmasinda
onemli islevlere sahiptir. Kitle iletisim araclar1 insanlar1 egitmek, bilgilendirmek
islevinin yani sira ayni zamanda, kiiresel sermayenin kapitalist pazar iliskilerine doniik
yapisini destekleyen yayinlar yaparak kitleleri yonlendirmek islevine de sahiptirler

(Sahin, 2005: 159). Katz, Burton ve McQuail’e gore medyanin bes temel islevi vardir:

Bunlar; 1. Bilgilendirme, 2. Kiiltiirel devamlilik, 3.
Toplumsallastirma, 4. Kamuoyu yaratma, 5. Eglendirme.

Bilgilendirme: Iginde yasadigimiz toplumda ve iizerinde yasadigimiz
diinyada olup biten olaylar hakkinda bize verdigi enformasyonla,
kendimiz, cevremiz, iilkemiz, diinyamuz hakkinda bir vizyon
olusturmamizi saglamaktadir.

Kiiltiirel devamhilik: Kiiltiirel tarih, gelenek, gorenek, inang benzeri
toplumsal degerleri aktararak, gecmis kusaklarla baglantimizi kurarak
kiiltiirel devamlilig1 saglamaktadir.

Toplumsallagtirma: Toplumu olusturan bireylerin  birbiri ile
etkilesmesini saglayarak toplumsal birligi saglamaktadir.



Kamuoyu yaratma: Toplumu ilgilendiren konularda bilgi vererek,
dikkatleri cekmekte ve farkli ilgi alanlarinda kamuoyu yaratmaktadir.
Eglendirme: Miizik, yarigsma, dizi filmler benzeri cesitli programlar
araciligi ile toplumun iyi vakit gecirmesini saglamaya yonelik yayinlar
yapmaktadir (Akt. Ozdemir, 1998: 35 — 36).

Gelisen teknoloji ile birlikte bos zamanlar1 degerlendirme i¢in sunulan etkinlikler
nicelik olarak artarken, nitelik olarak da degismistir. En ucuz eglence, bilgilenme ve bos
zamanlar1 degerlendirme araci olarak goriilen kitap, gazete, dergi gibi geleneksel kitle
iletisim araglarinin yerini televizyon, radyo, bilgisayar, VCD, DVD gibi araglar almaya
baslamistir  (Aksaghioglu, Yilmaz, 2007: 5). Belirtilen kitle iletisim araclari, son
gelismelerin iirtinleridir ve bireyleraras: etkilesime dogrudan miidahale edemezler
(Elkin, 1995). Ancak kitle iletisim araclarinin toplum {iizerindeki dolayl etkisi herkes
tarafindan bilinmekte ve kabul edilmektedir. Bu araglarin zaman zaman toplumu
birlestirme ve bir arada tutma etkisi agir basarken, diger taraftan bireylerdeki olumlu
ozelliklerin degismesine neden olarak farkli kimlikler ortaya c¢ikmasmna neden

olmaktadir.

Yarattig1 bu yeni tutum, davranis, aliskanliklar ve bireyi edilgenlestiren etkisi nedeniyle
“elektronik dadi” veya “aptal kutusu” gibi adlarla anilan televizyon eglence, egitim ve
bos zamanlar1 degerlendirmede neredeyse “biricik” ara¢ niteligi tasimaktadir
(Aksachoglu, Yilmaz, 2007: 5). Televizyon sahip oldugu etki giiciiyle insanlara zaman
zaman ne diisiinmeleri gerektigini bile Ogretmekte, nasil davrandiklarindan, nasil
giyineceklerine kadar bir¢ok kalip olusturmakta, bir sekilde — drnegin referans kisilerle
— bu davranislarin yayginlasmasina neden olarak bir tiir yonlendirme islevi de yerine
getirmektedirler (Akman, 1995: 86). Bugiin televizyon, birey ve toplumun; zihinsel,
sosyal, duygusal ve Kkiiltirel gelisimi agisindan Onemli bir vasita olma niteligi
tasimaktadir. Televizyon araciligiyla bugiin insanlar, binlerce kilometre uzaklikta olan
herhangi bir olay veya durum hakkinda aninda bilgi sahibi olabilmekte; edindikleri bu
bilgiler ¢cercevesinde yeni tutum ve davranislar gelistirebilmektedirler. Televizyon, ayni
anda milyarlarca insana ulasabilmekte ve seyircilerinin neredeyse tamamini etkisi altina

alabilmektedir. (Aksaclioglu, Yilmaz, 2007).



Giiniimiizde televizyon artik aile ve okulun gorevlerinin de bir kismini {istlenmistir.
Cocuk gidip goremedigi yerler hakkinda fikir sahibi olurken, hi¢ tanimadig1 insanlar ve
onlarin hayatlari, baslarindan gecen olaylar hakkinda bilgi sahibi olmaktadir. Cocugun
televizyon sayesinde edindigi farkli tecriibeler diinyasinda iz birakirken siiphesiz ki
heniiz kurmaca ve gercegi ayirt edemeyen cocuklarin davraniglarinin sekillenmesinde
de etkili olacaktir. Adak (2001: 33) ’a gore televizyon yetiskinler tarafindan daha ziyade
bir haber alma ve eglenme araciyken, ¢cocuklar i¢in televizyon eglendirme araci olmanin
yaninda, icinde yasanilan toplumu ve diinyayr anlama ve tanmima aracidir. Icinde
yasadiklar1 diinyayr anlamak ve sosyallesmek amaciyla televizyondan faydalanan
cocuklar, televizyon yoluyla aldiklar: iletilerin hangilerinin gergcek hangilerinin kurmaca

oldugunu yetiskinler gibi kolaylikla ayirt edememektedir.

Insanin ¢ocukluk evresi sosyallesme siirecinin en onemli asamasimi olusturur. Bu
siirecte, basta aile ve okul olmak iizere bir¢cok faktor rol oynar. Giinlimiizde aile ve
okulun yaninda, kitle iletisim araclar1 sosyallesme islevini yerine getiren en 6nemli
unsurlardir. Bu unsurlardan kitle iletisim araglar1 ve ozellikle televizyon, digerlerine
gore bu siirecte her gecen giin etkisini daha da artirmaktadir (Kaya, Tuna, 2008: 160).
Televizyonun c¢ocuklar1 iyi yonde veya kotii yonde sosyallestirmesi, televizyon
programlarinin icerik ve tiirlerine baglidir. Asil 6nemli olan bir sosyalizasyon araci
olarak televizyonun ne derece insanlarin lehine kullanildig1 sorusudur. Eger ebeveynler
televizyon seyretme konusunda cocuklarina iyi birer model olamiyorlar, onlara
televizyonu nasil kullanabilecekleri konusunda rehberlik yapmiyorlar ve onlarla birlikte
televizyon seyrederek programlarla ilgili bilgiler vermiyor veya merak ettikleri konulari
aydinlatmiyorlar, onlar1 televizyonun ellerine birakiyorlarsa bunun sorumlusu sadece
televizyon veya televizyon programlarini hazirlayan yapimcilar degildir. Sonugta
kumanda aleti kisilerin elindedir ve istenildigi kadar, istenilen kanali se¢gme ve seyretme
ozgiirligli de bu kisilere aittir (Adak, 2001: 34). Anne ve babalar zaman zaman
televizyonu kapatabilmeli, miizik dinlemek ve kitap okumak gibi farkli ugraslarda
bulunarak, ¢ocuklarina 6rnek olabilmelidirler. Anne ve babalar; cocuktaki saldirganlik
tepkilerini harekete geciren veya onlar1 asir1 uyaran ve toplumsal deger yargilarini
degistirmeye neden olan dizileri izlemelerine engel olmalidirlar. Bu gerceklestirilmedigi

takdirde, anne ve babalarin programi ¢ocukla birlikte izlemeleri, daha sonra program



hakkinda kisa bir sOylesi yapmalari, 1yi ve kotii yanlarmi dile getirmeleri yararli

olacaktir (Yavuzer, 2001: 223).

Televizyonun kotii yonleri denince akla ilk olarak televizyonda yayinlanan siddet
icerikli programlar gelmektedir. Bunun en baslica nedeni ise cocuklarin ekranda
izledikleri programlardan hangilerinin gercek hangilerinin kurmaca oldugunu ayirt
edememeleridir. Ayrica ¢ocuklar kisilikleri olusurken en ¢ok kendi yakin ¢evrelerinden
etkilenmektedirler. Televizyon ise artik ¢ocuklarin sosyal ¢evresini olugturan 6nemli bir
ara¢ haline gelmistir. Ciinkii aileler televizyonu bir bebek bakicisi, ¢ocuklar i¢in bir
oyalanma araci olarak gormektedirler. Cok kii¢iik yaslardan itibaren televizyonla i¢ ice
biiyliyen ¢ocuklar icin televizyonda gordiikleri karakterler sosyal cevrenin bir parcasi
haline gelerek, birer davranis modeli olmaktadir. Oztiirk (1999: 47), cocuklarin gercekle
gercek olmayani ayirt etmekte giicliik cektigini belirtmektedir. Cocuklarin goézleri
oniinde olup bitenin bir oyun veya temsil oldugunu bilmeyip, gercek sanmaktadirlar.
Hatta ¢ok kiiciik cocuklar, ekrandaki insanlarin hayal ve goriintii degil, televizyon
kutusu i¢ine girmis gercek insanlar olduguna inanmaktadirlar. Cocuklar gordiiklerine
Oykiiniir, “’Superman’’ gibi u¢maya calisir, kavga sahnelerini arkadaglar1 iizerinde

denemeye kalkmaktadirlar.

Kimi filmlerde kahraman haktan ve dogruluktan yana da olsa, Oyle saldirgan ve
acimasiz bir insan olarak canlandirilir ki ¢cocugun aklh karigir. Dogru amagclar icin her
yolun ve yontemin gecerli oldugu sonucuna varabilir. Cocuklar 6ldiirme olaylarinin
ayrintili olarak sergilendigi bogma, sisleme, iskenceyle konusturma, dldiiresiye dovme
sahnelerinden korkar; uzun siire etkisinde kalirlar (Yoriikoglu, 1997: 99). Gozlemler,
siddet ve adam oldiirme sahnelerini izleyen cocuklarda cesitli gerginlik ve endise
belirtilerinin goriildiigiine dikkatleri cekmektedir. Ayni goriintiiler, baz1 ¢ocuklarda
uyuma zorluklarina veya uykularinda korkulu riiyalarla kibuslarin goriilmesine de
neden olabilmektedir (Yavuzer, 1997: 239). Cocuklarin, yayinlarin zararlarindan
korunmasi noktasinda en biiyilkk sorumluluk ailelere, yayin kuruluslarina ve

calisanlarina diigmektedir (Budak, 2006: 35 — 36).



Internet, televizyon kadar yaygin olmamakla beraber her gecen giin yayginlasan,
televizyonun islevlerini yerine getirdigi gibi insanlarin televizyon ile yapamadiklari
bircok isi de yapabilen bir kitle iletisim araci olarak karsimiza ¢ikmakta ve tek basina
bircok iletisim aracinin yaptig1 isi yapabilmektedir (Giivenir, 2005: 19). Onceden ¢ok
farkli yollar1 kullanarak hedef kitlesine ulagmak isteyen kisi ve kurumlar artik internet
sayesinde cok daha rahat ve cok diisiik maliyetle bu kitlelere ulasabilmektedirler.
Internet ortaminda kisiler arasinda yayilan bilgiler dogrultusunda internete 6zgii ayr1 bir
giindem olusmakta, ¢ok farkli yerlerde bulunabilecek ve cok zor elde edilebilecek
triinler satilabilmekte ve alinabilmekte, banka kuyruguna girmeksizin hatta oturulan
yerden kalkmaksizin para transferleri yapilabilmekte, konferanslar
gerceklestirilebilmekte, c¢ok az maliyetle gerceklestirilen etkinliklerin, c¢ekilen
videolarin,  kliplerin, sOylenen sarkilarin c¢ok biiyilk kitlelere ulagmasi
saglanabilmektedir (Arklan, Tasdemir, 2008: 75 — 76). Ayrica internet iizerinden is
basvurulari, banka islemleri yapilabilmekte, ¢evrim ici olarak diinyanin diger ucundaki
kiitiiphanelere ulasilabilmekte, internet iizerinden kisiler istedikleri anda birbirleri ile

yazili, sesli, goriintiilii olarak iletisim kurabilmektedirler.

Bilgiye ulasma, yayma, kisaca iletisim konusunda sagladigi imkanlar ve getirdigi
kolayliklar, bu yeni teknolojiyi habercilik sektorii icin de vazgecilmez bir ara¢ olarak
karsimiza ¢ikarmis ve yayginlastirmistir. Ayrica internet, kendine 6zgii olanaklarindan
dolay1, sadece mevcut kitle iletisim araclarindan cikan enformasyonun yayilmasina
olanak veren bir ara¢ olarak kalmamis, ayn1 zamanda enformasyonun yeniden tiretildigi
ve yeni bigimlerde sunuldugu bir ortam haline gelmistir (Cakir, 2007: 125). Internet,
geleneksel medyanin iletisim siirecine gore oldukca farkli bir yapir gostermektedir.
Internet ile iletisimde her kullanici bir yaymmci, bir kaynak ve ayrica enformasyon
tilketicisidir (Isik, 2007: 15). Geleneksel medya araglarinda izleyici veya okuyucu pasif
bir enformasyon tiiketicisi durumundadir. Geleneksel medya araglarinda izleyicinin
veya okuyucunun diisiincelerini aninda disa vurabilecekleri bir sistem heniiz
olusturulmamistir. Oysa internet ortaminda kisiler izledikleri haberin, goriintiilerin
altina yorum yazabilmekte, forumlarda diisiincelerini 6zgiirce dile getirebilmektedirler.
Yani kisiler internet ortaminda enformasyonun hem {ireticisi hem de tiiketicisi

olmaktadirlar.



Yeni ve alternatif medya olarak internetin en biiylik avantaji, 6zgiir bilgi edinimi i¢in
yeni kapilar aralamasidir. Internet her tiirden bilgiye aninda ulasabilme ve istenilen
bilgiyi daha cok kisiye daha kisa zamanda ulastirabilme sansini sunmaktadir (Cakir,
2007: 125). Bilgisayar ve internet, sadece eriskinler i¢cin degil; ayn1 zamanda ¢ocuklar
icin de oldukca faydali bir ortamdir. Bircok anne ve baba, ¢ocuklarinin caga ayak
uydurma ve bilgiye daha cabuk ve etkin bir sekilde erisebilmeleri amaciyla ¢ocuklarina
bu tiir imkanlar1 sunmak istemektedirler (Canbek, Sagiroglu, 2007: 33). internetin yeni
bir iletisim aract olmasi ve bir¢ok 6zelligi bir arada bulundurmasi, interneti ¢cocuklar
acisindan cok daha cazip kilmaktadir. Giiniimiizde bir¢ok cocuk gerek evde gerek ise
internet kafelerde bu diinyay1 kesfetmektedir. Cocuklar okul ortaminda yapilmasi
miimkiin olmayan deneyleri internet ortaminda izleyebilmekte, ¢esitli simiilasyonlar ile
gercek hayatta karsilasmalart miimkiin olmayan bilgileri sinayabilmektedirler. Sundugu
tim imkan ve yeniliklerin yaninda internet, kontrol alina alinmadigi zaman bircok
sorunu beraberinde getirmektedir. Ozellikle cocuklar ve gencler internet kullanirken
bircok olumsuz icerige maruz kalabilmektedirler. Elbette ki burada ebeveynlere veya
egitimcilere diisen gorev internet kullaniminin yasaklanmasi degildir. Ciinkii internetin

dogru kullanildig1 zaman sagladig1 faydalar goz ardi edilemez.

Nasil ki bir ebeveynin, cocugunun disarida, kimlerle beraber oldugunu bilmesi
gerekiyorsa; basibos ve ucsuz bucaksiz bir ortam olarak nitelendirilebilecek internette
cocuklarin kontrolsiiz bir sekilde birakilmamasi, ebeveynlerin ¢cocuklarin internette ne
tir sitelere girdiklerini, interneti hangi amagclarla kullandiklarim1 da bilmesi
gerekmektedir (Canbek, Sagiroglu, 2007). Su an veya olasilikla gelecekte de internetin
merkezi bir sistem ile kontrol altina alinmas1 veya denetlenmesi miimkiin olmayacaktir.
Olas: tehlikelerini dikkate alarak interneti ¢ocuklarin kullanimina yasaklamak etkisiz ve
yanlis bir davranig olacaktir. Bunun yerine internetin dogru kullanimi konusunda
cocuklarin yonlendirilmeleri ve bilin¢lendirilmeleri gerekmektedir (Odabasi, Coklar,

Kabakgt, 2007: 132).

Yukarida da goriildiigii gibi kitle iletisim araglarimin yararlar1 kadar zararlart da

mevcuttur. Kitle iletisim araclarimi hayatimizdan c¢ikarmak miimkiin olmadig1 igin,



iletisim uzmanlar1 onlarin zararh etkilerini en aza indirebilecek egitimin 6nemi iizerinde
durmaktadirlar. Bu alanda egitime olan ihtiyagc medya arastirmalarina olan ilgiyi

arttirmistir.

“Siddeti Onleme Platformu’’nun 2004 yilinda baglattigi  hareket medya
okuryazarligimin Tiirkiye’deki gelisiminde ©nemli rol oynamistir. Siddeti Onleme
Platformu’nun alt ¢alisma gruplarindan “Medya ve Siddet Calisma Grubu’’ yapilan
toplantilar sonucunda bir rapor hazirlamistir. Raporda “’izleyiciye medya karsisinda
“farkindalik” kazandirilmasi ve bilingli izleyiciler olusturulmas: konusunda calismalar
yapilmast ve izleyiciye medya okuryazarligiin kazandirilmasi ig¢in egitim
programlarinin  diizenlenmesi’’seklinde ©Onerilere yer verilmistir (Siddeti Onleme

Platformu, 2004) .

2005 yilinda Marmara Universitesi Iletisim Fakiiltesi tarafindan I. Uluslar aras1 Medya
Okuryazarligi Konferansi gerceklestirilmistir. Sonug bildirgesinde medya okuryazarligi
konusunda ders acilmas1 onerisi sunulmustur. 2006 yilinda Radyo ve Televizyon Ust
Kurulu (RTUK) tarafindan Ankara’da ‘’Uluslararass Medya Okuryazarligi Paneli’’
diizenlenmistir. Bu panelde yurtici ve yurtdisinda goérev yapan uzmanlar ve
akademisyenler goriislerini paylasmislardir. Yine RTUK tarafindan medyanin toplum

tizerindeki etkilerini aragtirmak i¢in asagidaki ¢alismalar yapilmistir:

1. llkogretim Cagindaki Cocuklarin Televizyon Izleme Aliskanliklar1 Arastirmasi
2. Televizyon Izleme Egilimleri Arastirmasi

3. Televizyon Haberleri izleme Egilimleri Arastirmasi

4. Radyo Dinleme Egilimleri Arastirmasi

5. Kadinlarm Televizyon izleme Egilimleri Arastirmasi

6. Cocuklarimuz Igin Internet Giivenligi

Bu ¢alismalarin yani sira Medya Okuryazarligi dersi konusundaki ¢alismalart yiiriitmek
amaciyla Talim ve Terbiye Kurulu Baskanligi (TTKB) ile RTUK uzmanlar1 ve
akademisyenlerden olusan bir komisyon olusturulmustur. Bu komisyon tarafindan

“Medya Okuryazarhg Dersi Taslak Ogretim Programi ve Ogretmen Kilavuzu”



hazirlanmistir. “Ogretim kurumlarma Medya Okuryazarhigi dersi konulmasmna dair
isbirligi protokolii” 22 Agustos 2006 tarihinde TTKB VE RTUK arasinda imzalanmugtir
(RTUK, 2007b). Protokoliin imzalanmasinin ardindan 2006-2007 egitim yilinda bes
ilkogretim okulunda pilot uygulamanin baslamasi kararlagtirllmistir. Bes ildeki bes
ilkogretim okulunda toplam 780 yedinci simif Ogrencisi medya okuryazarligi dersi
almistir (RTUK, 2007b: 40). Pilot okullarda yapilan uygulamalarin basariya ulasmasi
sonucunda 2007-2008 ogretim yilinda Medya Okuryazarhi@ dersi tiim ilkogretim
okullarinda secmeli ders olarak programa konulmustur (RTUK, 2007b).

Medyanin toplum tiizerindeki yonlendirme, kullanma pasiflestirme veya aktiflestirme,
degistirme, parcalama, birlestirme gibi etkileri artik herkes tarafindan kabul
edilmektedir (Ozdemir, 1998). Medyanin toplum iizerinde bu etkisi kitle iletisim
araglarinin yayginlagmasi ile giderek artmaya devam etmektedir. Medya toplum
iizerindeki etkiyi yaratmak icin kitle iletisim araclarini kullanmaktadir. Izledigimiz
programlar, haberler, reklamlar, okudugumuz gazete ve dergiler aslinda her giin
evlerimize ortiilk mesajlar tagiyan birer aracidir. Bu mesajlar izledigimiz programlarin,
okudugumuz gazete ve dergilerin i¢ine o kadar iyi kamufle edilmektedirler ki siradan
bir medya takipgisi her giin i¢ ige oldugu bu mesajlar1 fark edememektedir. Bu mesajlar
artik hayatin bir parcast haline gelmislerdir. Diinyada medyanin islevleri ve etkileri
tartisilirken medyaya karsi kisileri bilinclendirmek i¢in egitime ihtiya¢ oldugu fikri
dogmustur. Boylece diinyanin bir¢ok iilkesinde Medya Okuryazarligi dersi veya medya

okuryazarligi kavrami miifredata girmistir.

Medya Okuryazarligi dersinin ilkdgretim programina konulmasi ile bilingli, sorgulayan,
arastiran medya takipgisi olan bireyler yetistirilmesi amacglanmistir. Ancak pilot
uygulamanin bir yil ile sinirli tutulmasi ve 81 ilden yalmizca besinin pilot il olarak
secilmesi eksiklerin yeterince belirlenememesine neden olmustur. Ayrica Medya
Okuryazarligi dersini verecek olan Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin medya okuryazarligi
konusunda yeterlilikleri diger bir tartisma konusu olmustur. 81 ilden 105 Sosyal Bilgiler
ogretmenine 26-28 Haziran 2006 tarihlerinde Ankara’da hizmetigi egitim verilmistir.
Hizmetici egitim verilen 105 6gretmenin de gorev yaptiklar ildeki Sosyal Bilgiler

ogretmenlerini bilgilendirerek bu alandaki acigin kapatilmasi amaglanmistir. Ancak



hizmeti¢i egitim verilen grubun kisitliligi, bu kadar genis bir alanda verilecek egitimin
tic giine sikistirlmaya calisilmas: ve iilkemizde medya okuryazarliginin yeni bir alan
olmas1 nedeniyle kaynak yetersizligi 6gretmenlerin egitim—6gretim siirecinde sikintilar

yasamasina neden olmustur.

1.2 Arastirmanin Amaci

Bu calismada iilkemizde 2007-2008 egitim - 6gretim yilinda se¢meli ders olarak
okutulmaya baslanan Medya Okuryazarligi dersi hakkinda Ogretmen, Ogrenci ve
velilerin goriisleri dogrultusunda Medya Okuryazarlig1 dersinin islenis siirecinde ortaya
cikan aksakliklarin belirlenmesi amaglanmistir. Bu genel ama¢ dogrultusunda asagidaki

sorulara yanit aranmusgtir:

Bu dersi aldiktan sonra;

1. Ogrencilerin televizyon izleme siirelerinde nasil bir degisiklik olmustur?

2. Opgrencilerin bilgisayar ve internet basinda gecirdikleri siirelerde nasil bir degisiklik
olmustur?

3. Ogrencilerin yazili basin1 takip etme oranlarinda nasil bir degisiklik olmustur?

4. Ogrencilerin medyayi takip etme durumlarinda nasil bir degisiklik olmustur?

5. Ogrencilerin medyay1 yorumlamalarinda nasil bir degisiklik olmustur?

1.3 Arastirmanin Onemi

Medya Okuryazarligi dersi okullarda 2006-2007 egitim—0gretim yilindan itibaren
secilen bes pilot okulda, 2007-2008 egitim—0gretim yilinda ise iilke genelindeki tiim
ilkogretim okullarinda se¢meli ders olarak okutulmaya baslanmistir. Medya
okuryazarliginin iillkemizdeki gecmisi olduk¢a yenidir ve bu alanda yapilmis arastirma
sayis1 oldukga sinirlidir. Bu nedenle dersin islenisinde var olan eksiklikler ve sorunlar
yeterince belirlenememektedir. Bu arastirma sayesinde, Medya Okuryazarlig1 dersinin
islenis siirecinde yasanilan eksikler belirlenerek coziim Onerileri getirilecektir. Bu

calisma o6gretmen, Ogrenci ve velilerin Medya Okuryazarligi dersinden beklentilerini



ortaya koymasi ve bu beklentilerinin ne derece karsilandiginin belirlenmesi agisindan
onem tasimaktadir. Ayn1 zamanda bu c¢alisma alanda var olan ¢alisma eksikliginin

giderilmesi acisindan da onem tasimaktadir.

1.4 Sayithlar

Bu arastirma asagidaki sayitlilara dayali olarak yapilmistir:

1.Goriigme  yapilan kigilerin sorulara diirlistlik ve ictenlikle cevap verdikleri
varsayilmistir.
2.Toplanan verilerin gercegi yansittigi varsayilmistir.

3.Veri toplama aracinin gegerli ve giivenilir oldugu varsayilmstir.

1.5 Smirhliklar

Arastirmanin kapsami ve sinirliliklart agsagida belirtildigi gibidir:

1. Arastirma 2008-2009 egitim Ogretim yili Samsun iline bagh alti okulda bulunan
Sosyal Bilgiler 6gretmenleri, bu okulda 6grenim goren dgrenciler ve dgrenci velileri ile
sinirhdir.

2. Arastirma, aragtirma grubundaki Sosyal Bilgiler 6gretmenleri, 6grenciler ve velilerin
arastirmaya konu edilen goriisleri ile sinirhdir.

3. Arastirma, veri toplama aracinda yer alan yar1 yapilandirilmis, acik uclu sorulara

verilen yanitlar ile sinirhidir.

1.6 Arastirmanin Temel Kavramlar:

fletisim: 1. Kisiler arasinda duygu, diisiince bilgi ve haberlerin akla gelebilecek her
tiirlii bicim ve yolla kisiden kisiye aktarilmasi.

2. Telefon, telgraf, radyo, televizyon gibi aygitlardan yazi, simge vb. araclardan

yararlanarak yiiriitiilen bilgi aligverisi (Piiskiilliioglu, 2003: 660).
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lkogretim: Orgiin egitimin, okuma, yazmayi, aritmetigi dgreten, iyi bir yurttas olmak
icin gerekli bilgileri veren, bilgi ve beceri kazandiran ilk basamag: (Piiskiilliioglu, 2003:

663).

Kitle Tletisimi: fletisimcilerin bir kanal kullanarak, genis, hizli ve siirekli bicimde
iletiler yayarak genis Kkitlelerde tepkiler uyandirma ve tepkileri cesitli sekillerde
belirleme siirecidir (Bayram, 2002: 11).

Medya: Yiginlarla iletisimi saglayan radyo, televizyon, gazete ve dergiler gibi basin

yayin organlarinin tiimiinii kapsayan ortak ad (Piiskiilliioglu, 2003: 911).
Medya Okuryazarhgi: Cesitli formatlardaki medya mesajlarina ulasma, bu mesajlari

analiz etme, degerlendirme ve yorumlama yetenegi olarak tanimlanmaktadir (Jolls,

Thoman, 2008).
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BOLUM 11

KAVRAMSAL CERCEVE

2.1 Kitle Tletisimi

Insanlar, tarihin ilk giinlerinden beri iletisim olgusu ile i¢ icedir. Duygularin,
diisiincelerin, bilgi ve becerilerin aktarilmasi ve paylasilmasi olarak tanimlanan iletisim
dinamik bir siirectir. Tarih icinde farkli iletisim bi¢imlerinin ortaya ¢iktigini goriiriiz
(Bayram, 2002: 16). Basin yayin sanayisindeki gelismeler, radyo ve televizyon gibi
sesli ve goriintiili basinin yayginlasmasi, teknolojideki hizli gelismelerin klasik basin
kavramiyla ifade edilemeyecek bir boyuta ulagmasi, bu gelismelerin tiimiinii kapsayacak
bir kavrama ihtiya¢ gostermistir. Kitle iletisim biitiin bunlar1 igeren bir kavram olarak
kullanilmaktadir. Kitle iletisimini saglayan gazete, radyo, televizyon gibi araclara da
kitle iletisim araclar1 ad1 verilmektedir. Ingilizceden dilimize yerlesen ve kitle iletisim

29

araclari anlamina gelen Mass Media’nin kisaltilmis sekli olan “medya’ da son

donemde bu anlamda kullanilmaktadir (Demir, 1998).

Kitle iletisimi, bilgi, goriis ve davraniglarin genellikle bir arag¢ ile ¢ok sayidaki kisiye
aktarilma siirecidir. Buna gore; kitle iletisimi, toplumun tiimiiniin veya énemli kisminin
alict konumunda oldugu, yani kitlelere yonelik iletisime denir (Koparan, 2007). Kitle
iletisim araglarinin farkli 6zellikleri olmasina karsin tek 6nemli ortak 6zellikleri verilen
iletiyi ¢cogaltmalaridir (Giiler, 1990: 125). Kitle iletisim araclarinda kitle s6zciigii aracin

bir mesaj1 bir¢ok kisiye aktarabilme 6zelliginden gelmektedir (Demir, 2006).

Bu araclarin birinci derecede One cikan islevi haber vermek ve bireylerin kendisinde
uzaktaki seyleri gdzlemlemesini saglamaktir. Insanlarin bos zamanlarini eglenerek
tilketmesini saglar. Bu araclarin ©Onemli islevlerinden bir tanesi de kamuoyu
olusturmaktir. Yani bireyi hem olumlu hem de olumsuz konulara yonlendirmektir
(Bayram, 2002: 17). Kitle iletisim araglart giiniimiizde toplumsal denetimin
saglanmasinda oldugu gibi, toplumsal degismenin de baglica araclarindan olan bir gii¢

iktidar kaynagi olarak goriilmektedir (Demir, 2006). Kitle iletisim araglar1 ayn1 zamanda



toplumu birlestirme ve toplumun degerlerinin benimsenip aktarilmasinda onemli bir
isleve sahiptir. Kitle iletisim araclart siirekli kurallarn hatirlatarak  kurallarin
benimsenmesinde toplumu ikna ederek egemen olan kiiltiiriin devamliligin1 saglarken

toplumun birbirine olan bagliligini korur.

Son yillarda, kitle iletisim araglar1 sayesinde, asil onemli olan bilgiye ulasmaktan ¢ok
bilginin elestirel bir bicimde ele alinip, 6ziimsenmesi ve giinliilk yasamda kullanilabilir
hale getirilebilmesidir (Dogan, Taskopriilii, 2008). Kitle iletisim araclar1 toplumla olan
iletisimi tek yanli ilerletebilecek yetenek ve imkanlara sahip yapilardir. Gergekligin ne
sekilde, ne zaman, kimin i¢in ve kimler tarafindan iiretilecegi ve sunulacagi konusu bu
yapilarda kolay ve anlik bir ugrastir. Bireyin bu gii¢ karsisinda kendini koruyabilecek
zirh1 ise bulunmamaktadir (Bilgili, Akbulut, 2007).

Ayrica kitle iletisim araclarinin  gelisimine paralel olarak iletisim kanallarinin
cesitliliginin artmasi, bir yandan icerik doldurma sorununu beraberinde getirirken, diger
taraftan bu “bilgi” ve “enformasyon” ¢oklugunda “dogru bilgi”ye nasil ulasilabilecegine
iliskin sorunlarin ortaya ¢ikmasina sebep olmustur (Apak, 2008: 16). Kitle iletisimi
mesajlarin kitleye cesitli aracilar tarafindan ulastirildigi dolayli bir iletisimdir ve
cogunlukla alicilar bu mesajin kaynagini veya amacini sorgulamazlar ve bu mesajlari
genellikle bilgi alis-verisi olarak yorumlayip gecerler. Zaten giiniimiizde yasanan medya
mesaji bombardimanini géz Oniine alindiginda giinliik kosusturma icerisinde bu

mesajlarl tamamen yorumlamanin neredeyse imkansiz oldugu bir gercektir.

Giiniimiiz insani, giinliik zihinsel devinimine yetecek diisiinceleri Kkitle iletisim
araclarindan alir. Bu sadece kiiltiirel ve ideolojik bir etkilenme degil, bireyin i¢inde
yasadig1 diinyadan haberdar olmak adina 6grendiklerini de icerir. Ciinkii medya higbir
toplumsal olgu veya olayr iddia edildigi gibi nesnel yansitmaz. Medya tarafindan
yayinlanan her olgu aracin konumundan, teknolojisinden ve imajindan etkilenir.
Kiiltiirel iiretim, teknoloji desteginde yazi giicii, s6z giicii ve goriintii giicii evrelerini
gecerken cesitli ymalara Ugrar (Sungur, 2007: 133). Medyanin siyasi veya ticari
metinlerine kars1 diren¢ olusturabilmek i¢in bu kurumlarin biirokratik isleyis mantigi

konusunda, siiphesiz ki kitlenin bilgi sahibi olmas1 gerekir. Bu bilgi sahibi olma, gelen
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metinlerin acimlanmasi surecinde izleyiciye biiyiik bir avantaj saglar. izleyici; neyin,
nicin o bicimde gosterildiginin veya neyin, ni¢in o formatta sunuldugunun en azindan
farkinda olursa, medya ile arasina elestirel bir mesafe koyabilir (RTUK, 2007a: 17). Bu
farkindaligi ve mesafeyi saglayabilmek i¢in bireylerin medya konusunda belirli bir
egitim ve biling diizeyine ulagmalar1 gerekmektedir. Bu egitime duyulan ihtiya¢ medya
egitimi ve medya okuryazarlig: gibi kavramlari giindeme getirmis, gerek diinyada gerek

Tiirkiye’de medya okuryazarligi kavraminin okullara girmesine neden olmustur.

2.2 Medya

Medya kavrami, “’yazili, sesli veya gorsel iletisimi saglayan radyo, televizyon gazete ve
dergiler gibi basin yayin organlarinin tiimiinii kapsayan kitle iletisim araglarina verilen

ortak ad’’ seklinde tanimlanabilir (Kogak, Alkan, 1999; Piiskiilliioglu, 1995).

Medyanin tarih¢esine genel olarak baktigimizda insanlar, ondokuzuncu yiizyilin
sonlarinda sinema, 1920’li yillarla beraber radyo ve 1930’lu yillarla beraber televizyon
ile tamistilar. Gazete ise, bu kitle iletisim araclarindan cok Once, onyedinci yiizyilda
ortaya ¢ikmustir. Internetin ortaya ¢iktign dénem olan yirminci yiizyilin son on yilinda,
sayilan biitiin bu kitle iletisim araglari, artik biitiin diinya tarafindan bilinen, biiyiik bir
cogunluk tarafindan takip edilen, dolayisiyla iletisim acisindan giinlik yasam
etkinlikleri arasinda yer alan araglar durumuna gelmislerdir (Yiizer, 2006: 89).
Medyanin giinliik hayattimizin bu kadar i¢ine girmesi olumlu ve olumsuz etkileri bir

arada getirmistir.

Medya diinyada var olmak icin ve hareket etmek i¢in hayatimizin tam merkezinde yer
almaktadir. Mcluhan’in (1964) daha 6nce iddia ettigi gibi medya bizim bir uzantimizdir.
Medya bizim bulundugumuz Kkiiltirel c¢evreyi yaratip bunun devamliligim
saglamaktadir. Dijital ¢aga girerken, iletisimin hizi siddetlenirken etki alam1 giderek
biiytimektedir (Akt. Silverstone, 2004). Medyanin insan hayat1 iizerindeki etki alanim
genisletmesi medyayr toplum iizerinde etkin hale getirmektedir. Bu etki o6zellikle
toplumun en 6nemli yapitasi aile ici iliskiler lizerinde de agik olarak goriilmektedir.

Artan ekonomik ihtiyaglar, hem annenin hem de babanin ¢alisiyor olmasi, ¢ocuklarin
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basibos kalmasina neden olmakta ve genellikle aile fertlerinin bir arada olabildigi
saatlerde de televizyon izlendiginden aile i¢i etkilesim giderek zayiflamaktadir (Mora,

2008: 6).

Giiniimiiz elektronik medyasinin kazandigir nitelik ve islevler, giinliik diisiince ve
sagduyu alaninda yeni bir olguya isaret etmektedir. Cok degil yaklasik 40-50 yil
oncesinde, kiiltiiriin aktarimi ve toplumsal devamlilii saglayan temel kaynak, bireyler,
gruplar ve kurumlar arasindaki etkilesimler iken bugiin, elektronik medya, 6zellikle de
televizyon, kiiltiiriin insasinda gercek iligkilerin islevini gerceklestirir hale gelmistir
(Cesur, Paker, 2007: 106). Medya, insanlari toplumun amaclarina 6zendiren bir rol
oynar. Bireyin toplumsal diizenin saglanmasinda oldugu gibi, bu amaglarin
gerceklesmesine de katkida bulunmasimi saglama islevi goriir. Toplumsal rollerin
taninmasinda, paylasilmasinda ve benimsenmesinde islevi olan kitle iletisim araclar1 bu
rollerin geregince yerine getirilmesinde, bu konuda rizanin olugmasinda da oldukca
etkili olmaktadir (Aktas, 2007: 4). Medya kisilerin topluma uyum  siirecini
kolaylastirirken insanlara sundugu sanal diinya insanlarin gercek hayatlarindan
soyutlanmalarim1 saglayarak bulunduklar1 kosullardan anlik olsa da uzaklasmalarimi
saglar. Insanlara hazir olarak sunulan bu sanal diinya onlarin hayal giiclerine ket
vurmakta ve ortak amaglar olusturmaktadir. Medya bu sanal gerceklikle insanlarin
hayallerini doyurmak yerine onlara pesinde kogsmasini 6giitledigi hayaller sunar. Medya
irtinlerini  olustururken bulundugu toplumdan tamamen bagimsiz degildir. Medya
tiriinlerini olustururken toplumun kiiltiirel degerlerini dikkate almakta ve bu kiiltiiriin
devamliligini saglayarak, toplum tarafindan benimsenmesinde énemli rol oynamaktadir.
Boylece medya toplumu etkileme giiciinii kullanarak var olan erkin devamliligim1 da
saglamaktadir. Medyanin icerigi kadar, her yere yayilan varligi ve toplumun giinliik
yasaminda olusturdugu mesajlar: medyanin bos zamanlardaki, toplumun karar verme ve

algisinda ve sosyal, ekonomik ve politik cevredeki etkisini olusturur.

Kurgulanan medya metinlerinin basarisi kurgunun sunumundaki dogalliga baghdir.
Medya metinlerinin basaris1 ne kadar dogal goriindiiklerine baghdir ve bizler izleyici
olarak “dogal goriinmeyen” yapimlar1 hemen kapatiriz. Gergek olan ise medyadaki

biitiin mesajlarin hatta haberlerin bile “dogal olmadigidir’. Bu yine de bizim ig¢in bir
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filmi veya televizyonu izlerken, miizik dinlerken eglenemeyecegiz demek degildir.
Buradaki amac bizi siipheci yapmak degil basitce medyanin “kurgulanmisliginin”
karmasikligin1 ortaya ¢ikarmak ve boylece elestirel bir mesafe yaratarak diger onemli
sorulart sormamizi saglamaktir (Jolls, Thoman, 2008: 37). Kurgulanmislig1 fark
etmemiz bizi medya metinlerindeki mesajin amacina ve kaynagina yonelik yeni sorular
ile kars1 karsiya birakmaktadir. Biitiin bu sorunlar1 fark edip irdeleyebilmek ise

toplumda medyaya kars1 bir biling olusmasi ihtiyacin1 dogurmaktadir.

2.2.1 Televizyon

Kitle iletisim araclar1 hayatimizin her noktasina niifuz etmektedir. Siiphesiz ki en ¢ok
tercih edilen Kkitle iletisim araci televizyondur. Diinyada ilk diizenli televizyon yayini
1936 yilinda Ingiltere’de baglamistir. Televizyonun 1936-1945 yillar1 arasindaki
donemi baslangi¢c ve deneme devresi, 1945-1960 yillar1 arasindaki donemi gelisme ve
olgunluk devresi, 1960’tan sonrasi sonraki donem ise Altin Cag devresi olarak

tanimlanabilir (Gokdag, 2002: 199).

Kitle iletisim araglarinin iletisim 6zellikleri agisindan her iletisim aracinin kullanimi ve
yarar1 farkli bicimde olmaktadir. iletisim araglariin kullanimi veya yarar1 secimi alict
birimin goreceligine baghdir. (Giiler, 1990: 274). Televizyonun bu kadar yaygin
olmasinin nedenleri hem haber verme, hem eglendirme, hem de insanlarin bos
zamanlarint  doldurmak icin bircok firsatlar sunma seceneklerini bir arada
bulundurmasina baglanabilir. Radyo insanlara sadece isitsel olarak hitap ederken
televizyon insanlara hem isitsel hem gorsel olarak hitap edebilmektedir. Gazete ve dergi
gibi yazili kitle iletisim araglar1 ise okuma ediminin yam sira okudugunu anlama ve
yorumlayabilme becerisi gerektirmektedir. Oysa televizyonda sunulan programlar 7’den
70’e herkes tarafindan izlenebilme amaci tasidigi icin sunulan imgelerin basit ve
herkesce anlasilir olmasina 6zen gosterilmektedir. Bu gibi faktorleri diisiindiigiimiizde

televizyonun en cok tercih edilen kitle iletisim araci olmasi sasirtict olmamaktadir.

Televizyon, yazinin, soziin ve goriintiiniin giiciinii bir araya getirerek apayri bir kiiltiirel

tiretim doneminin kapisimi aralar, yeni donem iletisim araglarinin kendi iclerinde
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biitiinlesmelerini zorunlu kilar. Ozellikle etkin ve yaygin bir ara¢ olarak televizyon,
gercekligi yeniden insa ederek bir hayali diinya olusturur. Televizyon araciligi ile
Ogrenilen gercek, kurgulanmisg bir gercektir. Onun nasil algilanmasi gerektigi bile
onceden planlanir. Modern kitle toplumunda kiiltiirel siirec, bilin¢ uzmanlar1 tarafindan
medya igerigine sakli bir sekilde verilir ve bireyler kendileri veya i¢inde yasadiklari
toplumla ilgili her tiirlii imaj1i medyadan edinirler. Bir bagka deyisle medya insanlara
nasil bir toplumda yasadiklarini soyler. Boyle bir toplumda kendilerinin nasil bir yer
teskil ettigini hatirlatir (Sungur, 2007: 133). Televizyon Oncelikle ruh cografyasinin bir
bicimlendiricisidir. O daha ¢ok umutlar1 fizige doniistiirerek insa eder. Televizyon bir
bakima insanlarin yerine diisiinerek ve hayaller kurarak onlar1 bu zahmetten kurtarir
veya onlara nasil diisiinmeleri, nasil hayaller kurmalar1 gerektigine dair isaretler
gosterir. Boylelikle ¢agin yiiksek temposu ve karmasik sosyal iligkileri i¢inde beyni
bulanan, diisiinme siireci hasar goren, ge¢cmisine yabancilasan, sikintili, gerilimli,

sorunlu insanlar icin yeni formlar iiretir (Oztiirk, 1999: 45).

Televizyonun en cok kullanilan kitle iletisim aracit olmasi beraberinde televizyonun
etkileri konulu tartigmalar1 da beraberinde getirmistir. Toplumun her kesimi 6zellikle
bulunduklar1 gelisim donemi nedeniyle ¢ocuklar televizyondan en fazla etkilenen kitleyi
olusturmaktadirlar. Cocuklarin  kitle iletisim araclaryla gecirdikleri siireleri
diistindiigtimiizde ¢ocuklarin kisilik gelisiminde onemli olabilecek etkenlerden birinin
de kitle iletisim araclar1 olduklar1 sdylenebilir. Cocuklar ¢ok kii¢iik yaslardan itibaren
televizyon ile siki bir iliski icerisine girerler. Ebeveynler ¢ogunlukla ¢ocuklart oyalamak
icin televizyonu bir ara¢ olarak kullanirlar. Cocuklarda erken yaslarda baslayan bu

aliskanlik ileriki donemlerde artarak devam etmektedir.

Televizyon c¢ocugun ilgisini ¢eken birinci mecra haline gelirken, sosyal istenirligi
yiiksek bir cocuk idealinin gercek olma ihtimali de git gide azalmaktadir. Bilgisayar
oyunlar1 ve televizyon ile hasir nesir cocuk Ornegi, kitap okuyan ve akranlar1 ile oyun
oynayarak sosyallesen cocuk idealinden ¢ok uzaktir (Cesur, Paker, 2007: 110).
Televizyon ve internet gibi kitle iletisim araclar1 ¢cocuklarin ve genglerin yasamlarinda
onemli bir alana sahiptirler. Kitle iletisim araglarinin cocuga asiladig popiiler kiiltiir

modelleri giinliik yasamda karsilastig1 bircok modelden (ebeveyn, 6gretmen) daha etkili
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olmaktadir. Bu modeller sunuslar itibartyle zaman zaman biiyiikleri bile etkisi altina
alabilmektedir ki, karakterin sekillenmeye basladig1 ¢cocukluk ve genc¢lik doneminde bu

etkiden s6z etmemek miimkiin degildir.

Yapilan arastirmalar ¢ocuklarin giinde ortalama 4 saat televizyon izlediklerini ortaya
koymaktadir (Aksachoglu, Yilmaz, 2007; Arslan, vd., 2006). Bu da cocuklarin,
kendilerine yonelik programlar disinda kalan film, dizi, haber programlar1 gibi baska
yayinlari izlediklerini gostermektedir. O halde giindiiz kusaginda ve gece 23.00’e kadar
yayma girecek reklamlar ve hatta miizik programlari da dahil olmak iizere biitiin
programlarin hazirlanmasi sathasinda, bilhassa cocuk izleyicilere yonelik etkilerin gz
oniinde bulundurulmasi gerekmektedir (Budak, 2006: 35 — 36). Austin televizyonun
cocuklar iizerindeki etkilerini olumlu ve olumsuz etkiler olmak iizere iki baslikta ele

almaktadir (Austin vd., 1997: 421).

Genelde olumsuz etkileri on plana cikarilan televizyonun teknolojik bir iiriin olarak
toplumsal yasami gelistirici etkisinin de oldugu soylenebilir. Turam (1996: 9)

televizyonun yararlarim asagidaki sekilde agiklamistir:

Televizyon ile ayn1 anda diinyanin farkli yerlesim birimlerinde bulunan
cok sayida insana ulasilabilir. Insanlar diinyadaki olaylardan aninda
haberdar olabilmektedir. Kisi televizyon izlerken eglenmekte ve
eglenirken 6grenebilmektedir. Uydu yayinlart cografi sinirlart ortadan
kaldirarak, farkl kiiltiirleri 6grenme firsati vermektedir. Televizyonda
yayinlanan programlarla, yasanan olumsuzluklar sergilenmekte ve
boylece insanlarin  bilinclenmesine  yardimci  olabilmektedir.
Televizyon insanlarin bakis acisint genisletebilir. Ayrica, televizyon
ailenin bir arada zaman gecirmesini saglayan bir aile etkinligi olarak da
diistiniilebilir.

Televizyon, ¢esitli iilkeler hakkindaki diisiinceler ve goriintiilerle ¢ocuklarin ilgisini
cekerek, onlarda 0grenme isteginin artmasina yardimci olmakta, kendi diislincelerini
mantikli ve diizgiin bir bicimde ifade etmelerini saglamaktadir (Aksaghioglu, Yilmaz,
2007: 8). Diger yandan dogru yapilandirilmis televizyon programlarinin ¢cocukta istenen
davranig1 gelistirme, paylasma duygusu asilama, zihinsel gelisimi hizlandirma,
ogrenmeyi gelistirme ve dil gelisimini hizlandirma gibi olumlu etkileri olmaktadir

(Ispir, Ispir, 2008: 177). Televizyon dogru kullamldig taktirde televizyon izleyen ¢ocuk
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zihinsel siralama ve diizenlemeler yapabilir, hayal kurabilir, zihinsel imajlarimi
gelistirebilir, zihnini yeniden yapilandirabilir, akademik ve sosyal olarak yeni kavramlar

ogrenebilir (Akt. Atay, Oncii, 2009).

Ancak yapilan arastirmalar gostermektedir ki, televizyonun yararh etkilerinin yani sira
cocuklar tizerinde olumsuz etkileri de bulunmaktadir (Elkin, 1995; Adak; 2004; Ertiirk,
Giil, 2006). Cocuklar bulunduklar1 gelisimsel donem nedeniyle bilincli veya saglikli
secimler yapamazlar. Cocugun televizyon programindan genel olarak beklentisi
eglenmek, oyalanmak veya iyi vakit gecirmek oldugu icin ¢ocuktan bu programlarin
sundugu mesajlar hakkinda yargida bulunmasit beklenemez. Bu nedenle program

seciminde ailenin se¢imleri de onem kazanmaktadir.

Greenberg (1985)’e gore, cocuklarin c¢ogu, izledikleri programin yaslarina uyup
uymadig konusunda diisiinemeyen, ayirim goézetmeyen izleyicilerdir. Genellikle
televizyonun diigmesine basarak karsilarina ¢ikani izlemeye baglarlar veya kumanda
ellerindeyse o kanaldan o kanala ziplarlar. Cocuklar yetigkinler i¢in yapilan programlari
aktif olarak izleme egilimindedirler. Bu tiir “biiyiiklerin etkinligi” olarak kabul edilen
programlar cocuklara cekici gelebilmekte kendisini yetigskin diinyasina ait olarak
gormesine olanak tamimaktadir ( Akt. Ertiirk, Giil, 2006: 24 — 25). Elektronik medyanin
herhangi bir sirr1 gizlemesi olasi degildir. Ancak sirlar olmadan ¢ocuklugun var olmasi
da soz konusu olamamaktadir. Cocukluk romantik ve mistiklestirilen bir aydinlanma
icinde tasarlanirken ve bilmemek cocugu, yasamin ciddiyetinden ve gaddarligindan
koruyarak masumiyet i¢inde biiylimesine olanak saglarken, giiniimiizde elektronik
medya, gizliligi ortadan kaldirmaktadir. Ronesansin bulusu olan ¢ocukluk, elektronik

medya caginda yeniden kaybolmustur (Alver, 2004: 135).

Fiziksel, duygusal, zihinsel diizeyde, gelisimlerine uymayan, yetiskinler icin tasarlanmis
bir diinya ile karsi karsiya gelmek ve gercekleri bu kadar agik olarak ekrandan
anlamlandirmaya calismak, Postman (1995) tarafindan cocuklugun yok olusu olarak
nitelendirilmistir. Televizyon ¢ocuga, bir yandan diinyay1 tanmimasi ve anlamasi igin,
hazir olarak var olan yasami sunmakta, diger yandan diinyay1 yasantilariyla kesfetme ve

deneyleme sansina engel olusturmaktadir (Akt. Ertiirk, Giil, 2006: 2). Televizyondaki
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bir programi veya herhangi bir diziyi izleyen ¢ocukla yetiskinin kavrayisi ve anlam
diinyas1 arasindaki farkin giderek belirsizlesmesi televizyon programlarinin
“ortalamay1’’ tutturma arayisinin bir sonucudur. Buna bagh olarak, ¢ocuklarin anlam
diinyas1 da yetiskinlerin kavram-diisiince ve davramis kaliplariyla donanmaktadir
(Akgal1, 2009: 5). Yine Postman (1995)’a gore, bebekligin tersine ¢cocukluk biyolojik
degil, toplumsal bir insadir ve bu sosyal gerceklige sahip c¢ikarak cocuklarin
mutlulugunu gozetmek, saglikli bir toplum goriisiinii savunmak demektir. Ote yandan
televizyon haberlerinde ve dizilerde tanik oldugumuz olaylar ve kavramlar, ¢ocuk
diinyasina girmesi uygun goriilmeyen yetigkin iliskilerini aksettirmektedir (Akt. Cesur,

Paker, 2007: 108).

Ders calismaya karsi isteksizlik, okuma aligkanligi edinememe, siddet ve saldirganligin
artmast, kendini dogru ifade edememe, kendini izledigi kahramanlar ile 6zdeslestirme,
gerceklikten uzaklasma, toplumsal olarak iliskilerde zayiflama gibi konular yine
televizyonun olumsuz etkileri arasinda yer almaktadir. Cocuklar i¢in bos vakitlerde
alternatif etkinlikler bulunamadiginda televizyon, ebeveynler tarafindan bir bebek
bakicis1 gibi kullanilmaktadir. Bu durum televizyonun cocuklar iizerindeki zararli
etkilerini arttirmaktadir (Austin vd., 1997: 421). Bu etkilenme her bireyde az veya cok
olmak lizere, degisik diizeylerde goriiliir ve ¢ocuklarin psikososyal ve ruhsal gelisimini
dogrudan etkileyebilir. Arastirmalar genclerin ve c¢ocuklarin haberlerde izledikleri
davranig bic¢imlerini taklit etmeye yatkin olduklarimi gostermektedir. Bir¢ok haber
icerigi bazi kosullarda, kimi ¢ocuklarda istenmeyen etkilere neden olabilir. Ozellikle
dogal felaketler, savas, teror, su¢ raporlari, ¢esitli siddet olaylart gibi konularin uzun
siire islenmesi ¢ocuklar iizerinde stres etkisi yaratarak, buna bagh olarak da kaygi,
korku duygularin1 yasamasina yol acabilir (Ertiirk, Giil, 2006: 4). Ornegin: korkak bir
cocuk, saldirgan sahneleri seyredince, saldirgan, vurucu, kirici olmamakta; tersine
korkusu ve iirkekligi artmaktadir. Ote yandan hasari, 6fkeli, gecimsiz bir cocuk TV de
gordiiklerini arkadaslar1 iizerinde denemeye kalkabilmektedir. Baska bir deyimle her
cocuk kendi kisiligi dogrultusunda etkilenmektedir (Oztiirk, 1999: 50). Dengeli bir
cocuk, icindeki saldirganlik diirtiilerinin bosalmasina yol acan bu filmlerden olumsuz
etkilenmez, aksine bu egilimini dogru yolda kullanmayr Ogrenir. Ancak siddet

ogelerinin cok yogun ve acik oldugu, kahramanin haktan ve dogruluktan yana olsa bile,
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asir1 derecede acimasiz ve saldirgan bir tavir sergiledigi filmlerde cocugun akli karigir.
Cocuk bu filmlerden, dogru amag i¢in her yolun gecerli oldugu gibi hatali bir kaniya

varabilir (Gokdag, 2002: 206).

Yapilan arastirmalardan bazilarinda televizyonda goriilen olumsuz goriintiilerin
cocuklar iizerinde stres etkisi yaptigi ortaya ¢ikmustir. Cocuklar bu goriintiilere cesitli
fiziksel tepkiler vermektedir. Ertiirk ve Giil (2006: 44) cocuklarin televizyonda goriip

hoslanmadiklar1 goriintiilere su sekilde fiziksel tepkiler verdiklerini 6zetlemistir:

Goz ve kulaklarim1 kapama, baska yone bakma, odadan ¢ikma gibi,
“fiziksel miidahale bicimleri”; seyrettiginin gercek olmadigini, drnegin
goriintiideki kanin ketcap oldugunu kendine sdylemek gibi “bilissel
telkin” yoOntemleri; annenin kucagina oturmak, ebeveynin yanina
yaklagsmak, sevdigi oyuncagi tutmak, televizyon izlemek icin birini
yanina ¢agirmak gibi “sosyal destek arayislari” ve kanal degistirmek,
televizyonu kapatmak, baska bir sey ile ugrasmak, televizyonun sesini
kapatmak gibi “kacis stratejileri”.

Televizyonun toplum tizerindeki etkileri ne sekilde olursa olsun, toplumu televizyondan
soyutlamak miimkiin degildir. Televizyon artik toplumun vazgecilmez bir parcasi haline
gelmistir. Bu nedenle, toplumun televizyon ile olan bagim koparmak yerine
televizyondan en iyi sekilde nasil yararlanacaginin ve televizyonun etkilerine karsi nasil
bilin¢lendirileceginin belirlenmesi ¢cok daha etkili bir yontem olacaktir. Bu amacla
egitimciler, akademisyenler c¢ocuklarin  televizyonun olumsuz etkilerinden
korunabilmesi icin kiiciik yaslardan itibaren egitime ihtiyac duyuldugunu
vurgulamiglardir. Yesil ve Korkmaz (2008: 59) televizyonun zararli etkilerinden
korunarak, bilgi toplumu olmanin gerektirdigi sekilde televizyon okuryazari bireyler
yetistirmenin, izlenmesi gereken yontem oldugunu savunmuslardir. Bu cercevede,
televizyonu bir egitim aract ve bilgi kaynag olarak kullanabilmek icin, program
secebilmek, televizyon karsisinda zamana hakim olabilmek, televizyonu amach
kullanabilmek, etik kurallarin farkinda olmak ve bunlara uymak gibi davranislarin
bireylere kazandirilmasi onem arz etmektedir. Bu beceriler ise giinlimiizde, ozelde
televizyon okuryazarligi, genelde medya okuryazarligt kavramlari kapsaminda

degerlendirilmektedir.
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2.2.2. internet

Internet, yaklagik olarak diinyanin iki yiiz iilkesinde, yiiz binlerce 6zel ve resmi kurulus,
is yeri, okul ve evdeki milyonlarca bilgisayarin, kablo, telefon hatti, uydu gibi araclarla
birbirine baglanmasindan olusmus yeryiiziiniin en biiyiik iletisim agidir. Internetin
temelindeki teknoloji 1970’li yillarda ABD savunma Bakanliginin farkli merkezlerini
birbirine baglamak igin gelistirilmistir (Ozen, Giilagt;, Cikili, 2004: 52). ilk elektronik
sebeke ARPANET, dort bilgisayar icermektedir ve amaci genis bir alana yayilmis
birbirinden uzak binalar arasinda agin uygulanabilirligini gostermektir. ARPANET 1
olusturan dort bilgisayarin bulundugu siteler, Utah Universitesi, Santa Barbara’daki
Kaliforniya Universitesi, Los Angeles’teki Kaliforniya Universitesi ve Stanford
Arastirma Enstitiisii’diir. 1972 yilina gelindiginde, 50 iiniversite ve arastirma kurulusu
(hepsi askeri teknoloji projeleriyle ilgili) baglantiya sahipti (Souici, Kilin¢aslan, 2005:
101 - 102).

Internetin sivil hayata gegisi ise WWW (World Wide Web) ile gerceklesmistir. 11k kez
Tim Berners Lee tarafindan, 1989 yilinda *’ hiper metin belge sistemi’’ adiyla 6nerilen
bu sistem 1990 yilinda World Wide Web adin1 almistir. 1992 yilinda CERN tarafindan
WWW, internet iizerinde kullanilmaya baslandiginda, internet tarihinde bir devrim de
gerceklesmis oldu. WWW, daha sonralari, tiim internet kaynaklarina erisebilme
konusunda kullanilabilme imkanina sahip olan en esnek ara¢ haline geldi (Bayter,

2009).

Tiirkiye internetle ilk kez, 12 Nisan 1993'te Orta Dogu Teknik Universitesi’nden
Ankara-Washington arasinda kiralik hat kurularak yurtdisiyla saglanan baglanti
sayesinde tanisti. Bu nedenle 12 Nisan 1993, Tiirkiye’de internetin dogum giinii olarak
kabul edilmistir. 1994’te kurumlara ve firmalara internet hesaplar1 verilmeye baslanmus,
Bilkent Universitesi (Eyliil 1995), Bogazici Universitesi (Kastm 1995) ve Istanbul
Teknik Universitesi (Subat 1996) baglantilar1 gerceklesmistir (Giivenir, 2005: 8). Tiirk
Telekom'un 1995 yilinda agtigi ihale ile bir konsorsiyum tarafindan olusturulan
TURNET 1996 Agustos ayinda calismaya baslamistir. 1999 yili igerisinde iilkemizdeki
ticari ag yapisinda énemli degisiklikler olmus ve TURNET'"in yerini TTNet isimli yeni

bir olusum almistir. Giiniimiizde de bir¢ok 6zel servis saglayic1 (Superonline, Turknet,
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Isnet..) ile birlikte kablo net, GPRS ve ADSL olarak internete ulasmak miimkiindiir
(Cakar, Topgu: 2005: 75).

Bir iletisim araci olarak internetin ortaya ¢ikisi bilgi ortamini da degistirmis ve var olan
medya bagimlilig: iliskilerine dair yeni sorular ortaya ¢ikarmistir. Cok kanalli iletisim
imkénlar i¢in izleyicilere yeni bir platform saglayan internetle birlikte, bireylerin
geleneksel medya ile bagimlilik iliskilerini nasil degistirdigi ve internetin yeni
bagimlilik iliskilerini nasil besledigi sorulmasi gereken onemli sorular olarak karsimiza
cikmaktadir. Bagimlilik iliskileri perspektifinden bakildiginda internet; daha ©nce
medya iireticileri i¢in ayrilan bilgi kaynaklar1 iizerinde bireylere ve gruplara kontrol
kazandirmis ve geleneksel iiretici-tiiketici iligkilerinde onemli degisimler yaratmistir
(Isik, 2007: 2). internet’e tiim diinya iizerinde iiniversiteler, arastirma enstitiileri, kamu
kurulusglar, ticari kuruluslar gibi pek ¢ok kurulus baglidir ve bu kullanicilarinin arasina
her gecen yil daha fazla sayida kurulus ve Ogrencinin katilmasiyla, internet diinya
capinda bir iletisim ve bilgiye erisim ag1 halini almistir. Bu nedenle hem tiim diinyada,
hem de iilkemizde interneti kullananlarin sayis1 artmaktadir (Odabasi, Coklar, Kabakei,
2007: 127). Ipsos tarafindan yaymlanan ¢ Internet Kullamm Aliskanliklart Raporu
(2009)*" a gore Tiirkiye’de toplam niifusun yaklasik %14 iine karsilik gelen 10 milyon
birey interneti kullanmaktadir. Internet, kisa bir gecmise sahip olmasina karsin diinya
tizerinde yaygin bir kullamim alami edinerek ayricalikli bir konuma erismis bir kitle
iletisim aracidir. Ticaret, haberlesme, eglence sektoriinde; egitim ve hatta yonetim
uygulamalarinda interneti kullanmak miimkiin olmaktadir. Giin gectikce kullanim alan
genisleyen bu iletisim araciyla birlikte hayatimiza yeni ifadeler, anlatim kaliplari,
semboller, kullanim pratikleri de girmektedir. Biitiin medyumlarda goriilen bu siirec,
yalnizca internete has ozellikler (internetin diger iletisim araclarina nazaran daha hizlh
olusu, daha fazla alam1 kapsamasi ve gorece daha az maliyete sahip olmasi) de

tasimaktadir (Cakir, Topcu, 2005: 72).

Internetin getirdigi degisim biitiin toplum yasamimizi etkilemektedir. Bu degisimin
etkisi ile bilim, egitim, saglik, eglence, ticaret, kamu yonetimi gibi bir¢cok alanda farkli
aliskanliklar kazanilmakta ve bu yeni ortama adaptasyon siireci devam etmektedir.

Bunun yaninda internet kendisinden onceki donemde insanoglu icin vazgecilmez olan
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geleneksel bir¢cok uygulama ve aligkanligin da ya rafa kaldirilmasina neden olmus veya
internete 6zgii yeni bicimlerin gelistirilmesini zorunlu kilmistir. Mektubu bilgisayar
ortamina tasiyan, sohbet (chat/IRC) sistemleri ile haberlesme aligkanlig1 kazandiran, her
alanda giincel bagvuru kaynagr konumuna gelen internet, e-devlet, e-ticaret, e-
demokrasi, e-politika gibi terimlerin kullanmilmasiyla hayatimizda onceden var olan
bir¢cok kavrami elektroniklestirmektedir. Bagka bir deyisle hayatimizdaki bir¢ok kavram
ve alan internete adapte edilmis sekliyle karsimiza ¢cikmaktadir (Isik, 2007: 8-9). Cok
farkli ihtiyaclar karsilayan internetten kitap, konferans, bilgi bankalarina erisim, makale
gibi siirsiz kaynaga erismek, her tiirlii aligveris yapmak, giinliik gazete/televizyon
haberlerini izlemek, cesitli resmi basvuru islemleri ve banka islemleri yapmak gibi
amaglarla yararlanilmaktadir (Bayzan, 2009). Higbir yerde kaseti, CD’si olmadigi,
hicbir yapim sirketinin destegini almadigi halde internet vasitasiyla insanlara ulagsmay1
basaran bir kisinin sdylemis oldugu sarki kisa siirede dillerde dolagsmaya baslamakta ve
o kisinin kaset ¢ikarmasini dahi internet saglamaktadir. E-posta ve cevirim ig¢i gibi
uygulamalarla her nerede olursa olsun kisiler birbirleriyle gerek yazili, gerek sesli,
gerekse goriintiilii iletisim kurabilmekte, bilgi alisverisinde bulunabilmektedir (Arklan,

Tasdemir, 2008: 75 — 76).

Internet, bilgi edinme, iletisim ve eglence gibi aktiviteler acisindan sinirsiz imkanlar
sunar. Bir yandan iletisim acisindan bircok imkan sunan internet bir yandan da
diinyanin diger ucundaki bilgiye ulagsmak i¢in imkan saglamaktadir. Bir¢ok bilim adami
bilgiye ulagsmak icin interneti kullanirken bilgiyi paylagmak icin de yine interneti tercih
etmektedir. Isteyen herkes istedigi bilgiyi internette kolayca paylasabilmektedir. Bu
nedenle internette ulasilan bilginin dogrulugu ve giivenirligi sorgulanmaya agiktir.
Canbek ve Sagiroglu (2007) internet ortaminda kisilerin 6zellikle cocuklarin ve

genclerin karsilasabilecegi olumsuz durumlar: su sekilde 6zetlemistir:
1. Teknik zararlar; cocuklarin bilgisayara viriis bulastirmasi, casus yazilimlarin

girmesine miisaade etmesi, bilgisayar1 bozmasi. Bunun sonucu olarak var olan belge ve

dosyalarin kaybedilmesi ve bazi yazilim ayarlarinin bozulmasi.
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2. Fiziksel, sosyal ve psikolojik zararlar; asir1 oyun oynamak, disarida veya okulda
arkadaslariyla etkilesimde olmak yerine eve kapanmak ve siddet icerikli oyunlar
oynamak gibi bilgisayar ve internet kullaniminin neden olabilecegi zararlar.

3. Hayati zararlar; zararli iceriklere erisim, kotii niyetli kisilerle temas, istismar.

4. Pornografik 0ge, diismanlik, 6fke ve siddet ihtiva eden yasa dis1 icerige internet

tizerinde maruz kalabilme.

Ingiltere’de yapilan bir arastirmada cocuklarin internette gordiikleri olumsuz
goriintiilerden etkilendikleri ortaya cikmugstir. Bagka bir arastirmada ise anne ve
babalarin %62 oraninda c¢ocuklarin internette hangi web sitelerini ziyaret ettiklerinin

bilmedikleri belirlenmistir (Akt. Tuncer, 2000).

Goriildiigt iizere, internetin vazgecilmez hale gelmesinde ve yayginlagsmasinda sadece
yasal kullanim degil, ayn1 zamanda onun yasal olmayan yollar i¢in kullanimi da biiyiik
rol oynamustir. Iletisim alaninda getirdigi biiyiik yenilikler, internete baglanan herkes
icin sesli-goriintiilii haberlesme, e-posta kullanimi, bilgiye kolay ulasim olanaklari
getirmigtir. Bu ise, haberlesme ve bilgiye ve her tiirlii yasal-yasadisi materyale hizli ve
kolay erisim sayesinde, Internet’i bircok kisi ve kurulus icin giinlik yasamin
vazgecilmez bir parcast haline getirmistir. Bu vazgecilmezlik durumunun nesnelligi
icerisinde bile Internet’e karsit goriisler kisa siire icerisinde giderek giiclenmis ve bir
nevi kontrollii teknolojik degisim diisiincesi giderek giiclenmeye baslamistir (Yalgin,
2003: 78-79). Internetin etkileri tartigstimaya basladigi giinden bu yana bu etkilerden
kullanicilar1 korumak i¢in caligmalar yiiriitilmeye baslanmistir. Cocuklart korumak
amaclh zararli icerikleri engelleme programlari veya devlet eliyle site erisiminin
engellenmesi gibi gecici ¢oziimler iiretilmektedir. Ancak Bayzan (2009: 383)’a gore
siteye erisimin engellenmesi, sitenin erisime engellenmesine sebep olan icerige erisimi
gercekte tam olarak maalesef engelleyememektedir. Kullanicilar bir sekilde farkl
yollardan bu icerige ulasabilmektedir ki boyle bir durum aslinda erisim engellemenin

gercekte tam bir ¢6ziim olmadigin1 gostermektedir.

Sonu¢ olarak internetin de, her ara¢ gibi hem olumlu hem de olumsuz yonleri

bulunmaktadir. Internet denetim imkaninin bulunmamasi gibi bir sakincasinin olmasina
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ragmen ¢ok kolay ve ucuz bir sekilde, ¢ok farkli niteliklerdeki bilgiye cok kisa bir
zaman dilimi icerisinde, ulasma imkan1 vermesi gibi bir iistiinliige de sahiptir. Internet,
sahip oldugu bu ustiinliigi itibariyle, olumlu yonleri olumsuz yonlerine nazaran daha
agir basan ve olumsuz yonleri alinacak olan tedbirlerle zaman icerisinde giderilebilme
imkanina da sahip olan bir aracgtir (Arklan, Tasdemir, 2008: 76). Ozellikle internet
kullanicilarinin, internetin zararlari hakkinda bilinglenmeleri siiphesiz ki, internette
zararh sitelerin engellenmesini saglayan programlardan veya devlet tarafindan bazi

sitelerin tamamen engellenmesinden cok daha etkili olacaktir.

2.3 Medya Okuryazarhg:

Giiniimiizde kitle iletisim araclar1 ve bilisim teknolojisi (6zellikle internet) araciligiyla
bilginin aktarimi kiiresellesmekte ve hizlanmaktadir. Okuryazarlik, toplumun
anlamlastirdig: iletisimsel simgeleri etkili bir bicimde kullanabilme konusunda yeterlik
kazanabilmektir (Binark, 2005). Okuryazarlik okuma, yazma, heceleme, belli
bicimlerde metinler iiretme becerilerini kazanmanin yam sira bir kiiltiiriin ve toplumun
parcast olmak ic¢in de entelektiiel araclar1 da kazanmayi igerir. “’Okuryazarlik’ bizim
anlayisimiza gore etkili 6grenme, iletisimin ve ifade becerisinin sosyal yapili formunu
kullanmay1 biinyesinde bulundurur (Kellner, Share, 2005: 269). Kellner (2001)
bilgisayar, bilgi, iletisim ve coklu ortam teknolojilerinde meydana gelen degisimin
bircok okuryazarligin ortaya ¢ikmasina neden oldugundan bahsetmektedir (Medya
okuryazarligi, bilgisayar okuryazarligi, kiiltiirel okuryazarlik). Her ne kadar ¢cok farkl
okuryazarlik tiirleri olsa da goriildiigli gibi tim bu okuryazarliklar kitle iletisim
araclarinin gelisimine bagli olarak ortaya ¢ikmistir. Medya okuryazarligi ise biitiin bu
okuryazarliklar1 kapsayan bir beceri gerektirmektedir. Onal (2007), medya okuryazarlig
programlarinin diger okuryazarlik programlarindan temel farkliliklarimi asagidaki gibi

Ozetlemistir:

1. Medya okuryazarligi programlari, giincel ve popiiler kiiltiir iriinii olan bilgi
kaynaklari iizerinde yogunlasarak onlar1 elestirel gozle incelemeyi 6gretmektedir.
2. Egitim ve Ogretim kurumlarinda derslerin kapsami dogrultusunda Ogretmen ve

ogrencilerin hayata daha genis bir acidan bakmalarim saglamaktadir. Ozellikle, medya
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kapsamindaki bilgi kaynaklarmi dogru kullanmay1 oOgreterek, okul ve yasam
birbirleriyle biitiinlestirmektedir.

3. Bireylerin medya kapsamindaki bilgi kaynaklarinin sadece kullanicilar1 degil, ayn
zamanda diisiince ve bilgi iireten kisiler olarak yetismesini saglamaktadir.

4. Bilingli vatandaslarin yetistirilmesine katkida bulunarak medya okuryazarlig egitim
programlarindan gegenleri, asilsiz ve tutarsiz olan bilgi kirliliginden korumaktadir (Akt.

Apak, 2008: 16—-17).

Medya okuryazarligi ise hedef kitlelerin kitle iletisim araglar1 ve medya metinleri ile
kurgulanan diinyanin tiim durum ve gergeklik tanimlarinin farkinda olmalarini saglayan
kiiltiirel bir donanimdir (Binark, 2005). Medya okuryazarlig iletisim becerileri ve yazili
ve yazili olmayan mesajlar1 iceren iletisim araglarini analiz etmek, degerlendirmek,
erismek iizerine odaklanmistir (Dennis, 2004: 203). Medya okuryazarligi medya kod ve
geleneklerini analiz etme, medyanin deger ve ideolojilerini elestirebilme, medya
metinleri tarafindan iiretilen mesajlar1 yorumlama, medyanin icerigini degerlendirme ve
secici olma, medyanin etkilerini fark etme, medyay1 akillica kullanmay1 saglayan bir
pedagoji alarak tanimlanmaktadir (Uysal, 2006: 47). Son yillarda, genis medya
okuryazarligi kavramindan yararlanan egitsel uygulamalarda ve miifredat kaynak
malzemelerinde bir patlama yasanmaktadir. Medya okuryazarligi, biiyiikk cesitlilik
gosteren formlardaki mesajlara ulasma, bunlari ¢oziimleme, degerlendirme ve iletme
yetenegi olarak tanimlanmaktadir. Bu terim, gittikce artan sayida akademisyen ve
egitimci tarafindan elestirel ¢oziimleme siirecine ve kisinin kendi mesajlarini (basili,
isitsel, gorsel, coklu medya ile) yaratmayr Ogrenmesine gonderme yapmak igin
kullanilmaktadir. Bu becerilerin temel olarak okul-temelli ortamlarda ve kitle iletisim
metinlerinin kullanilmasi yoluyla 6grenilmesine ve dgretilmesine vurgu yapilmaktadir
(Hobbs, 2004). Medya okuryazarlig1 yazili ve yazili olmayan, biiyiik cesitlilik gdsteren
formatlardaki medya mesajlarina ulagsma bunlan coziimleme, degerlendirme ve iletme
yetenegi olarak tanimlanabilir. Bu baglamda medya okuryazarlifi sadece izleyicinin
medyay1 bilincli okumasina katki yapmakla kalmamakta, etki alanini, insanin 6zgiirce
kendini ifade etmesi, toplumsal hayata daha aktif ve yapicit katilim, yerel, ulusal ve
kamusal medyanin iyilestirilmesiyle ilgili hareketleri desteklemek i¢in bilin¢ olusturma

gibi cesitli konulara kadar genisletilebilir (RTUK, 2007a: 15). Medya okuryazarhigi,
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insanlarin icinde yasadiklari mesaj diinyasinin alt kodlarini anlamalarini, onlar hakkinda
aktif sekilde degerlendirme ve elestiri yapmak suretiyle kisisel yargilar
gelistirebilmelerini ve yeni mesajlar olusturmalarini miimkiin kilacak bir beceriye isaret

etmektedir (Paker, 2009: 129)

Yukaridaki tanimlardan yola cikarak ulasilacak temel onerme, medya okuryazarligi
kavraminin iki ana bilesenden olustugudur: medya mesajlarina elestirel yaklasim ve
medyanin iiretim siireclerine aktif katihmi ifade eden uygulama pratigi. Ik bilesen,
medya mesajlarini bize iletildigi haliyle verili sekilde kabul etmeme, aktif bir diisiinme
ve sorgulama siirecinden gecirme geregini ifade etmektedir. Ikinci bilesen olan
uygulama pratigi ise, elestirel siire¢ ile kavranilan isleyislerin dogasin1 daha iyi anlama
yontemi olarak uygulama yoluyla pekistirmeyi saglar (Cetinkaya, 2008: 52- 53). Medya
okuryazarliginda, pozitif ve pratik amag, iyi kalitede program arayan, elestirel bir
duyarlilik gelistirmis, secici izleyiciler yetistirmektir. Bircok arastirmaci, elestirmen ve
uygulayict medya okuryazarliginin bu insancil tarafin1 vurgulamistir (Brown, 1998:
47). Medya okuryazarliginin temelinde elestirel ve yaratici diisiinme yeteneklerini
gelistirebilmek, Ornegin; anahtar diisiinceleri nasil ayirt edebilecegini bilmek, cesitli
diisiinceler arasinda nasil baglanti kurabilecegini bilmek, uygun sorulari nasil
sorabilecegini bilmek, yanitlar olusturabilmek, yanlishklart fark edebilmek vardir ki
bunlar demokratik bir toplumda entelektiiel 6zgiirliigiin ve tam anlamiyla vatandashk
gorevini yerine getirmenin temellerini olusturmaktadir (Jolls, Thoman, 2008: 13).
Medya okuryazarliginin odak noktas: igerikten ¢ok siirectir. Medya okuryazarliginin
amaci, medya ile ilgili gercekleri hatirlatmak veya video olusturmak veya powerpoint
sunusu hazirlatabilmek degildir. Asil amaci medyatik iletilerin, yazilarin veya maillerin
elestirel olarak ele alindiginda ortaya cikabilecek sorular1 kesfetmektir. Ileri diisiince
becerilerini gelistirici problemler sunmaktadir. Bunlar; anahtar iceriklerin nasil
belirlenecegi, farkli fikirler arasinda baglanti kurmayi, yerinde sorular sormayi, goz
yanilgilarini, aldatmacalar1 ortaya cikarmayi ve coziim bulmayr kapsamaktadir. Bu
beceriler zihinsel sorgulamanin temelini olusturan gercek bilgiden ziyade, demokratik
toplumda ve ortak ekonomide tiim vatandaslarin aktif olmasi agisindan gereklidir

(Kartal, 2007: 25).
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1992 yilinda Amerika’da Aspen Enstitiisii tarafindan gerceklestirilen medya
okuryazarligi konusundaki ilk ulusal konferansta bilim adamlart medya okuryazari
kisiyi, “ yazili ve elektronik araglarin iletilerini ¢ozebilen, analiz ve degerlendirme
yapan kendi mesajini iiretebilen birey” olarak tanimlamislardir (Mutlu, 2005: 48 — 49).
Medya okuryazart olmak medyanin amaclarini, kitle iletisim araglarini islevlerini veya
tarihcesini ezberlemek degildir, medya okuryazar1 olmak, izleyicilere, okuyuculara veya
dinleyicilere izledikleri, okuduklar1 veya dinlediklerini irdeleme, sorgulama becerisi
kazanmaktir. Potter (2005: 36)’a gore medya okuryazari olan bir bireyin asagidaki yedi

beceriye sahip olmasi gerekmektedir:

1. Analizz  Mesajin  icindeki  anlamli  Ogelerin  irdeleyebilmek,
sorgulayabilmek.

2. Degerlendirme: Ogelerin  belirli standartlarla ~ karsilagtirarak
yargilayabilmek.

3. Gruplandirma: Ogelerin benzer ve farkli yonlerini belirleyebilmek.

4. Timevarim: Kiiciik parcalardan yola cikarak biiyilk parca hakkinda
genelleme yapabilmek.

5. Timdengelim: Kiiciik pargalart1 agiklama icin genel prensipleri
kullanabilmek.

6. Sentez: Ogeleri yeni bir yapida birlestirebilmek.

7. Soyutlamak: Mesajin kendisinden daha az sayida sozciik kullanarak

Oziinli yakalayarak, kisa, net ve acik tamimlamalar yapabilmek.

Medya okuryazarliginin yedi becerisi

Potter (2005)’a gore medya okuryazarliginin yiiksek ve diisiik olmak iizere iki farkli
diizeyi vardir. Her iki diizey bireyin medya iletilerinin secimi ve metinlerin
yorumlanmasi {iizerindeki denetimine gore farklilasmaktadir. Potter yiiksek medya
okuryazarliginin bireyin yararina oldugunu varsaymakta ve bu diizeye erismek i¢in de
medya okuryazarligimin siirekliligini, gelistirilmesi gerektigini ¢cok boyutlu oldugunu

vurgulamaktadir. Medya okuryazarligini ¢ok boyutlu olmasindan kastettigi ise, biligsel
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donanim, estetik donanim, ahlaki donanim ve duygusal donanimdir (Akt. Binark ve

Bek, 2007).

Dennis (2004: 204)’e gore eger medya okuryazarhigi asagidaki ozellikleri tasirsa daha
faydal1 olacaktir:

1. Ogrencileri aktif medya kullamicilar1 haline getirerek okuryazarligi gelistirmek
medya iceriginde bulunan bilgileri kullanarak, degerlendirerek ve bilgileri edinmek i¢in
bir grup kriter saglamak,

2. Medya sistemini ve bu sistemin nasil ¢alistigin1 anlayarak beslemek,

3. Elestirel medya icerigine yeterli olmak, bagimsiz kararlar vermek icin medya
kaynaginin tiim cesitlerini anlamak ve bilmek,

4. Ik adimda medyanin toplumdaki 6zel roliinii kavramak,

5. Kiiltiir ve toplumla etkilesim halinde bir kurum olarak toplumu ve kiiltiirii

etkilemesini yorumlamak.

Bazi elestirmenler medya okuryazarligini bir ‘felsefe‘ ve ‘elestirel bir diisiince bi¢imi*
olarak algilamak gerektigini diisiinmektedirler. Bu diisiince bicimini; fanteziyi
gercekten ayirma yetenegi, medya mesajlarinin belirli sonlar1 olan yapilar oldugunu
anlamak, medyanin bolgesel ve kiiresel topluluklardaki ekonomik, politik, sosyal ve
kiiltiirel roliinii anlamak, insanmin kendisinin ve digerlerinin demokratik haklarini
anlamasi, uzlagsma veya direnis, kiiltiirel kimlik, vatandaslik vb. gibi kavramlarla da
ifade etmek miimkiindiir (Dogan, Taskopriilii, 2008: 82). Medya okuryazarlig1 projesi
medya mesajlarina elestirel yaklasma, medya dolayimi ile aktarilan egemen diisiinceleri
sorgulama, medya iiriinlerinin yaratilmasi siirecine iireterek katilma konularinda yaptigi
vurgular ile elestirel pedagojinin yukarida saydigimiz unsurlariyla kesigsmektedir. Bu
nedenle aktif medya kullanicilart yaratmay: amaglayan medya okuryazarlig1 projesinin,
Ogrencinin Ogretmen tarafindan pasiflestirilmesini getiren geleneksel pedagoji
anlayisindan uzak durup 68renme siirecinde aktif 6grenci vurgusunu tasiyan elestirel

pedagojiye yakinlasmasi kaginilmazdir (Cetinkaya, 2008: 46).
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2.3.1 Medya Okuryazarh@inin Amaci

Okuryazarlik iizerine yapilan caligmalarin artmasi sonucunda televizyon programlari,
dergiler ve popiiler sarkilarin okuyucularina ve dinleyicilerine mesaj tastyan birer metin
oldugu fark edildi. Bu nedenle bilim adamlar1 gorsel ve elektronik medyanin kiiltiirde
artan baskinliginin toplum iizerinde meydana getirdigi kiiltiirel ve sosyal degisiklikleri
aciklama ihtiyact1 duymuslardir (Hobbs, 2004: 46). Asin ticarilesme ve Kkiiltiirel
irtinlerin ¢okuluslu sirketler tarafindan seri, tek tip ve yapay iiretimi ile kiiltiirel doku
ile uyusmayan iiriinlerin medyada yer almasi, yetisen kusak ve egitim diizeyi diisiik olan

kitlede toplumsallasma acisindan olumsuz etki yapmaktadir. (Mora, 2008: 11)

Giiniimiizde medyay1 takip eden bircok kisi medyanin isleyisi hakkinda ve bizi ne
sekilde etkiledigi konusunda yeterli donanima sahip degildir. Bircok medya kullanicisi
zamaninin ¢ok 6nemli bir kismimi farkinda olmadan medya ile i¢ ice gecirmektedir.
Bir¢cok insan, hayatini medyanin programlamasina izin vermektedir. Artik
aligkanliklarini, diinyaya bakis acilarini, iliskilerden ve hayattan beklentilerini,
basarilarini, duygularimi, sagliklarimi, problemlerini  ve c¢oziimlerini medya
yonlendirmektedir. Bircok insan medyada bilgiye nasil ulasacagini bilmekte ancak bu
bombardimandan kendisini nasil koruyacagini bilmemektedir (Potter, 2005).
Giiniimiizde ise ¢cevremizde olup bitenler hakkindaki bilgiler sadece bir kagit parcasi
tizerindeki sozciiklerle bize ulasmamakta ondan ¢ok daha fazla bir sekilde cesitli medya
araglar1 yardimiyla etkili resim ve sesler olarak bize ulagtirllmaktadir. Medya tarafindan
hazirlanan mesajlar basit ve acgikca anlagilabilir gibi goriinse de, aslinda bu mesajlar
kendine 6zgii kurallar1 olan, diinya hakkinda ¢cok degisik kavram ve diisiinceleri iceren,
karmasik gorsel ve isitsel bir “dil” kullanmaktadir (Jolls, Thoman, 2008: 13). Medya
yapimlarin1 herkesin anlayabilecegi sekilde hazirlar, boylece verdigi mesajlarla bir¢cok
kisiyi kolayca etkisi altina alabilmektedir. Medya yapimlar1 herkese hitap edebilecek bir
basitlikle hazirlanmis gibi goziikse de bu yapimlar kendi kurallar1 olan bir dile sahiptir.
Bu nedenle medya okuryazari olmak bu dili iyi bir sekilde anlamayip, ¢oziimlemeyi
gerektirmektedir. Medya, mesajlarin1 yapilandirip, topluma aktarmak icin kitle iletisim

araglarim1 kullanmaktadir. Bu nedenle biz tiiketiciler kitle iletisim araglar1 ile bize
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sunulan medya iriinlerinin aslinda birer mesaj tastyict unsur olduklar1 bilincine

varmaliyiz.

Medya okuryazarliginin amaci kisilerin bilgili alicilar olmasi yerine bilgili vatandaslar
olmasina yardimci olmaktir. Kitle iletisiminin diger bir deyisle, metin yiginlarinin
analiz edilip yeniden sekillendirilmesinden daha fazla bir sey oldugu anlasilmalidir.
Boylece, biz onlar1 ayirt edebilir veya segebiliriz. Medya egitimi Ogrencilere medya
metinlerini iliskilendirmeyi Ogretmeli ancak bizim bakis a¢imiza gore medya

kuruluglarini da iliskilendirmeyi ve karsilastirmay1 da 6gretmelidir (Lewis, 1998: 109).

Medya, toplumsal doniisiime yonlendirici etkide bulunan onemli giiclerden biridir.
Medyanin etkisinin ve onun tarafindan somiiriilme olasiliginin bulunmadigi bir 6zneden
ve gilinlilk yasam alanindan s6z etmek pek olas1 goziikmemektedir; ¢iinkii medya giinliik
yasamla biitlinlesmistir ve aktardigi deneyimler, bireylerin eylemlerine programlayici
etkide bulunmaktadir. Bu nedenle medyadan en fazla etkilenenler, en savunmasiz olan
cocuklar olmaktadir (Alver, 2004: 140). 40 yildan fazladir, toplumumuzda gencler ve
yetiskinler bos zamanlarinin  c¢ogunu elektronik kitle iletisim araglart ile
harcamaktadirlar. Fakat hala bircok okul ve arastirmaci yalniz ders kitaplarini,
romanlari, kisa hikédyeleri ¢ok nadir olarak da gazete ve interneti incelemeye deger
bulmaktadir. Televizyon, radyo, magazin programlar1 ve filmlerin etkilerine yonelik
caligmalar yapilmamaktadir. Hatta “internet ile ilgilenen 6grencilerden kag tanesi web
sitelerini veya orada bulunan bilginin kaynagini irdeliyor?” sorusuna cevap dahi
verilememektedir (Kubey, 2004: 70). Ogrencilerimizin bakis acisina gore, televizyon,
video, radyo, internet ve diger yeni teknoloji araglar1 kitap ve diger yazili basina gore
daha c¢ok ilgi gormektedir. Tarih mi 6grenmek istiyorsunuz? Bir film izleyin. Hayal
diinyasinda m1 yasamak istiyorsunuz? Video oyunu oynayin. Bugiin diinyada neler
oluyor 6grenmek mi istiyorsunuz? Her zaman izlemek i¢in c¢esitli kanallar, programlar
vardir. Bir tus uzakligindaki biitiin bu secenekler hemen tiiketilmek icin hazirdir

(Hobbs, 2001: 44).

Cocuklar medya mesajlarim1 alan pasif alicilar degildirler. Aksine, cocuklar mesajlar

aktif bir sekilde isleyerek hangisinin gercek, hangisinin yanlig, hangisinin 6nemli ve
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hangisinin 6nemsiz oldugu konusunda karar verirler. Ciinkii medya ¢ocuklarin karar
verme siirecinde onemli bir role sahip olma potansiyeline sahiptir (Austin, 1997: 17).
Medyanin egitime yonelik elinde tuttugu giic 6zellikle cocuklar agisindan olumlu ve
olumsuz sonuglar dogurabilmektedir. Bu giiciin olumsuz etkilere yol agmamasi medya
kurumlarmin bilingli bir caba harcamalar1 gerekmektedir. Bilim ve teknolojideki
gelismeler, sanayilesme, uzmanlasma, niifus, sosyal hareketlilik, yarar gruplarinin
kurulmasi, toplum ve ailedeki demokratiklesme, iiretim ve tiiketimdeki degisiklikler,
kiiltiire yabanci 6gelerin sizmasi1 okulun c¢evresi ve bu ¢evrede yasayan halk ile olan
iliskilerinde degisiklik yapan etkenlerdir. Biitiin bu degisimler okul cevre iligkisinin

degismesine de katkida bulunmaktadirlar (Yilmaz, 2007: 24).

Televizyon veya bilgisayar aracilifi ile cocuk ve genglere ulasan ideolojik veya banal
icerikler, daha genis Olgcekte, cocuk veya yetiskin herkesi kusatan kiiresel tiiketim
kiiltiirtiniin ve ideolojisinin icerikleridir. Dolayisiyla ‘cocukluk ve medya etkileri’
tizerine kuramsal veya uygulamaya doniik bir projenin ortaya konmasi, ancak
problemin giinliik hayata sinmis kiiresel tiiketim kiiltiirii, medya ve cocukluk iiggeninde
ele alinmasi durumunda miimkiin olacaktir (Cesur, Paker, 2007: 7). Medya
okuryazarligr egitimi elestirel pedagoji anlayisindan aldigr dayanakla, Ogrencileri
medyada gordiiklerini sorgulamaya, medya ve iiriinleri konusunda diisiinmeye itecek
elestirel bir yaklasimi esas almalidir. Egitim siirecinde ogrenci hem medyanin isleyisi
konusunda gerekli bilgi birikimini edinmeli hem de medyanin iiretim siireclerini daha
1yl anlayabilmek icin kendi medya igeriklerini iiretebilmelidir. Yani, medya ile
deneyimini sadece “medya iirlinlerinin alicisi” konumuyla smirlamayip, “medya
irtinlerinin {reticisi” konumuna da kayabilmelidir. Bu agidan medya okuryazarhigi
egitimi, medyay1 sorgulayici elestirel bakisin kazandirilmasi ve medyanin {iretim
stireclerine aktif katilimin saglanmasi seklinde iki siirecle beslenmelidir (Cetinkaya,
2008: 5). Onemli olan nokta, medya okuryazarliginin amacinin ¢ocuklari istenmeyen
mesajlardan  “korumak™ olmadiginin bilinmesidir. Bazi1 gruplar, aileleri sadece
televizyonlarini kapatmalar1 yoniinde zorlamalarina ragmen, gercekte medya, kiiltiirel
ortamimizda koklii bir yer edindigi i¢in, televizyonunuzu kapatsaniz bile giiniimiiz

kosullarinda medya Kkiiltiirlinden kagmaniz miimkiin olmayacaktir. Medya artik sadece
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kiiltiiriimiizii etkileyen bir 6ge degildir. Medya bizim kiiltiiriimiiz durumundadir (Jolls

ve Thoman, 2008: 35).

Medya okuryazarliginin amaci, 6grencilerin medyanin dogasini elestirel bakis agisiyla
anlamasin1 gelistirmeye yardimcr olmaktir. Daha acikgasi, bu egitim Ogrencilerin
medyanin nasil ¢alistigini, nasil mesaj iirettigini, mesajlart nasil organize ve insa ettigini
kavrarken eglenmesini amaglar (Zettl, 1998: 81). Medya okuryazarligi kisaca mesajlari
analiz etmekten cok mesajlarin neden orada bulundugunun farkinda olmaktir. Neden
hatta nasil tirettiklerini bilmek yeterli degildir. Cagdas medyanin 6nemini anlayabilmek
icin neden bu mesajlarin iiretildigini, hangi kisitlamalar ve kosullar altinda kim
tarafindan {iretildigini bilmeye ihtiyacimiz vardir (Lewis, 1998: 113). Cocuklarin
binlerce secenek arasindan kendilerine en uygun secenegi bulmasi icin belirli bir bilince
sahip olmalar1 gerekmektedir. Bu bilin¢ ise ancak ¢ocuklara medyay1 ve amaclarini
sorgulayabilecek bir egitim vermekten ge¢cmektedir. Bu yiizden medya egitiminin en
onemli amaci, alicilara kitle iletisimi siirecinde katilimcilarin pasif katilimcilar olmalari
yerine aktif katilimcilar olmalarina, medya kaynagindan gelen tek yonlii akisa boyun
egmeyen kisiler olmalarina yardimct olmaktir (Brown, 1998: 47). Medya
okuryazarliginin hedefi 6grencileri medyanin her tiiriinde yeterli, elestirel ve okuryazar
yapmak; bdylece ogrencilerin gordiiklerinin ve duyduklarinin kontroliinde kalan degil,
bunlar1 kontrol eden kisiler olmalarim1 saglamaktir. Medya okuryazari olmak demek
medya hakkindaki gercekleri ve istatistikleri ezberlemek degil; seyrettigi, okudugu ve
duyduklar1 hakkinda dogru sorular sormay1 6grenmek demektir (Jolls ve Thoman, 2008:

33).

2.3.2 Tiirkiye’de Medya Okuryazarhgi

Tiirkiye’de 1989 yilinda ilk 6zel televizyonun kurulmasindan bu yana televizyonculuk
alaninda hizli gelismeler yasanmustir. ilk 6zel televizyonun yaymna basladigi 1989
yilindan bu yana yiizlerce 6zel kanal ortaya ¢ikmis, binlerce radyo kanali kurulmustur.
Kurulan bu kanallardaki denetimsizlik, basibosluk dogurmus, yayincilar istedikleri
saatte istedikleri yayim1 yapabilme hakkina sahip hale gelmislerdi. Biitiin bu yasanan
gelismeler 6zel radyo ve televizyonlarda yayinlanacak belirli bir standart olusturulmasi

ve yapilan yayinlarin denetim altina alinmasi ihtiyacin1 dogurmustur. Bunun iizerine
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yayinlarin diizenlenmesini yapacak bir iist kurulun olusturulmasi kararlastirilmigtir. 12

iiyeden olusan RTUK 13 Nisan 1994°te 3984 sayil1 yasa ile kurulmustur.

2000’1 yillara geldigimizde ise tiim kitle iletisim araclarinin 6zelliklerini tasiyip, bu
araglarin yaptigi isleri ve daha fazlasini yapabilen internet insanlar i¢in vazgegilmez bir
hal almistir. Artik televizyonda yasaklanan her seye kisiler internet ortaminda rahatlikla
ulasabilmektedirler. Donem donem devlet eliyle sitelerin kapatilmasi veya siteye
erisimin engellenmesi seklinde internet ortami da denetim altina alinmaya calisilsa da
internet kullanicilarin her yerde rahatlikla ulasabilecegi basit programlar sayesinde
biitiin bu engeller ortadan kalkmaktadir. Ayni zamanda internet ortaminda bulunan
milyonlarca site diisiiniiliirse, bu sitelerin tek tek incelenmesi, denetim altina alinmasi
veya kapatilmast en azindan su anda miimkiin goriinmemektedir. Goriinen odur ki
sansiir ¢oziim olamamaktadir. Ayrica internet ortaminda her tiirlii igerige bu kadar
rahatlikla ulagilabilmesi televizyonda uygulanan sansiirii anlamsiz kilmistir. Ciinkii
bireylere televizyonda yasaklanan her tiirlii zararl icerik internette cok daha yogun ve
hicbir sansiire ugramadan kisilere ulagmaktadir. Bu nedenle sansiir ile bir yere
varilamayacagin fark eden RTUK, toplumun bu konuda bilinclenmesi amaciyla cesitli

calismalar baglatmustir.

23 Nisan 2006 tarihinde RTUK tarafindan Akilli Isaretler’” sembol sistemi
uygulamaya konulmustur. Tiirkiye’de televizyon yayinciliginin gelisim siireci boyunca
yaymlarin icerikleri ve saatleri konusunda tek belirleyici unsur, televizyon
yoneticilerinin diisiinceleri ve ekran basindakilerin televizyon izleme aliskanliklar
olmustur. Yayin iceriklerinin belirlenmesi ve bu amacla ebeveynlerin ¢esitli sembollerle
uyarilmas1 acisindan yapilan arastirma sonucunda Radyo ve Televizyon Ust Kurulu,
Hollanda’da uygulanan sembol sisteminin Tiirkiye’ye uyarlanabilecegi sonucuna varmis
ve 5 yillik calisma siirecinin ardindan ’ Akilli Isaretler Sembol Sistemi’’ uygulamaya
konulmustur (Budak, Erdogan, 2007: 2-3). Ebeveynleri program igerigi hakkinda
bilgilendirerek, cocuk ve genglerin yayinlardaki zararl icerikten korunmasinda insiyatif
almaya yonlendiren sistem, kontrolii ve sorumlulugu izleyici ile paylasmaya baslangi¢
olarak da goriilebilir (Altun, 2008). Akilli isaretler sembol sistemi ebeveynlerin ve

cocuklarin dogru program tercihleri yapmasi konusunda onem tasimaktadir. Ancak
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sadece sembollerin anlamimi bilmek cocuklar veya yetiskinler i¢in o programi
izlememek i¢in bir neden olusturmamaktadir. Bu nedenle uyarici sistemler yerine
kisilerin medya ve etkileri iizerine bir egitime gerek duydugu kanis1 dogmustur.

Boylece iilkemizde medya okuryazarligi konusunda ilk ¢calismalar baslatilmigtir:

RTUK medya okuryazarligi konusunu ilk kez 20-21 Subat 2003
tarihlerinde diizenlenen iletisim surasinda dile getirmis ve konuya
suranin sonug¢ bildirgesinde yer vererek, Tiirkiye’de konuya yonelik
ilk kurumsal vurgulamayr yapmistir. 2004 yilinda Devlet Bakanligi
biinyesinde kurulan, iilkemizin dnde gelen kamu kurumlarinin, sivil
toplum orgiitlerinin ve iiniversitelerinin temsil edildigi Siddeti Onleme
Platformu da iilkemizde medya okuryazarliginin gelisimine onemli
katkilar saglamistir. Siddeti Onleme Platformu’nun Medya ve Siddet
Alt Calisma Grubu 2004 yilinda yaptig1 toplantilarin sonucunda bir
rapor ortaya koymustur. Bu raporda “Ilk ve orta ogretim ders
programlarina medya okuryazarligi dersi konulmasina ve ulusal
televizyon kuruluglarinin temsilcilerine ayrimcilifa ve siddete karsi
duyarliligin arttirilmasina yonelik egitim verilmesine iliskin Snerilerin
RTUK iin 22 Eyliil 2004 tarihli toplantisinda giindeme getirildiginden
ve oy birligiyle kabul edildiginden” soz edilmekte ve “RTUK’iin
medya okuryazarlig1 dersinin ders programlarina eklenmesi i¢in Milli
Egitim Bakanlig1 ile resmi temaslara basladigi” ifade edilmektedir
(Altun, 2009: 98).

Bu amacla RTUK bir proje hazirlamis ve medya okuryazarligi dersinin ilkogretim
programinda secmeli ders olarak okutulmasi yoniinde harekete gecmistir. Teklifi Milli
Egitim Bakanhigi’na ve TTK ya gotiiren RTUK uzmanlar1 olumlu karsilik almislar ve
varilan anlasma cercevesinde RTUK uzmanlari Amerika ve Avrupa’da literatiir
calismast yapmuslardir. Dersin program taslagi, iletisim akademisyenleriyle birlikte
hazirlanmis, calismalarin neticelenmesiyle 22 Agustos 2006 tarihinde RTUK ile TTK
arasinda konuya iliskin protokol imzalanmistir (RTUK, 2007b: 40).

Protokoliin imzalanmasimin ardindan “Ilkégretim Se¢meli Medya Okuryazarligi Dersi
Ogretim Program1” da 31.08.2006 tarihinde MEB Talim ve Terbiye Kurulu'nda
goriisiilerek kabul edilmistir (RTUK, 2007b). Medya Okuryazarligi Dersi Ogretim
Programi olusturmaci yaklasimla hazirlanmistir. Bu yaklagima gore Ogrenciler, uzak
veya yakin ge¢miste, cevresinde gozledigi ve bilgiye doniistiirdiigii veriler veya egitim
kurumunda edindigi bilgilerle bu derste elde edecegi verileri ve edinecegi bilgileri

birbiri ile iliskilendirecek, boylelikle 6gretmenin de rehberliginde kendisi yepyeni bazi
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beceri ve degerlere ulasacaktir (RTUK, MEB, 2007: 6). Bu yaklasimda ayrica sinav
basaris1 egitimin basarisin1 gosteren bir kanit olmaktan uzaktir. Olusturmaci yaklasim
cocuklarin eylemlerinin dahil olmadigi; 6gretmenlerin anlattig seyleri hatirlamak iizere
dinledigi bir 6grenme ortaminin etkisiz oldugunu kabul eder ve ¢ocuklarin zihinsel

olarak katilimini saglayacak 0grenme ortamlari yaratmaya calisir (Akt. Paker, 2009).

Hazirlanan program cercevesinde 2006—2007 egitim 6gretim yilinda bes ilde bes pilot
okul secilerek secmeli Medya Okuryazarligr dersi uygulamaya konulmustur. Bes ildeki
bes ilkogretim okulunda toplam 780 yedinci simif 6grencisi Medya Okuryazarlig: dersi
almstir. RTUK ve MEB tarafindan pilot okullarda yapilan anket ve goriismeler
sonucunda medya okuryazarligi dersi hakkinda olumlu tepkiler alinmig 2007 — 2008
yilinda medya okuryazarligi dersi tiim Tiirkiye’de se¢meli ders olarak ilkogretim

programina konulmustur.

Tiirkiye’de Medya Okuryazarlig1 dersi kilavuz kitabmin <’Programin Uygulanmas Ile
Mlgili Aciklamalar < (MEB, RTUK, 2007: 12) kisminda yukaridaki ilkelerin ayrintili bir
sekilde islendigini gormekteyiz. Yapilan on maddelik agiklamada medyanin ticari bir
kurum oldugu, bilin¢li veya bilingsiz bir sekilde kisilere Onyargilar asiladigi, bu
onyargilar1 asilarken soz, ses ve goriintii efektlerini, cok boyutlu goriintiileri, miizigi ve
kamera hareketlerini kullanarak kisiler iizerindeki etkisini arttirdigi vurgulanmis ayrica
medyada var olan bir¢ok goriintiiniin kurgudan ibaret oldugu iizerinde durulmustur.
Medyada verilen mesajlar hakkinda ogrencilerin tartisarak, bu mesajlar1 yorumlamalari
istenmistir. Ayrica 6grencilerin birer televizyon, radyo programimi analiz etmesinin
ogrencilerin bu mesajlar1 algilamadaki becerisini arttiracagi belirlenmistir (MEB,

RTUK, 2007).
Tiirkiye’de  Medya Okuryazarligt ders programi incelendiginde diinyadaki
orneklerinden daha farkli bir program ile karsilagsmaktadir. Jolls ve Thoman (2008: 24)

medya okuryazarliginin amaglarini agagidaki gibi agiklamislardir:

1. Medya mesajlarinin tiimii kurgulanmustir.

2. Medya mesajlar1 kendine 6zgii kurallar kullanilarak yaratici bir dille kurgulanmustir.
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3. Aym1 mesaj1 farkli kisiler farkli sekilde algilayabilirler.
4. Medyanin gizlenmis deger ve goriisleri vardir.
5. Medyadaki mesajlarin biiyilk ¢ogunlugu kazang veya giic elde edebilmek igin

diizenlenmistir.

Medya Okuryazarligi Ogretim Programin genel amagclar1 ise asagidaki sekilde ifade

edilmistir:

1. Medyay1 farkli acilardan okuyarak yasadigi cevreye duyarli,
iilkesinin  problemlerini  bilen, medyada gordiiklerini aklin
siizgecinden gecirecek biling kazanir.

2. Televizyon, video, sinema, reklamlar, yazili basin, internet vb.
ortamlardaki mesajlara ulasarak bunlar1 ¢éziimleme, degerlendirme ve
iletme yetenegi elde eder.

3. Yazili, gorsel, isitsel medyaya yonelik elestirel bakis agis1 kazanir.
4. Mesajlarin olusturulmasina ve analizine doniik olarak cevap
bulmaktan-soru sorma siirecine dogru bir degisimi giindeme getirir.

5. Bilingli bir medya okuryazari olur.

6. Toplumsal yasama daha aktif ve yapici sekilde katilir.

7. Kamu ve 6zel yayinciligin daha olumlu noktalara tasinmasi
noktasinda duyarlilik olusturulmasina katki saglar (RTUK, MEB,
2007: 6).

Tiirkiye’de Medya Okuryazarligi dersi “’Genel Amaglar’” boliimi incelendiginde ise
medyaya karsi elestirel bir bakis acis1 kazanmis, medyada verilen mesajlara ulasarak, bu
mesajlart  ¢oziimleme, degerlendirme ve iletme yetenegi edinmis bireyler
yetistirilmesinin éneminden bahsedilmistir. Bu anlamda programin genel amaclar ve
program hakkindaki agiklamalar ile diinyada medya okuryazarliginin kabul goren

amaglar tutarlilik icindedir.

Medya Okuryazarlig1 Dersi Ogretim Programi 8 iiniteden olusmustur. Unite basliklari

asagidaki gibidir:

1. lletisime Giris

2. Kitle Iletisimi

3. Medya

4. Televizyon

5. Aile, Cocuk ve Televizyon
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6. Radyo
7. Gazete ve Dergi

8. Internet

Kilavuz kitapta yer alan {initeler ve kazanimlar incelendiginde durum farklilagsmaktadir.
Ozellikle Medya Okuryazarlig1 dersinin Iletisime Giris, Kitle Iletisimi, Radyo, Gazete
ve Dergi iinitelerinin kazanimlar1 incelendiginde sadece tanimlar, temel kavramlar ve
siniflandirmalar {izerinde yogunlasildig1r goriilmektedir. Bu iinitelerde Ogrencilere
iletisim, kitle iletisimi ve medya kavramlari terim olarak tamitilmis sonrasinda ise bu
kavram ve kuruluslarin toplum iizerindeki etkisine dikkat cekilmistir. Yukarida medya
okuryazarliginin “Genel Amagclar’’inda medyay1 sorgulayan, irdeleyen, medyadaki
mesajlar1 fark edip analiz eden bireyler yetistirilmesinin amaclandigi belirtilmistir.
Ancak yukaridaki 4 iinitenin kazammlarmi tek tek inceledigimizde Ogrencilerin
medyayr analiz edip, irdelemelerini saglayacak bir kazanima veya etkinlige
rastlanamamistir. Medya Okuryazarligi dersinin diger dort iinitesi olan Medya,
Televizyon, Internet (Sanal Diinya) ve Aile, Cocuk ve Televizyon adli iinitelerin
kazanimlar incelendiginde medya okuryazarliginin amaglarina uygun kazanimlara
kismen yer verildigi belirlenmistir. Medya okuryazari bir bireyin yetistirilmesi i¢in
gereken becerilerin sadece belirli initelerin belirli kazanimlarinda smirli kaldigim

programin tamamina yayilamadigi goriilmiistiir.

2.4 Tlgili Arastirmalar

Bu boliimde yapilan calismalar iki ana baghik altinda toplanmistir. Bu baglikta
Tiirkiye’de, medya okuryazarligi dersi konusunda yapilan caligmalarin yani sira
bireylerin televizyon izleme, bilgisayar kullanma aligkanliklarini inceleyen ve kitle
iletisim araglarinin bireyleri, ne sekilde etkiledigi konusundaki arastirmalara yer
verilmistir. Medya Okuryazarligi dersinin {initeleri incelendiginde kitle iletisim
araclarina genis yer verildigi goriilmektedir. Bu nedenle bu baglikta televizyon,

bilgisayar gibi kitle iletisim araclari ile ilgili caligmalara da yer verilmistir.
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Tiirkiye’de Medya Okuryazarlig dersinin ¢ok yeni bir alan olmasi sebebiyle literatiirde,

Medya Okuryazarlig1 dersi hakkinda ¢ok fazla arastirmaya rastlanamamaktadir.

Yurtdisinda yapilan arastirmalarda ise Medya Okuryazarligi egitimi alan bireylerin,
medya yapimlarina olan bakis acilarinda ne gibi farkliliklar meydana getirdigine dair

caligmalara yer verilmistir.

2.4.1 Tiirkiye’de Yapilan Calismalar

Arslan vd. (2006)’nin caligmasinda 6-12 yas grubu cocuklarin televizyon izleme
aligkanliklarinin belirlenmesi amaglanmistir. 100 6grenci iizerinde uygulanan anket
sonucunda ilk6gretim 6grencilerinin giinde ortalama kag¢ saat televizyon izledikleri ve
televizyon izlemenin bos zaman degerlendirme aktiviteleri arasinda kaginci sirada yer
aldig1 saptanmistir. Calisma sonucunda Ogrencilerin % 43’niin giinde ii¢ saatten fazla
televizyon izledikleri goriilmiistiir. Ayrica yasla birlikte Ogrencilerin televizyon
siirelerinin arttig1 belirlenmistir. Ogrencilerin bos zaman degerlendirme aktiviteleri
arasinda televizyon izlemenin li¢iincii sirada yer aldigr goriilmiistiir. Caligmada annesi
calisan ¢ocuklarin annesi ¢calismayan cocuklara oranla daha fazla televizyon izledigi

ulasilan bulgular arasindadir.

Binark ve Siitcii (2007)’niin calismalarinda, Ankara’nin ¢esitli ilcelerindeki 38 Internet
kafede 10-24 yaslar1 aras1 farkli sosyo—ekonomik diizeydeki 206 kisiyle odak grup
goriismesi yapmislardir. Yapilan calismada katilimcilarin internet kafe kullanma
nedenleri ve bicimleri saptanmasi amaciyla nitel bir calisma yapilmistir. Yapilan
calisma sonucunda internet kafelerde en fazla zaman harcayan grubun 16-24 yas arasi
gencler oldugu goriilmiistiir. Bu genclerin 1 saat ila 10 saat arasi internet kafelerde
zaman harcadiklar1 goriilmiistir. Bu yas grubunun altindaki veya iistiindeki yas
gruplarinin internet kafelerde daha az zaman harcadiklar1 goriilmiistiir. Calismada yas
diizeyleri farklilastikca internet kullanma amagclarinin da farklilastigi saptanmistir. 10—
15 yas arasi bireylerin interneti sohbet, oyun, 6dev amach kullandiklari, 16-19 yas aras1
bireylerin interneti sohbet ve oyun amacli kullandiklari, 20-24 ve 24 yasin iizerindeki

yas arasi bireylerin interneti e-posta, oyun, sohbet amaclh kullandiklar1 gézlemlenmistir.
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Bahar (2007)’1n ¢alismasinda, farkli boliimlerden 1029 6grenciye anket uygulanmistir.
Ogrencilerin haber, spor, miizik ve programlarini izleme siirelerinin cinsiyete gore
farklilik gosterdigi ancak belgesel, magazin ve diger program tiirlerinde farklilik
gostermedigi saptanmustir. Ayni calismada oOgrencilerin sinif seviyesine gore ise
ogrencilerin belgesel, haber ve spor, programlarini izleme siiresinin farklilik gosterdigi
Smif seviyesine gore ise Ogrencilerin spor, belgesel ve haber programlarini izleme
stiresinin anlaml1 ol¢iide farklilik gosterdigi; miizik, dizi film ve diger program izleme
stiresinde ise anlamli bir farklilik olmadig1 ortaya ¢ikmistir. Calisma sonucunda kiz
ogrencilerin miizik programlarina daha ilgili oldugu, erkeklerin ise spor programlaria
daha ilgili oldugu saptanmistir. Televizyona izleme siiresinin birinci siiftan iiciincii
sinifa kadar artis gosterdigi ancak dordiincii sinifta ise en diisilk seviyeye geldigi
gozlenmistir. Televizyon izleme oranindaki bu diisiis 6grencilerin KPSS kaygisina

baglanmistir.

Cesur ve Paker (2007)’in calismasinda, 454 ilkokul Ogrencisine anket uygulanarak,
ogrencilerin televizyonda en ¢ok sevdikleri program ve reklamlarin yani sira cocuklarin
okuduklart kitaplar ve bilgisayar kullanim diizeyleri hakkinda da bilgi toplanmaya
calisilmistir. Yapilan calismada cocuklarin sadece kendileri i¢in hazirlanan programlari
izlemedikleri, yetiskinler icin hazirlanan programlar1 da takip ettikleri belirlenmistir.
Cocuklarin televizyon programi olarak ¢izgi filmden sonra en ¢ok dizileri sevdikleri
goriilmiistiir.  Ayrica cocuklarin tercih ettikleri programin yas ve cinsiyete gore

farklilastig1 goriilmiistiir.

Karaca ve digerleri (2007)’nin ¢alismalarinda, reklamlarin ¢ocuklar iizerinde ne sekilde
etkiler olusturdugu konusunda 4-13 yas arasi cocuk sahibi olan ailelerin fikirleri
alinmistir. Veri toplamak amaciyla 150 aileye anket uygulanmistir. Yapilan anketler
SPSS programu ile analiz edilmistir. Yapilan calisma sonucunda genel olarak ebeveynler
reklamlarin  ¢ocuklara, yanlis beslenme aligkanliklari kazandiracagi, tiiketim
aligkanliklarim1 olumsuz etkileyecegi, cocugu savurgan bir birey haline getirecegi

yOniinde goriis bildirmislerdir.

41



Kartal (2007)’in calismasinda, onuncu simif Ogrencilerin medyadan ne sekilde
etkilendikleri, izledikleri programlarda verilen mesajlart algilama sekilleri
arastirtlmistir.  Canakkale’de 20 adet onuncu simif Ogrencisine 12 saat medya
okuryazarlig1 egitimi verilmistir. Bu egitim sonucunda 6grencilerin medya mesajlarini
algilamada bir biling gelistirip gelistiremedikleri irdelenmistir. Calisma sonucunda
medya okuryazarligi egitimi alan 6grencilerin izledikleri programlara elestirel olarak
yaklasabildikleri, verilen mesajlara kars1 farkindalik gelistirerek, bu mesajlar1 analiz

edebildikleri goriilmiistiir.

Apak (2008)’1n calismasinda, iilkemizde yeni gelisen medya okuryazarligi egitimi ile
Finlandiya ve Irlanda’da medya okuryazarhigi egitimi arasindaki benzerlikler ve
farkliliklar incelenmistir. Uc iilkede de genel olarak korumaci bir yaklasimin
benimsendigi, medya okuryazarligi konusunun Tiirkiye'nin aksine Irlanda ve

Finlandiya’da disiplinleraras1 yaklasimda verildigi edinilen sonuclar arasindadir.

Ispir ve Ispir (2008)’in calismalarinda, Eskisehir ilinde 445 ebeveyne akilli isaretlerin
kullanim diizeylerini saptamak icin anket uygulamislardir. Yapilan calismada akilli
isaretlerin kullamim diizeylerinin ailelerin gelir dagilimina gore farklihik gosterdigi
gozlenmistir. Ailelerin genel olarak akilli isaretler hakkinda belirli bir farkindaliga sahip
olduklar1 saptanmustir. Ancak iist gelir diizeyine sahip ailelerin akilli isaretleri uygulama
diizeylerinin alt ve orta gelir diizeyine gore daha fazla ¢ocuklarini yonlendirdikleri

gorilmistiir.

Yesil ve Korkmaz (2008)’1n ¢alismalarinda, egitim fakiiltesi 6grencilerinin televizyon
izleme diizeyleri, medya okuryazarligi hakkindaki goriisleri ve televizyonun bir egitim
aract olara kullanilmasi yoniindeki goriisleri belirlenmeye calisilmistir. Veri toplamak
amactyla 412 birinci ve dordiincii simif Ogrencisine anket uygulanmustir. Calisma
sonucunda 6gretmenlerin % 42,72’sinin medya okuryazari oldugu belirlenmistir. Ayrica
ogretmen adaylarinin medya okuryazarlik diizeyleri arttikca televizyon bagimliliklarinin

azaldig1 saptanmustir.
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Elma ve digerleri (2009a)’nin ¢alismalarinda, 6grencilerin Medya Okuryazarligi dersine
iliskin diisiinceleri belirlenmeye calisilmistir. Yapilan calismanin evrenini bes pilot ilde
ogrenim gormekte olan 647 smf ogrencisi olusturmaktadir. Ogrencilerin Medya
Okuryazarhi@i dersi hakkindaki tutumlarin1 belirleyebilmek amaciyla, Ogrencilere
“Medya Okuryazarhig Tutum Olgegi” uygulanmustir. Anket sonuglar1 dgrencilerin
medya, Medya Okuryazarlig dersi, dersin etkileri, derste kullanilan materyaller olarak

dort boyutta incelenmistir.

Yapilan calisma sonucunda Ogrencilerin medyanin tarafsizligina inandiklar1 ancak
medyanin haber verme ve bilgi verme islevini etkili bicimde gerceklestirmedigini
belirtmislerdir. Ogrencilerin genel olarak dersi sikic1 bulduklar1 ve 6gretmenlerin derste
kullandiklar1 smmif i¢i etkinlikleri ve Ogretim yontemlerini begenmedikleri ortaya

cikmustir.

Elma ve digerleri (2009b)’nin ¢alismalarinda, Medya Okuryazarligi dersi hakkinda okul
miidiirlerinin goriisleri degerlendirilmistir. Bu amagla 2007-2008 yilinda Medya
Okuryazarligi dersinin okutuldugu bes pilot okuldaki miidiirler ile goriismeler
yapilmistir. Verilerin toplanmast amaciyla on sorudan olusan yar1 yapilandirilmig
goriigme formu, verilerin analizi icin ise igerik analizi yontemi kullanilmistir. Okul
miidiirleri ile yapilan goriismeler sonucu okul miidiirlerinin Medya Okuryazarligi
dersinin gerekliligi hakkinda fikir birligi icinde olduklar1 belirlenmistir. Ayrica dersin
daha yararli olabilmesi i¢in okul ve velinin isbirligi icinde olmasi1 gerektigini

vurgulamiglardir.

2.4.2 Yurtdisinda Yapilan Arastirmalar

Austin (1997)’in calismasinda 3. sinif 6grencilerine alkol reklamlarina karsi farkindalik
olusturabilmek amaciyla medya okuryazarligi egitimi verilmistir. Bu calismada medya
okuryazarligl egitiminin alan 6grencilerin alkol reklamlarina kars1 algilarina ve alkole
karst olan tutumlarina su anda ve gelecekteki etkisi incelenmeye calisilmistir. iki grup
ogrenci belirlenerek, bir gruba alkollii icecek reklamlan esliginde medya okuryazarligi

egitimi verilirken; diger gruba ise alkolsiiz icecek reklamlar1 esliginde medya
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okuryazarligl egitimi verilmistir. Calisma sonucunda alkollii icecek reklami izleyerek
medya okuryazarlig1 egitimi alan ¢ocuklar ile alkolsiiz icecek reklami izleyerek medya
okuryazarlig1 egitimi alan cocuklarin alkole karsi olan tutumlarinda anlamli bir farklilik

olmadig1 saptanmustir.

Cocuklarin reklamlarin ikna ediciligine olan farkindaligim yiikseltmek, giinliik
yasamlarinda tanidiklar1 benzer insanlar1 gézlemlemek, o karakterler gibi olma arzusunu
diisirmek ve alkoliin kullanmanin olumlu sonuglarindan dogan beklentiyi azaltmak,
calismadan elde edilen baz1 olumlu sonuglardir. Ayrica ¢alismada 3. sinif 6grencilerine
verilen medya okuryazarlig1 egitiminin ¢ocuklarin dogru tercihler yapmasini sagladigini

ve alkole kars1 olan istenmeyen davraniglar azalttigl goriilmiistiir.

Thoman (1999)’1n calismasinda dncelikle medya okuryazarligi kavramim bizim her giin
televizyon, radyo, gazete, dergi, bilgisayar ve reklamlar araciligi ile aldigimiz yiizlerce
gorsel ve isitsel sembolleri yorumlayarak, yeni anlamlar yaratmak olarak tanimlamistir.

Medya okuryazar1 olan bir bireyin sahip olmasi gereken bes beceriyi asagidaki sekilde

siralamistir:
1. Biitiin medya mesajlar1 kurgulanmistir.
2. Medya mesajlar1 kendi kurallar1 olan bir dile sahiptir.
3. Farkli insanlar ayn1 medya mesajin1 farkli sekillerde tecriibe ederler.
4. Medya oncelikle kar elde etmeyi amaglar.
5. Medyada verilen mesajlar ortiiktiir.

Scharrer (2009)’in calismada siddet hakkinda medya okuryazarligi egitimi alan
ogrencilerin bu programi aldiktan sonra siddete olan tutumlarinda ne gibi degisiklikler
oldugu belirlenmeye calisilmistir. Arastirmanin 6rneklemini 89 tane 6. Sinmif 6grencisi
olusturmaktadir. Programin baslangicinda 6grencilerin siddet ve catisma hakkindaki
goriislerini  belirlemek amaciyla On test uygulanmistir. Programda ise Oncelikle
ogrencilerin olaylara elestirel gozle yaklagsmalar1 saglanmis, 6grencilerden “’catisma’
terimini tanimlamalar istenerek, nicin siddete ihtiya¢c duyulacagi gibi sorulara yanit

aranmistir. Medyadaki ve giinliik hayattaki siddet ve catisma 6grenciler tarafindan
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analiz edilmistir. Son olarak medyadaki siddet iizerine Ogrencilere cesitli senaryolar
yazdirilarak, Ogrencilerin canlandirilmasi saglanmistir. Programda sonunda son test
uygulanarak 6grencilerin siddete olan tutumlarindaki degisiklik belirlenmeye c¢aligilir.

Ancak yapilan 6n test ve son test arasinda anlamli bir farklilik bulunmamustir..

Thein, Oldakowski ve Sloan (2010)’1n ¢alismalarinda egitim agisindan faydasiz gibi
goriinen internet bloglarinin Lee’nin (1960) “To Kill a Mockingbird (Biilbiilii
Oldiirmek)”” adli kitabinin analizinde Beach and Myers (2001)’in “’Inqury strategy —
Sorgulama stratejisi’’ ile medya okuryazarligl amaglari cercevesinde dgrencilerin lehine
kullanilmast amaglanmistir. Bu stratejiye gore gercek ve teorik diinyayr iyi
algilayabilmek i¢in onu olusturan sembolleri, isaretleri ve mesajlar1 dogru algilayip,
dogru yorumlamak gerekmektedir. Ogrencilere calismanin baslangicinda bu stratejinin
temel prensipleri hakkinda bilgi verilmistir. Calismaya 6n hazirlik olarak Ogretmen
ogrencilerden bu stratejiyi kullanarak yasadiklar1 diinyayr insanlarin birbirleri ile olan
iliskilerini, aile icinde ve disindaki statiilerini, insanlarin birbirlerini ne sekilde

etkiledigi konusundaki diisiincelerini kendi bloglarinda yazmalarini istenmistir.

Calismanin ikinci boliimiinde ise ogrencilerden Lee’nin (1960) To Kill a Mockingbird
(Biilbiili Oldiirmek) adli kitabini insan iliskileri, toplumdaki statiiler, insanlarin
birbirleri iizerindeki etkileri acisindan yine aymi strateji ile inceleyerek bloglarinda
paylasmalar1 istenir. Calisma sonucunda Ogrencilerin ‘“’sorgulama stratejisini’’
kullanarak oncelikle kendi diinyalari hakkinda bloglarinda yaptiklar1 yorumlarin, kitab1
incelemelerini  kolaylastirdigi ve daha dogru yorumlar yapmalarini sagladigi

goriilmiistiir.

Ashley, Poepsel, Wills (2010)’in ¢alismalarinda medya hakkinda bilgi sahibi olmanin
kisilerin medyaya olan tutumlarimi nasil etkiledigi belirlenmeye calisilmistir.
Calismanin orneklemini 19 — 31 yas aras1 80 gazetecilik 6grencisi olusturmaktadir.
Orneklem test grubu ve kontrol grubu olmak iizere ikiye ayrilmistir. Calismada test
grubuna medyanin olumlu ve olumsuz yonlerini anlatan “Medya Sisteminin Lehine
Tartismalar’” ve “Medya Sisteminin Aleyhine Tartismalar’’ iki metin verilir. Kontrol

grubuna ise cesitli siirlerden olugsan metinler verilir.
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Calismanin ikinci boliimiinde ise her iki gruba da iinlii yayin organlarindan alinmis dort
adet haber okutularak, bu haberlerin dogrulugu ve giivenirligi hakkinda anket uygulanir.
Yapilan anket sonucunda test grubunun kontrol grubuna oranla medyaya kars1i daha
elestirel, sorgulayici ve siipheci bir tutum sergiledigi ortaya ¢ikmistir. Bu nedenle
arastirmact medya okuryazarligi egitiminin herkes icin bir ihtiya¢ oldugunu

vurgulamistir.

Yukarida 6zetlenen caligmalarda genel olarak bireylerin televizyon, bilgisayar gibi ile
iletisim araglar1 ile i¢c ige olduklart goriilmiistir. Medya Okuryazarligi konusunda
Tiirkiye’de yapilan calismalarda ise Medya Okuryazarligi dersinin ¢ok yeni bir alan
olmas1 nedeniyle genel olarak, bu ders hakkinda yonetici ve 68rencilerin goriislerine yer
verilmistir. Medya Okuryazarligt dersi hakkinda Tiirkiye’de yapilan calismalar
incelendiginde, bu c¢aligmalarin dersin islenis siirecine katkida bulunmaya yonelik

oldugu goriilmektedir.

Yurtdisinda yapilan caligmalara genel olarak inceledigimizde, Tiirkiye’de yapilan
calismalardan farkli olarak, medya okuryazarligi egitimini farkli alanlara uygulamaya
yonelik calismalara yer verildigini gormekteyiz. Bu farklilik, Tiirkiye’de Medya

Okuryazarligi dersinin yurtdisina oranla ¢cok daha yeni bir alan olmasina baglanabilir.
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BOLUM III

YONTEM

Arastirmanin bu bdoliimiinde, arastirmanin modeli, evreni, Orneklemi, arastirmada
kullanilan veri toplama aracinin uygulanmasi ve verilerin analizine iliskin bilgiler yer

almaktadir.

3.1 Arastirmamin Modeli

Bu arastirmada Samsun ilinde, alt1 resmi ilkdgretim okulunda calisan, birer Sosyal
Bilgiler 6gretmeni, bu okullarda 6grenim goren birer 68renci ve bu dgrencilerin velileri
ile Medya Okuryazarligi dersi hakkinda goriismeler yapilmistir. Arastirma Medya
Okuryazarligi dersi hakkinda Ogretmen, Ogrenci ve velilerin goriislerini belirlemek
amaciyla yapilmis nitel bir calismadir. Nitel arastirma olgu ve olaylar1 dogal ortamlari
icerinde derinlemesine inceleme ve arastirmaya katilan kisilerin deneyimlerinden dogan
anlamlarin sistematik olarak incelenmesi firsati sunmaktadir (Saban, 2006). Nitel
arastirma insan davranmiglarinin disa vurumuyla ilgilendigi kadar, i¢sel durumlarla da
ilgilenirler. Ciinkii bu i¢sel durumlar dogrudan gozlenemez ve nitel aragtirmacilar onlari
aciga cikarma igin igsel yargilara giivenmelidir (Hatch, 2002: 9). Nitel arastirma
diinyay1 diinyada yasayanlarin goriislerinden faydalanarak kendi dogal ortami igerisinde
anlamaya calisir ve nitel calismadaki veri toplama siireci arastirmacinin katilimci
gozlemini igerir. Bu bakis beklenen tarafsiz gercekleri degil, onlar1 cevreleyen
gerceklerle ilgili algilarini temel alir. Nitel ¢alismalar aktorlerin eylemleri i¢in 6zel
sosyal ortamlarda kullandiklar1 bakis acilarini yakalamaya calisir. Bu aktorlerin gézlem
sayesinde disa vurulan igsel durumlari arastirmacinin Oznel yargilar1 sayesinde

arastirmaya dahil olma firsat1 bulur (Hatch, 2002:7).

Nitel arastirmalarda veri toplamak amaciyla cesitli yontemlere bagvurulmaktadir.
Arastirmacilar evren, 6rneklem, veri ve eldeki problem gibi degiskenler nedeniyle bu
teknikler icinden arastirma konusuna en uygun olanimi segerler. Bu arastirmada

teknikler arasindan goriisme teknigi kullanilmistir. Kaptan (1998), soru ile veri toplama



teknikleri arasinda goriismecinin cevap almak amaciyla sorulari, sozlii ve genellikle
yiiz—ylize olmak kosulu ile deneklere yonelttigi teknigi goriisme olarak tanimlamistir.
Karasar (2005: 166)’a gore goriismede, sOylenenlerin, yiizeysel anlamlari yaninda
“gercek’” ve derinligine anlamlar1 da ¢ikartilabilir. Yapmacik cevaplarin ayiklanabilme
olasiligr yiiksektir. Arastirmaci, karsilastigi her karanlik noktayi, aninda soracagi
sorularla aydinlatma olanagina sahiptir. Goriismede, ses tonu, mimikler ve sorulari
cevaplamada gosterilen istek, soOylenenlerin degerlendirilmesinde ©nemli ipuglari

niteligindedir.

Aragtirma siirecinde yapilan goriismelerde yar1 yapilandirilmis goriisme teknigi
kullanmilmistir. Yart yapilandirilmig goriisme tekniginde sorulacak sorular onceden
belirlenmis olmasina ragmen, arastirmaci tarafindan ihtiya¢ duyuldugunda, goriisme
formunda olmayan sorular da sorulabilmektedir. Bu c¢alismada ihtiya¢ duyulan
kisimlarda, konunun daha net anlasilmasi icin Onceden belirlenmeyen sorular da
goriisiilen kisilere sorulmustur. Bunun yaninda goriismelerde bireysel goriisme tercih

edilmistir.
3.2 Evren ve Orneklem

Herhangi bir arastirma veya gozlem alanina giren obje ve bireylerin tiimiine evren denir
(Kaptan, 1998: 117). Evrenin kesin hatlariyla belirlenmesi aragtirmacinin biitiin
sorunlarin1 ¢ozmez ¢iinkii evren arastirmacinin ulasamayacagi kadar biiyiiktiir. Burada
geleneksel bilim anlayisinin = “’indirgeme’” ilkesi kullanilir. Nitel arastirmalar
indirgemeci olmadig1 i¢in, yani olgular1 6nce parcalayip sonra evrene genelleme amaci
yoktur (Yildirnm, Simsek, 2006). Bu nedenle nitel aragtirmalarda evren ve orneklem

yerine ¢alisma grubu veya arastirma grubu kavramlart kullanilir.

Bu arastirmada, calisma grubunu Samsun ilinde alti ilkogretim okulunda gorev
yapmakta olan birer Sosyal Bilgiler 6gretmeni, bu okullarda 6grenim gormekte olan
birer 6grenci ve bu 6grencilerin velileri olusturmaktadir. Calisma grubunun seciminde
Samsun ilinin merkez ilcelerinden (Atakum, Canik, ilkadim) ikiser okul secilmistir. Bu
okullar secilirken, okullarin bulundugu sosyo-ekonomik cevrelerin farkli olmasina

dikkat edilmistir. Okullarin bulundugu sosyo-ekonomik cevre ile ilgili bilgiler ilgili
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ilgelerin milli egitim miidiirliikklerinden alinmistir. Asagidaki tablolarda goriisme yapilan

kisiler hakkinda bilgilere yer verilmistir.

Ogretmen Cinsiyeti Yas Mezun Gorevi Hizmet

Kodu Oldugu Siiresi
Boliim

SB1 Kadin 35-40 Sosyal Bilgiler ~ Ogretmen 12
Ogretmenligi

SB2 Erkek 35-40 Sosyal Bilgiler Miidiir 16
Ogretmenligi  Yardimcisi

SB3 Kadin 35-40 Sosyal Bilgiler ~ Ogretmen 14
Ogretmenligi

SB4 Kadin 30-45 Sosyal Bilgiler =~ Ogretmen 10
Ogretmenligi

SB5 Erkek 40-45 Sosyal Bilgiler Miidiir 21

Ogretmenligi Yardimcisi

SB6 Erkek 45-50 Almanca Miidiir 24

Ogretmenligi ~ Yardimcisi

Tablo 1. Arastirmaya Katilan Ogretmenler Hakkinda Genel Bilgiler

Ogrenci Cinsiyeti  Yas1 Sinifi
Kodu

01 Kiz 12 6. simif
02 Kiz 14 8. sif
03 Erkek 14 8. stmf
04 Erkek 14 8. simif
05 Erkek 14 8. stmf
06 Erkek 14 8. simif

Tablo 2. Arastirmaya Katilan Ogrenciler Hakkinda Genel Bilgiler
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Veli Cinsiyeti  Yasi Meslegi Ogrenim

Kodu Durumu

Vi Kadin 35-40 Ev Hanimi Lise

V2 Kadin 35-40 Ev Hanim Lise

V3 Kadin 35-40 Hemgire Yiiksek Okul
V4 Kadin 35-40 Polis Yiiksek Okul
V5 Kadin 35-40 Muhasebe Yiiksek Okul
Vo6 Kadin 35-40 Ev Hanimi Lise

Tablo 3. Arastirmaya Katilan Veliler Hakkinda Genel Bilgiler

3.3 Veri Toplama Araci

Bu arastirmada veri toplama araci olarak goriisme yontemi kullanilmistir. Aragtirmaya
katilan Sosyal Bilgiler Ogretmenleri, 6grenci ve velilerin Medya Okuryazarligi dersi
hakkindaki goriislerini belirlemek icin ii¢ adet goriisme formu hazirlanmistir. Goriisme
formlart hazirlanirken literatiir taramasi yapilmig, yapilan arastirmalar sonucunda
sorular hazirlanmistir. Hazirlanan sorular uzman goriisiine sunularak diizeltmeler
yapilmistir. Yapilan ilk birka¢ goriismeden sonra goriisme formuna bazi sorularin
eklenmesi uygun goriilmiistiir. Yapilan goriismeler ses kayit cihazi ile kayit altina

alinmistir.

Aragtirmalarda gecerlik ve giivenirlik arastirma sonuglarinin inandiriciligi agisindan
onemli olmakla birlikte, nicel aragtirmalar i¢in gecerli olan gecerlik ve giivenirlik nitel
arastirmalar i¢in farkli sekilde yorumlanmaktadir. Nitel arastirmalarda gecerlilik
arastirmacinin elde ettigi sonuclarin topladigi verilere bagh oldugunu, kendi
varsayimlarinin ve Onyargilarinin arastirma sonucuna etki etmemesidir (Yildirim,

Simsek, 2006).
Nitel aragtirmalarda giivenirlik ise aragtirma sonuclarinin tekrar edilebilmesidir. Ancak

ozellikle nitel arastirmalarda, sosyal olgular arastiriliyorsa insan faktorii isin igine

girdigi i¢in arastirma her zaman ayni sonucu vermeyebilir. Bu nedenle bazi

50



arastirmacilar nitel arastirmalarda gegerlik kavrami yerine ‘inandiricilik, genelleme,
aktarilabilirlik’’, giivenirlik yerine ise “’tutarlik, tekrar edilebilirlik, teyit edilebilirlik’’
kavramlarini kullanmaktadirlar (Yildirim, Simsek, 2006).

Bu arastirmanin gecerlik ve giivenirliginin saglanmasi amaciyla nitel arastirmalarda
kullanilan yontemlerden biri olan “’veriler, analizler ve yorumlarin bagka arastirmaciya
sunulmasi’> yontemine basvurulmustur. Veriler, analizler ve yorumlarin bagka
arastirmaciya sunulmasi: aragtirmacinin arastirma analizlerini ve sonuglarini incelemek
ve yorumlamalarin gercegi yansitip yansitmadigini, yansitiyor ise hangi derecede
yansittigini anlamak amaciyla kendi meslektasi olan baska bir aragtirmaciya sunmasi ve
onun diisiinciilerini almasidir (Ekiz 2003: 38). Ayrica hazirlanan goriisme formlarindaki
sorularin gecerlik ve giivenirligini belirlemek amaciyla iki 6gretmen, iki 6grenci ve iki
veli ile 6n goriisme yapilarak, goriisme formunda diizeltmeler yapilmistir. Bu yapilan

alt1 gdriisme calisma disinda tutulmustur.

3.4 Verilerin Toplanmasi ve Analizi

Geleneksel ve nicel yontemlerde veriler bilgi sorulari, kontrol listeleri, dlgekler, testler
ve diger d6lgme araglariyla toplanirken, nitel arastirmacilar bilgileri dogrudan kendileri
toplarlar. Bu bilgiler genellikle katilimc1 gozlemlerinden, roportaj kayitlarindan, ilgili
notlardan ve sosyal olgularla ilgili arastirma kayitlarindan elde edilen bilgilerdir (Hatch,

2002:7).

Siirecteki Onemli bir basamak goriisiilecek yerlerin ve goriisiilecek ortamin
ayarlanmasidir. Bunun yaninda iyi bir rapor hazirlanabilmesi icin verilerin diizgiin bir

sekilde toplanmasi1 gerekmektedir (Creswell, 1998: 110).
Verilerin toplanmasi i¢in gerekli kurumlardan izin alinarak 2008-2009 egitim—0gretim

yilinda Samsun ilinde alt1 resmi ilkogretim okulunda gorev yapmakta olan alti Sosyal

Bilgiler 6gretmenine, alt1 grenci ve veliye veri toplama araci uygulanmustir.
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Aragtirma sirasinda Ogretmenlerden bazilar1 yapilan arastirmayi denetim olarak
gormeleri veya dersin cok verimli ge¢cmemesi gibi sebeplerle goriismeyi kabul
etmemislerdir. Goriisme yapilan okullardan {i¢ciinde de Medya Okuryazarligr dersi
secmeli ders oldugu i¢in miidiir yardimcilarina verilmistir. Miidiir yardimcilart idari
sorumluluklar1 da olmasi sebebiyle derse diizenli devam etmekte sikinti yasadiklarini
belirtmislerdir. Bu da veri toplama siirecinde istenilen verilerin toplanmasinda sorunlara
yol agmustir. Yapilan goriismelerde bazi 6gretmenlerin kendi okullarindan 6rnek vermek
yerine sosyal cevrelerinden Ornek verdikleri goriilmiistiir. Bu durum da ogretmenler
tarafindan, arastirmanin ~ denetim  amaghh  oldugunun  diisiiniilmesinden
kaynaklanmaktadir. Gerekli giivenceler verildikten sonra (¢calisma yapilan okul isminin
kullanilmamasi, goriisiilen oOgretmen Ogrenci ve velilerin isimlerinin calismada

kullanilmamasi) 6gretmenlerin daha agik yanitlar verdikleri belirlenmistir.

Gortismeler okul ortaminda yapilip, kaydedildigi i¢in zaman zaman asir1 giiriiltii, bos
odalarin bulunamamasi gibi sikintilar yasanmistir. Buna ragmen yapilan goriismelerde

goriisme formunda bulunan tiim sorular sorulmustur.

Elde edilen verilerin analiz edilmesi icin tim katilimcilara birer sembol verilmistir.
Sosyal Bilgiler dgretmenleri “SBO’ (1’den 6’ya kadar), dgrenciler 0O’ (1’den 6’ya
kadar), veliler ise °V’’ (1’den 6’ya kadar) seklinde kodlanmistir. Yine elde edilen
veriler alt kategorilere ayrilmistir. Goriisme yapilan 6gretmen, Ogrenci ve velilerin
verdikleri yanitlar aym alt basliklar altinda toplanmistir. Boylece verilen yanitlarin

birbirleri i¢indeki tutarliliklar1 gozlenebilmistir.

Verilerin analizi icin nitel arastirma veri analizi tekniklerinden ‘betimsel analiz’’
teknigi kullanilmistir. Betimleme, olaylar1 obje ve problemleri anlama ve anlatmada ilk
asamay1! olusturur. Bunlar olaylarin, objelerin, varliklarin, kurumlarin, gruplarin ve
cesitli alanlarin “'ne’” oldugunu betimlemeye ve aciklamaya calisir. Betimleme
arastirmalart mevcut olaylarin daha 6nceki olay ve kosullarla iligkilerini de dikkate

alarak, durumlar arasindaki etkilesimi aciklamay1 hedef alir (Kaptan, 1998: 59).
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Bu yaklagima gore, elde edilen veriler, daha 6nceden belirlenen temalara ozetlenir ve
yorumlanir. Betimsel analizde goriisiilen veya gozlenen bireylerin goriislerini ¢arpici bir
bicimde yansitmak amaciyla dogrudan alintilara sik sik yer verilir. Bu tiir analizde
amac, elde edilen bulgular1 diizenlenmis ve yorumlanmis bir bicimde okuyucuya
sunmaktir. Bu amacla elde edilen verileri Once sistematik ve acik bir bigimde
betimlenir. Daha sonra yapilan bu betimlemeler aciklanir ve yorumlanir (Yildirim,

Simsek, 2006: 224).
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BOLUM IV

BULGULAR VE YORUMLAR

4.1 Ogrencilerin Medyay Takip Etme Diizeyleri

4.1.1 Ogrencilerin Televizyon izleme Diizeyleri

Aragtirmanin bu boliimiinde 6grencilere televizyon izleme siireleri hakkinda sorular
sorulmus, 6gretmen ve velilerin ise Ogrencilerin televizyon izleme siireleri hakkinda
bilgi sahibi olup olmadiklari sorusu sorulmustur. Bu sorular ile 6grencilerin televizyon
izleme siireleri hakkinda bilgi sahibi olmak amaclanmistir. Ayn1 zamanda 6grencilerin
televizyon izleme siirelerinin hangi sartlara gore degiskenlik gosterdigi, Medya
Okuryazarligi dersinin Ogrencilerin televizyon izleme siireleri iizerinde etkili olup
olmadigi belirlenmeye calisilmistir. Arastirma sonuglart Medya Okuryazarligi dersinden
ziyade Seviye Belirleme Sinavi’nin (SBS) 6grencilerin televizyon izleme aligkanliklar
tizerinde etkili oldugunu hatta bu smavin 6grenciler kadar aileleri iizerinde de etkili
oldugunu gostermigtir. Veliler televizyonun ¢ocuklarin ruhsal gelisimine etkisinden cok
akademik basarisina etkisi iizerinde durmaktadir. Ogretmenler de ¢ocuklarin televizyon
izleme oranlarinda Medya Okuryazarli§i dersinin ¢ok fazla etkisi olmadigin1 SBS’nin
bu anlamda daha etkili oldugunu dile getirmislerdir. Genel olarak 6gretmen, 6grenci ve
velilerin cevaplarinin birbiriyle tutarlilk gosterdigi gozlenmistir. Ogretmen, 6grenci ve

velilerden bazilarinin goriisleri asagidaki gibidir:

SBO2: Ogrencilerin bu cevre itibart ile ¢ok fazla televizyon izlediklerini biliyorum.
Ozellikle de zararli olabilecek yayinlara kars: asirt diiskiin olduklarimi biliyorum.
SBOA4: Televizyon ¢ok fazla izleyemiyorlar ézellikle ben 8. simflara girdigim icin ciinkii

biiyiik bir maratonun icerisindeler. Ancak SBS kaygist olmayanlar sinirsizca izliyorlar.



SBOS5: 6-7-8 lerde izleme oraminda SBS den dolay bir azalma var ancak ben ¢ocuklarin
bize tam olarak gercegi yansittigint diisiinmiiyorum. Cocuklar televizyona ¢ok daha
fazla zaman ayiriyorlar ailelerinden yiiz bulabildikleri dlciide.

SBO6: Genelde sabahtan oglene kadar zaten veya églene aksama kadar okuldalar. Arta
kalan zamanda dershanedeler. Eger vakitleri kalirsa birkag film izliyorlar. Genelde iki
saati ge¢cmiyor ¢ocuklarin televizyon izleme siireleri. Ciinkii ailelerin ¢ocuklar

dershane ozel ders diye sikbogaz etmesinden kaynaklaniyor zannedersem.

03: Ortalama 4-5 saat televizyon basinda geciriyorum diyebilirim. Ailem pek
karismuyor ciinkii zaten bir progranmum var ve buna diizenli bir sekilde uyuyorum.

O4: SBS oldugu icin giinde 2—3 saat ancak izleyebiliyorum.

O5:Sikildigim zaman televizyon izliyorum. Filmler, diziler falan. Giinde en fazla bes
saat en az iki saat izliyorum. Okullar ozellikle acikken iki saat izliyorum. Okul zamani
SBS oldugu icin karisiyorlardi. Ben ders calisirken televizyon falan kapalt oluyordu.
06: Dershane, okul ve odevlerden vakit buldukga izliyorum. Zaten ¢ok vakit kalmiyor.
Sinav da oldugu icin ailem izleme siireme karisiyor. Ders calismam konusunda israr

ediyorlar. Bu nedenle ¢cok izleyemiyorum.

V1: Giinde ortalama iki saat izliyor. Pek dyle televizyona diiskiin diyemem. Ilgisini
ceken pek bir sey yok.

V2: Giinde ortalama iki saat televizyon izliyor. Biz de sinav oldugu icin pek izlemesine
izin vermedik. Test ¢cozmesi konusunda biraz baski yaptik.

V3: 2-3 saat televizyon izliyor.

V5: SBS yiiziinden yogun olarak ¢alistyor. Dershane, okul arasinda gidip geliyor. Eve
geldiginde de test ¢cozmesi gerekiyor. Bu nedenle giinde ortalama iki saat ancak
izleyebiliyor.

V6: Giinde ortalama 2-3 saat izliyor. Dizileri var onlara bakiyor.
Aksaclioglu ve Yilmaz (2007)’1n yaptiklar1 calismada, 6rneklemi olusturan grubun %

44.,6’lik kisminin giinde 2-3 saat TV izledikleri ortaya ¢ikmistir. Ayrica Ispir ve Ispir

(2008)’in ¢alismalarinda c¢ocuklarin giinde ortalama ii¢ saat televizyon izledikleri

55



belirlenmistir. Bu arastirmada da elde edilen bulgular Aksaclioglu ve Yilmaz (2007) ile
Ispir ve Ispir (2008)’in calismalarinda elde edilen bulgular ile 6rtiismektedir.

Genel olarak 6grencilerin giinde ortalama 2-3 saat televizyon izledikleri goriilmiistiir.
Ancak televizyon izleme siirelerinin giinde 2-3 saat ile simirli kalmasinda SBS’nin
onemli bir etken oldugu gozlenmektedir. SBS nedeniyle ailelerin Ogrencilerin
televizyon izleme siirelerini kisitlama yoniinde bir miidahalede bulunduklar
belirlenmistir. Bu miidahalelerde televizyonun c¢ocuklar iizerindeki etkisi veya
sakincalar1 gibi faktorlerin etkili olmadigi ortaya ¢ikmustir. Clinkii yaz tatilinde veya
ogrenciler giinliikk ¢6zmeleri gereken soru limitine ulastiklarinda ailelerin 6grencileri
serbest biraktiklar1 goriilmiistiir. Ayrica 2-3 saat televizyon izleme siiresi aileler
acisindan uzun bir siire olarak degerlendirilmemistir. Yine Ogretmenlerden biri SBS
kaygis1 olmayan 6grencilerin diger 6grencilere oranla televizyon izleme siirelerinin ¢cok
daha uzun oldugunu belirtmistir. Aym1 zamanda sosyo — ekonomik kosullar nedeniyle
kendisine ait odasi olmayan veya sobali evlerde sobanin tek bir odada bulundugu
evlerde yasayan cocuklarin da televizyon izleme siirelerinin diger ogrencilere oranla

daha fazla oldugu belirlenmistir.

06: ... ama yaz tatillerinde karismiyorlar. 5-6 saat izleyebiliyorum bazen daha fazla.
04: Izledigim dizi veya film oldugunda cozmem gereken soru sayisint ¢coziip o sekilde
izleyebiliyorum.

O5: Ben dersimi bitirdikten sonra [televizyon izlememe] karismiyorlardi.

SBO3: ... evde cok televizyon seyredildigi icin cocuklar mecburen televizyon izliyor.
Okulumuzda bircok cocugun da ayrt odast yok. Evler sobali, aile tek bir odada
toplaniyor, ders ¢alisacak baska bir odalarinin olmamast da cocuklari etkiliyor.

SBOS5: Ogrencilerin kendilerine ait bir odalart olmadig icin, anne baba da televizyonu
kapatmadigr icin televizyonda ne varsa onlar da aileleri ile beraber izliyorlar.
Televizyon izleme siireleri olduk¢ca uzun. Giindiiz de cok fazla ders calismadiklart icin
aym sekilde televizyon izliyorlar.

SBOG6: ...Ama bazi égrencilerde de sekiz saate varabiliyor. Bu azalmann biiyiik ihtimal

SBS ile ilgisi var.
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Bahar (2007)’nin calismasinda iiniversite dgrencilerinin televizyon izleme siirelerinin,
ogrenciler dordiincii sinifa gectiklerinde en diisiik seviyeye geldigi belirlenmistir. Bu
bulgu da ogrencilerin KPSS kaygisi ile televizyon izleme siirelerini kisitladiklar
seklinde yorumlanmistir. Bu calismada da Ogrencilerin televizyon izleme veya
bilgisayar kullanma siirelerinin azalmasinda Oncelikli nedenin SBS oldugu
anlagilmaktadir. Verilen yanitlarda Medya Okuryazarligi dersinin Ogrencilerin
televizyon izleme siirelerinde herhangi bir azalmaya neden olduguna dair bir bulguya
rastlanmamaktadir. Bu nedenle Medya Okuryazarli§i dersinin dgrencilerin televizyon

izleme aligkanliklarinda herhangi bir etkisi oldugunu sdylemek oldukc¢a giictiir.

4.1.2 Ogrencilerin Bilgisayar Kullanma Diizeyleri

Internet teknolojisi iilkemizde cok eski bir teknoloji olmamakla beraber ozellikle
cocuklar ve gencler arasinda her gecen giin yayginlasmaktadir. Bu teknolojinin
yayginlagsmasi ile etkileri de tartisiimaya baslanmistir. Bu nedenle bu bdliimde
ogrencilerin bilgisayar kullanma oranlar1 belirlenmeye calisilmistir. Ayni1 zamanda
ogrencilerin bilgisayar1 hangi amaclarla kullandiklar1 da belirlenmigtir. Arastirmada
goriisiilen 6grencilerden alti tanesinden besinin evinde bilgisayar ve internet baglantisi
oldugu goriilmiistiir. Bilgisayar1 olmayan Ogrencilerin ise ailelerden “’0dev yapmak’’
icin izin alarak internet kafelere gittikleri belirlenmistir. Ancak Ogretmenlerin bircogu
ogrencilerin 6dev yapmay1 bahane olarak 6ne siirdiiklerini belirtmislerdir. Ogrencilerin
verdikleri yamitlar da Ogretmenlerin bu konudaki goriislerini destekler niteliktedir.
Ogretmenler, dgrencilerin 6dev yapmay1 bahane olarak kullandiklarini, aslinda internet
kafelere daha cok oyun oynamak, chat yapmak gibi sebeplerle gittiklerini
sOylemislerdir. Ayrica goriismeler sirasinda goze carpan diger ilgin¢ bir bulgu ise
evinde internet olan Ogrencilerin evinde internet olmayan 6grencilere gore internette
daha az vakit gecirdiklerinin belirlenmesidir. Veliler ve ogrenciler televizyona oranla
ogrencilerin interneti daha az kullandiklarini belirtirken Ogretmenler ise 6grencilerin
interneti televizyona oranla ¢ok daha fazla kullandiklarini belirtmislerdir. Bu noktada
ogretmenler ile Ogrenciler ve velilerin goriisleri celismektedir. Ancak bu celiski
ogretmenlerin daha genis bir kitleyi gozlemlemelerine baglanabilir. Ogretmen, 6grenci

ve velilerin goriisleri su sekildedir:
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SBO1: Ogrencilerimizin televizyon izleme siirelerinden ziyade bilgisayar basinda
gecirdikleri siire hakkinda bilgim var. Giinde 3-4 saate kadar c¢ikanlar oldugunu
biliyorum. Televizyondan ziyade bilgisayar ile daha ilgililer.

SBO2: Onun disinda da internet kafelere cok fazla gittiklerini biliyorum ve onlar
olumsuz yonde etkilediklerinin farkindayim. Televizyondan daha ¢ok interneti takip
ediyorlar. Burada da haber falan izlemiyorlar, dizi izliyorlar. Internet kafelere
kesinlikle odev yapmak icin gitmiyorlar. Savas oyunlarindan tutun da arkadaslik
sitelerine girmek icin gittiklerinin biliyorum. Hatta ailesinin bilgisi dahilinde olup ailesi
tarafindan koparilamayan ¢cocuklar var. Bu konuda ugrasiyoruz ama ailenin de elinden
fazla bir sey gelmiyor. Cocuk bir kere bulastigi zaman koparilamiyor. Bu da cocugun
basarisiz olmasina ve davramglarvin degismesine neden oluyor. Cok fazla
etkileniyorlar.

SBO3: ... daha cok oyun amach kullaniyorlar. Zaten bir sayfayr actiginizda bilgiye
ulasana kadar bircok seyle karsilasiyorsunuz. Bu cocuklarda ergenlik doneminde
olduklart icin bilmedikleri seyler ilgilerini cekiyor.

SBO4: Bilgisayar basinda televizyona gore biraz fazla kaldiklarini, velilerinden
bilgisayari yasakladiklarint duyuyorum.

SBOG6: Interneti gercekten arastirma amaciyla kullandiklart da oluyor fakat arastirma
yapmayt da pek bilmedikleri icin yine ¢ok dogru kullanmiyorlar. Aralarinda birkac
ogrenci sadece okuyup anlayip dogru diizgiin arastirma yapiyor. Geri kalanlar genelde
buldugu haberin, ddevin ciktisint alip getiriyor. Bu sebeple internetten ddev getirmek
yasak. Internet bilgileri tabi ki giivenilir ve net bilgiler degil zaten bir konu basligimiz
da mevcut bu konuyla ilgili fakat en kolay ulasilan bilgiler internette oldugu en cok
buna bagvuruluyor. Zaten odevlerin ciktilarimi almak icin internet kafelere gidiyorlar.

Ik bes dakikada odevlerini cikartip sonra oyuna daldiklarin diisiiniiyorum.

Ogretmenler genel olarak 6grencilerin televizyona oranla internette cok daha fazla vakit
gecirdiklerini dile getirmislerdir. Bircok Ogretmen oOgrencilerin interneti daha ¢ok
eglence yani oyun, sohbet, video izleme amagl kullandiklarini belirtmislerdir. Odev
hazirlarken ise bilgilerin dogrulugunun sorgulanmadigini, oldugu gibi alinip derste
sunuldugunu dile getirmislerdir. Burada 6grencilerin internet kullanimi konusunda bir

egitime ihtiya¢ duyduklart agikca goriilmektedir.
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Vi:Asagi yukart iki saat kaliyor. Bir saat X sitesinde arkadaglartyla sohbet ediyor, bir
saatte Y adli arkadagslik sitesinde zaman geciriyor ortalama. Video falan izliyor.

V2: Cumartesi - pazar 1-2 saat bilgisayarda oynamalarina izin verdik. Genelde oyun
oynamayt seviyor. Futbol oyunu, bir koy kurma oyunu var, o tarz seylerle vakit
geciriyor.

V3: 2-3 saat internette kaliyor. Oyun sitelerine giriyor, X sitesine girip klip izliyor,
bazen kacirdigi dizilerin boliimlerini izliyor.

V4: Nette fazla kalmiyor. Zaten izin vermiyoruz. Ciinkii televizyon basinda zaten 2 saat
geciriyor. Bir de bilgisayarda vakit gecirirse ne zaman ders ¢alisacak.

V5: Internete pek girmiyor. Giinde ancak 1 saat.

V6: Evde internet olmadig icin pek girmiyor. Odev falan oldugunda kafelere gidiyor.
Ancak o kadar.

Ol: Giinde 1-2 saat giriyorum arkadaslarimla konusuyorum, bazen haberlere
bakiyorum, video izliyorum.

02: Ailem sinava hazirlandigim icin ¢ok fazla girmeme izin vermiyor. Ama tatillerde
sabaha kadar oturabiliyorum.

O3: Evimizde iki bilgisayar var ama biz bes kisiyiz. Ablam ve dayim da bizimle yasadig
icin ¢ok fazla bana firsat kalmiyor. Zaten ben cok sevmiyorum internete girmeyi giinde
en fazla bir saat o da oyun oynamak icin. Bazen de proje performans ddevlerimiz oluyor
onlart bulup ¢iktisint altyorum.

O4: Evimizde var ama abimlerden pek bana firsat kalmiyor. Siirekli onlar giriyor.
Zaten bende sinava hazirlandigim icin ailem de girmemi pek istemiyor. Ciinkii girdigim
zaman ¢ok kaliyorum. Bir seyler izlerken falan vakit ¢abuk geciyor. Odevlerim icin
kullaniyorum.

06: Evde internetim yok, bazen édev falan olursa veya oyun oynamak icin kafelere

gidiyorum. Ama evde olmadig icin pek giremiyorum.
Arnas (2007) tarafindan yapilan arastirmada ¢ocuklarin % 7,8’inin bilgisayar1 internet

sitelerine girmek, % 13,6’sinin eglenmek, % 5,7 sinin chat yapmak, % 22,6’sinin oyun

oynamak, % 19,7’sinin okul odevleri icin bilgi toplamak ve Odev yapmak igin
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kullandiklar1 saptanmistir. Bu arastirmada da yogun olarak interneti eglence yoniiyle
kullandiklar1 ortaya c¢ikmistir. Bu calismada da bulgular Arnas (2007)’1 dogrular
niteliktedir. Ogrencilerin bilgisayar kullanma siirelerinin genel olarak giinde iki saati
gecmedigi goriilmiistiir. Ogrencilerin genel olarak bilgisayar: oyun oynamak, sohbet
etmek, video izlemek, 6dev yapmak amacgh kullandiklar1 goriilmektedir. Ikogretim
ogrencilerinin interneti kullanim amaglarma yonelik Ersoy ve Yasar (2002) tarafindan
yapilan calismada goriisme yapilan O0grencilerin tamaminin interneti bir eglence araci
olarak gordiikleri, yaridan fazlasinin ise ddevlerini yapmakta internetten yararlandiklar
belirlenmistir. Bu calismada da 6grencilerin 6zellikle proje ve performans ddevlerini
internetten hazirladiklarini goriilmektedir. ilerideki boliimlerde de tekrar deginecegimiz
gibi proje ve performans odevleri 6grencilerin yaraticiliklarini disa vurup, 6zgiin bir
iriin ortaya koymalarin1 amaglamaktadir. Ancak burada da goriildiigii gibi 6grenciler
giivenilirligi bile sorgulamaya acik olan internetteki bilgileri “’kopyala-yapistir’’

yontemi ile proje ve performans ddevi olarak hazirlayip, sunmaktadirlar.

Aragtirma sonuglar1 velilerin 6grencilerin bilgisayar kullanma siirelerine miidahale
ettikleri gostermistir. Internet diger kitle iletisim araglarina gore ¢ocuklar icin en fazla
zararlt icerigi barindiran kitle iletisim aracidir. Kumar ve porno siteleri, casus
yazilimlar, kotii arkadaslhiklar c¢ocuklarin internet ortaminda karsilasabilecekleri
olumsuzluklardan sadece birka¢ tanesidir. Ancak velilerin yanitlar1 incelendiginde,
cocuklarini internetten uzak tutmalarinin Oncelikli nedeninin 6grencilerin akademik
basarisinin olumsuz yonde etkilenmesinden kaynaklandigr goriilmiistir. Bu sebeple
Medya Okuryazarligir dersinin Ogrencilerin internet kullanim aliskanliklarina etkisi

konusunda olumlu yorum yapmak miimkiin olmamaktadir.

4.1.3 Ogrencilerin Yazih Basim Takip Etme Diizeyleri

Ulkemizde yazili basmi takip etme oranlar1 gelismis iilkeler ile karsilastirildiginda
oldukca diisiiktiir. Bu bolimde Ogrencilerin yazili basimi takip etme oranlari
belirlenmeye calisilmistir. Yapilan goriismelerde diizenli gazete abonesi olan ailelerin
cocuklarinin bile yazili basini takip etmedikleri ortaya ¢ikmistir. Ogrencilerin yazil

basini takip etmemeleri 0gretmenler tarafindan medyay1 veya giindemi televizyon ve
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internetten takip etmelerine baglanmistir. Ogrencilerin  verdikleri yamtlar da
ogretmenlerini destekler niteliktedir. Ogretmenler yazili basmin takip etme oraninin
diisiik olmasini genellikle gazete okuma aligkanliginin kazandirilamamis olmasi ile
iliskilendirmislerdir. Ogrencilerin yazili basim takip etme oranlar ile ilgili 6gretmen,

ogrenci ve veli goriisleri asagidaki gibidir:

SBOI: Daha ¢ok elektronik ortamda oldugu icin internetten takip etmeyi seviyorlar.
Hatta sinifta gazetelerin internet ortanuina aktarilmasimin dogrulugu konusunda bir
tartismanuz olmugtu.

SBO2: Gazete okuma aliskanliklart maalesef yok daha cok gorsel basini ve interneti
takip ediyorlar.

SBO3: Cok azimin evine gazete, dergi veya giincel bir kitap giriyor. Cocukta dogal
olarak en kolay olan televizyonu tercih ediyor.

SBOA4: Ailesi gazete abonesi olanlar var ancak dedigim gibi magazin veya spor kism.
SBO5: [Yazili basini takip edene]rastlayamadim, onlarin medyada yoneldikleri
televizyon ve internet. Yani gorsel. Gazeteden epey bir uzaklasmiglar. Bazi geng kizlar
var onlar moda dergilerini okuyorlar veya pop kiiltiiriinii takip edenler var. Daha ¢ok
internet ve televizyona dalmiglar. Bir de miizik kiiltiirleri yogun. Onlart yogun bir
sekilde takip ediyorlar.

SBO6: Cok fazla degil. Aslinda ben iki okulda da ¢alistgim icin séyle bir karsilastirma
yapabilirim. Ornegin gazete kupiirleriyle ilgili bir édev verdigimde gazete bulmakta
zorlandiklarim goriiyorum. Bunda internetin de etkisi oldugunu diisiiniiyorum. Ornegin
biz de artik gazete almiyoruz ciinkii biitiin haberlere artik internet iizerinden
ulasabiliyoruz. Cocuklar da bu yiizden gazete okumuyor olabilir. Ciinkii cogunun

evinde internet var ve evlerine gazete girmiyor.

O1: Babam X gazetesi aliyor siirekli. Ben de bazen goz gezdiriyorum. Spor sayfasina
falan bakiryorum genelde. Diger boliimler ¢ok ilgimi cekmiyor.

O2: Hayrr, yok. Ovyle bir aliskanlhigim yok. Televizyon ve internetten takip etmeyi daha
cok seviyorum.

O3: Babam her giin Y aliyor sayfa ve ek acisindan daha fazla oldugu icin. Ama Ben

elektronik ortamda okumayt daha ¢ok seviyorum. Ancak ona internetten aboneyim Yani
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Internet ortaminda okuyorum ayni gazete gibi sayfalari acabiliyorsun, ayni zamanda
vine netten X’ i ve Y’nin haber sayfalarint okuyorum.

O4: Diizenli olarak takip ettigim yok. Ailem almadigi icin ben de okumuyorum.

05: X gazetesini okumay: seviyorum. Spor gazetesi oldugu icin.

O6: Siirekli takip ettigim bir gazete yok ama zaman zaman okuduklarim var.

Olmamasinin bir nedeni yok sadece aliskanlik degil.

V1: Haytr, yok. Bir sebebi de yok.

V2: Dergi okumayt seviyor, futbol genelde. Ama gazete okumayt sevmiyor okumuyor.
V3: Yok, genellikle internetten takip ediyoruz gazeteleri. Internette bilgiye ulasmak
daha kolay hem de masrafsiz oluyor. Bu nedenle interneti tercih ediyoruz.

V4: Yok agikcast her giin gidip gazete almaya tiseniyoruz, aligkanlik olusmamus.

V5: Evde X gazetesi aliyoruz ama o kendisi icin spor gazetesi aliyor veya gazetenin

spor sayfalarini okumayzt tercih ediyor.

Yukaridaki orneklerde de gordiiglimiiz gibi Ogrencilerin yazili basini takip etmeme
nedenlerini genel olarak gorsel medyanin bu anlamda yarattig1 tatmin olusturmaktadir.
Ayrica dgrencileriden bir tanesi gazete okumak i¢in interneti tercih ettigini belirtmistir.
Bu da medya okuryazarliginin konular1 arasinda internet gazeteciligi teriminin de
girmesi ihtiyacim1 dogurmaktadir. Internet gazeteciligi 1995 yilinda ilk olarak Zaman
Gazetesi tarafindan baslatilmistir. O donemlerde sayilabilecek kadar az olan internet
gazeteciligi bugiin haber sitelerinini de eklenmesi ile yiizlii sayilarla ifade edilebilecek
bir seviyeye ulasmistir (Birsen, 2005). Cakir (2007: 137 — 136), internet gazeteciligini
su sekilde tanimlar; gerek yazili basinin ve gerekse gorsel medyanin pahali yatirimlarina
gerek duymayan, diger habercilik sektorlerine gore ¢ok kiiciik maliyetlerle, hem yazili
basinin hem de gorsel medyanin fonksiyonlarini da igeren yapisiyla internet
gazeteciligi, internet iizerinde, kisaca web olarak adlandirilan ve html kisaltmasiyla
bildigimiz yazilim dilinde sayfalar yazilmasina olanak veren ¢oklu medya ortaminin

kullanima girmesiyle olanakli olmustur.

IBS’in Tirkiye'deki internet kullanicilarina yonelik olarak yaptigi bir arastirmaya gore

"sanal gazetecilik" hakkinda bilgi sahibi olanlarin orani yiizde 82'ye, internette gazete
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okuyanlarin oran1 yiizde 60'lara ulasmis durumdadir (Akt. Cakir, 2007:140). internetin
kendine Ozgii bir iletisim aract olmasi nedeniyle haberi okuyucuya iletmede yeni
uygulamalar ortaya c¢ikardigi goriilmektedir. Haberin baslangicta 6zet olarak
verilmesinin yaninda haberin biitiin yonlerini kapsayan linklerin verilmesi, haberin
taraflarinin goriislerinin verilmesi, baska bir deyisle; okuyucunun tam anlamiyla haberin
icine ¢ekilmesi ve okuyucunun merakinin tatmin edilmesi s6z konusudur (Tokgoz,
2003:81-82). Bunun yani sira internet ortaminda gazetelerin sayfalarimi siirekli
giincellenmesi, haber merkezlerine ulasan haberin aninda internet sayfasina
aktarilabilmesi, okuyucularin haberlere yorum yapip diger okuyucular ile fikirlerini
tartigabilmesi internet gazeteciligini tercih edilir hale getiren nedenler arasindadir. Bu

gibi sebepler nedeniyle internet gazeteciligi giderek yaygin hale gelmektedir.

Ayrica arastirmada elde edilen bir bagka bulgu da diizenli gazete abonesi olan ailelerin
cocuklarinin bile gazete okumak istememesi cocuklukta kazandirilmasi gereken,
toplumumuzun genel bir sorunu olan okuma aligkanliginin 6nemini bir kez daha gozler
Oniine sermistir. Ayrica O0grencilerden bazilarinin verdikleri cevaplarda secici okuma
yaptiklart yani sadece ilgilerini ¢eken bdliimleri okuduklart saptanmistir. Bu da tam

anlamiyla yazili basin takip etme seklinde degerlendirilemez.

4.2 Ogrencilerin Medyadan Etkilenme Diizeyleri

Medya insanlarin hayatinda 6nemli bir yer tutmaktadir. Aksaclhioglu ve Yilmaz’a gore
gelisen teknoloji ile birlikte bog zamanlar1 degerlendirme icin sunulan etkinlikler nicelik
olarak artarken, nitelik olarak da degismistir. En ucuz eglence, bilgilenme ve bos
zamanlar1 degerlendirme araci olarak goriilen kitap, gazete, dergi gibi geleneksel kitle
iletisim ara¢larinin yerini televizyon, radyo, bilgisayar VCD, DVD gibi araglar almaya
baslamistir. Toplumsal ve bireysel yasamimiz gelistirici birgok sonuclarinin yani sira
sozli edilen yeni kitle iletisim araclarinin sorun yaratabilecek etkilerinin oldugu da
genelde kabul edilmektedir. Bu araclar bireylerde var olan bazi olumlu aliskanlik ve
davranis bicimlerini degistirebilmekte, yeni tutumlar gelistirmektedir (2007: 5).
Ozellikle bu iki arac kisiliklerinin yeni olustugu bir dénemde olan ¢ocuklar iizerinde

cok daha etkili olmaktadir.
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Bu bolimde medyanin Ogrenciler iizerinde olan etkisi belirlenmeye calisilmistir.
Ogretmen, dgrenci ve velilere 6grencilerin medyadan etkilenip etkilenmedikleri ve ne
sekilde etkilendikleri hakkinda sorular sorulmustur. Goriismeler sirasinda
goriismecilerin etkilenmeyi ilk olarak olumsuz sekilde algiladiklar1 ve genel olarak
ogrenciyi veya okulun adin1 koruma kaygisiyla bu soruya yanit vermedikleri
gozlemlenmistir. Diger bir deyisle goriismecilerin bu soruyla ilk karsilastiklarinda
siddet icerikli orneklerden yola cikarak savunmaci bir tavir aldiklar fark edilmistir.
Ancak arastirmacinin soruyu daha farkli sekillerde sordugunda 6grencilerin genel olarak
medyadan etkilendiklerini dile getirdikleri goriilmiistiir. Ogrencilerin 6zellikle medyada
dizilerden etkilendikleri ve dizilerdeki karakterlerin ogrencilerin sadece karakterlerini

degil aynm1 zamanda Ogrencilerin ilgi alanlarini belirlerken de etkili oldugu goriilmiistiir:

SBOI1: Etkileniyorlar, etkilenmemek miimkiin degil. Bence su an televizyon bireyi
etkileyen en onemli unsur. Bence hem olumlu hem de olumsuz olarak etkileniyorlar.
Oczellikle kisiliklerinin gelistigi su donemde 6, 7 ve 8. simflarda mutlaka etkileniyorlar.
Daha ¢ok dig goriiniis olarak etkileniyorlar. Kisisel olarak etkilenen de var. Bu biraz da
ogrencinin kendi kisisel ozellikleriyle de alakali.

SBO2: Ozellikle gercek okuldan dgretmenlerden ve égrencilerden ¢ok farkli karakterler
yansitildig1 icin ogrenciler de islerine geldigi gibi bu ornekleri alryorlar. Ozellikle de
televizyonda oOgretmenlerine karst gelen, lafi yapistiran ogrenci modelini ¢ok
benimsediklerini ve bunu uygulamaya ¢alistiklarini goriiyorum.

SBO3: 6-7-8’de cocuklar ergenlik déneminde, zor bir dénem onlar icin. Kisiliklerini
olustugu donem televizyonda gordiikleri her seye ozeniyorlar. Sanatcilarin hareketleri,
yvasayislari cocuklar icin ozendirici... Onlar biiyiiklerine nasil davraniyorsa cocuklar da
o sekilde davraniyorlar.

SBOA4: Etkilenenler var tabi ama ben girdigim sekizlerin icerisinde cok fazla o
dizilerden filmlerden ¢ok fazla etkilenip de hareketlerine yansitan égrencimiz yok ancak
ben kendi cevremde goriiyorum. Kendi ogrencilerimde gormedim.

SBOS5: Tabi tabi etkileniyorlar. Ger¢cek hayatla birebir bagdasmayacagimin farkindalar.

Fakat o kahramanlik duygusu, kimlik kazanma duygusu onlart etkiliyor...
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SBOG6: Ben etkilendiklerini diigiiniiyorum. Ornegin diziler. Oradaki kahramanlarin
yerine kendilerini koyduklarini diisiiniiyorum. Genelde giyim tarzi. Ozellikle kiz
cocuklarinda giyim tarzi olarak bir etkilenme var. Sac¢ yapumi, okula gelirken herhalde
nasil giyinmeleri gerektigini diisiinemiyorlar. Ikili iliskilerinde de gézlemliyorum bunu.

Ozellikle bu etki sehirdeki ogrencilere bakildiginda daha ¢ok hissediliyor.

OI: Haberleri izledigimde bazen ¢ok iiziiliiyorum orada gérdiigiim olaylara.

02: Ashnda cok etkilendigimi diisiinmiiyorum ama bazen birini giyim tarzim
begendigimde falan ozendigim oluyor. Yani kiyafet, ayakkabi, sag, toka o tarz seylerden
begenip almak istedigim oluyor.

0O3: Mesela korku filmleri beni cok etkiliyor. Korku filmi izledigimde kalbimde ¢carpinti
oluyor, aniden gelen sahneler benim irkilmeme neden oluyor. Duygusal bir film izledim
gecen aksam aglamak geldi icimden ama zor tuttum kendimi.

O4: Kotii olarak etkilendigimi diisiinmiiyorum ama sevdigim kisiler oldugunda bazen
onlarin taklitlerini yapmayt seviyorum arkadaslarimla konusurken falan. Mesela X gibi
bagirdiginiz oluyor birbirimize eglenmek icin.

O5: Dizi izlemeyi sevmiyorum, film izliyorum. Onlardan da etkilenmiyorum. Ama
mesela kardegim var izledigi sihirli dizilerden etkileniyor. Her seye sihir yapmaya
calisryor. Siirekli onlarin soylediklerini tekrarliyorlar.

06: Mesela sevdigim biri gibi basarili falan olmak istiyorum, yani iyi bir futbolcu gibi
iyi futbol oynamak falan istiyorum. Tabi ki giydigi markalara da dikkat ediyorum ama

onun disinda saldirganlik falan gibi yonlerden etkilendigimi diisiinmiiyorum.

VI: Dizilerden cok etkileniyor. Ozellikle X dizisini izledikten sonra cok durgunlastyor.
Bakislart bile degisiyor. Hiiziinleniyor. Bu diziyi izlemeye basladiktan sonra siirle hi¢
alakast olmayan cocuk siir okumaya basladi. Omer Hayyam’a merak sard.

V3: Etkileniyor, giyim tarzi, sag stili gibi konularda etkilendigini diigiiniiyorum.

V4: Galiba etkileniyor. Izledigi programin miiziklerini ezberlemeye calisiyor, onlari
indiriyor. Mesela Y’yi izlediginden beri boksa gitmek istiyor.

V5: Genelde iiziicii bir olay izlediginde iiziiliiyor ozellikle haberlerde. Ancak onun

disinda uysal bir ¢cocuk oldugu icin kotii yonde bir etkilenme gormedim.
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Erjem ve Caglayandereli (2006) yaptiklar1 caligmada liseli genclerin iicte ikisinin (%72)
yerli dizilerdeki karakterlerden birini model aldiklarimi belirlemislerdir. Konuyla ilgili
Tokdemir ve digerlerinin (2009) yaptig1 ¢alismada okulda fiziksel siddete bagvuran
ogrencilerin, en ¢ok fiziksel siddet iceren diziler izledikleri, en az cocuk programlari
izledikleri ortaya ¢ikmigstir. Ayrica yapilan ankette “fiziksel siddet ¢oziim miidiir?”’
sorusuna ‘’evet’’ diyen ¢ocuklarin yine en ¢ok fiziksel siddet iceren diziler izledikleri
goriilmiistiir. Bu aragtirmada da elde edilen bulgular Erjem ve Caglayandereli (2006) ile
Tokdemir ve digerlerinin (2009) calismalarinda elde edilen bulgular ile ortiismektedir.
Orneklerde de goriildiigii gibi 6grenciler farkli sekillerde medyadan etkilenmektedirler.
Elkin (1995) ve Oztiirk (1998) bu farklilasmayr ¢ocuklarin bulunduklar1 sosyal
cevrelere baglamaktadirlar. Her iki arastirmact da c¢ocuklarin televizyondan
etkilendiklerini savunurken, dengeli bir ortamda biiyliyen cocuklarin televizyondaki
olumlu ornekleri, sosyo-ekonomik acidan daha zor sartlar altinda biiyliyen cocuklarin

ise olumsuz Ornekleri model almaya meyilli olduklarini belirtmislerdir.

Yapilan goriismelerde 6grencilerin genel olarak medyadan etkilendikleri goriilmiistiir.
Ancak 6grencilerin izledikleri olaylardan veya kisilerden, dis goriiniis veya duygusal
olarak etkilendikleri goriilmiistiir. Ogrencilerin etkilendikleri olaylarda ve kisilerde
goriilen farklilikta Ogrencilerin yasadigi sosyo-ekonomik cevrenin ve ailenin etkili
oldugu diisliniilmektedir. Yapilan goriismelerde bazi  6grenciler izledikleri
programlardan duygusal veya ruhsal yonde etkilenirken, bazi 6grenciler begendikleri
kisileri model alma davranis1 gosterdikleri goriilmiistiir. Yapilan ¢alismada 6grencilerin
izledikleri televizyon programlarinin, tiiketim aligkanlhiklarini  da  etkiledigi
belirlenmistir. Yani 6grencilerin sevdikleri bir karakter ile veya sevdikleri bir {inlii ile

ayni iiriinii kullanmaktan hoslandiklar1 yapilan goriismelerde ortaya ¢ikmustir.

Goriismelerde zaman zaman Ogretmenlerin, Ogrencilerin medyadan etkilenme
diizeylerinden bahsederken 6grencileri, kiz ve erkek seklinde ayirdiklart goriilmiistiir.
Verdikleri orneklerde de kiz 6grencilerin genel olarak sag, giyim ekranda gordiikleri
karakterlerin tarzindan etkilendiklerini, erkek 6grencilerin ise daha ¢ok davranis bicimi

olarak etkilendikleri dile getirmislerdir.
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4.3 Ogrencilerin Derse Katilim

Medya okuryazarligi dersi genel olarak giincel konular1 ele almaktadir. Bir¢ok 6grenci
de giinliik hayatta medya ile i¢ ice oldugu icin bu derste 6grencilerin katiliminin yiiksek
diizeyde olmasi beklenmektedir. Ancak yapilan goriismelerde, MEB’in hazirladigi
kilavuz kitaptaki igerik bir¢cok 6gretmen ve Ogrenci tarafindan yetersiz ve sikici olarak
nitelendirilmistir. Ogretmen ve Ogrenciler herkes tarafindan bilinen konular (gazete,
radyo, televizyon, internet) {istiinde ¢ok fazla duruldugu bu nedenle dersin
monotonlastigini, derste ¢ok fazla tekrara diisiildiigiinii dile getirmislerdir. Bunun
yaninda Ogretmenler, Ogrencileri ancak kendi cabalari ile aktif hale getirdiklerini

belirtmislerdir:

SBO1: . Gazetelerden bahsederken spor, siyaset agirlikli, olayr bizim kazanimimizdan
cok giincele yaklastirmayt istiyorlar. Televizyonda izledikleri programlardan
bahsediyorlar.

SBO2: Giiniimiiz cocuklar: da catir catir bilgisayar kullanmay: bildikleri icin televizyon
sudur, radyo budur tarzindaki konular c¢ocuklarin ilgisini ¢ekmiyor. Televizyon
dizilerinin kritigini yapmay: seviyorlar, internetten bahsetmeyi seviyorlar. Yani
medyada da belli konulardan sikiliyorlar, belli konulardan zevk aliyorlar. Bu
konusmalarda da dizinin akisindan bahsediyorlar. Yani dizide gecen olaylart
elestirmiyorlar. Aksine dizide yasananlar hoslarina gidiyor. Bazen birebir dizilerde
gordiigiim karakterleri okutuyormusum gibi hissediyorum.

SBO4: Bu sene ilk kez verdigimiz icin ¢ok zevk almadik. Kaynak olmadig icin de sadece
bizde oldugu icin bir de zaten sinava hazirlantyorlar o yiizden ¢ok yogunlasamadilar.
Mesela vatandaglikta daha farkli  konulardan konusabiliyorduk ama medya
okuryazarliginda konular o kadar seydi ki... Siirekli bildigimiz, konusulan seyler, bir
siire sonra ¢ocuklarin dikkati dagildi. Ders daha zevkli hale getirilebilir ama ilk defa bu
sene basladigi icin biraz acemilik yasadik seneye daha giizel olur herhalde.

SBO5: Medya okuryazarligi dersinde égrenciler ozellikle televizyon ile ilgili olan

kisimda birebir aktifler.
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SBOG6: Telefon nedir bilgisayar nedir gibi konular mevcut kitapta. Zaten giiniimiizde de
bunlart bilmeyen ¢cocuk yok gibi, degil mi? O yiizden ders ¢ok sikict gecti. Bir dersin

verine bagka bir ders islemeyi de sevmedigim icin zor da olsa igledim fakat sikict oldu.

02: Medyanin yararlari ve zararlari, toplumun iistiindeki etkilerinden bahsediyoruz.
03: Televizyonun, internetin yararlarindan ve zararlarindan bahsediyoruz genellikle.
Televizyon nedir?, Gazete nedir? gibi konular var. Arkadaslarum ise genellikle
izledikleri televizyon dizilerinden veya haberlerde izledikleri konular: anlatmaktan
hoslantyorlar.

0O4: Medya, televizyon, radyo, internet kullanim gibi konular.

O5: Anketler doldurduk, meslek etigi, televizyon etigi, habercilik, internet,  gibi
konulardan bahsettik. Akilli isaretlerden bahsettik. Izlenecek programlarmn dogru
secilmesinden... Bana gore dinlenme dersiydi. Hi¢ ilgilenmiyorduk. Ogretmen
konusuyordu biz yatiyorduk. Sinavi olsaydi hepimiz dinlerdik. Karneye gecmedigi icin
onemsemedik.

06: Bildigimiz konular, gazete nedir, radyo nedir falan... Anketler yapiyoruz.

Dizilerden bahsediyoruz.

V2: Bu ders hakkinda pek bir fikrim yok.

V5: Daha once bu dersten bahsetmedigi icin bir sey diyemeyecegim.

Bu boliimde o6grencilerin medya okuryazarligi dersinde genellikle miifredatta gecen
konulardan cok kendi ilgi alanlarina giren konulardan bahsetmekten hoslandiklar
goriilmiistiir.  Ogrencilerin  genellikle dizilerden ve giincel spor olaylarindan
bahsetmekten hoslandiklar1 belirlenmistir. Ancak goriismeler sirasinda dersin diger
giincel olaylarin takip edilmesine olumlu bir yonde katkis1 olmadig1 ortaya ¢ikmustir.
Dersin 6grencilerin medyay1 takip etmelerinde bir farklilik yaratmadigi goriilmiistiir.
Bunun yaninda velilerin dersin igerigi konusunda herhangi bir fikre sahip olmadiklari

belirlenmistir.
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4.4 Derste Kullanilan Materyaller, Proje ve Performans Odevleri

Medya okuryazarligi dersi materyal kullanimi ve 6grencilerin yaraticiliklarini ortaya
cikarabilecekleri proje ve performans ddevleri bakimindan bir¢ok etkinligi icerebilecek
bir yapiya sahiptir. Ciinkii medyayr olusturan her iirlin bu derse konu olabilmektedir.
Ders kitab1 da olmadig1 icin bu derste yapilan etkinlikler ve kullanilacak materyaller
daha fazla 6nem tasimaktadir. Bu nedenle 6gretmen, 68renci ve velilerin bu konudaki
goriisleri 6nem tasimaktadir. Ogretmenler genel olarak bu derste materyal sikintisi
cektiklerini belirtmislerdir. Ayrica 6gretmenler genel olarak ders kitab1 olmasinin daha
faydali olacagi iizerinde durmuslardir. Ogretmenlerin proje ve performans odevi
konusunda da bir fikir birligi icinde olmadiklar1 goriilmiistiir. MEB ve RTUK tarafindan
hazirlanan ’Medya Okuryazarligi Dersi Ogretim Programi ve Kilavuzu’’ nda proje ve

performans 6devleri su sekilde tanimlanmaktadir:

Performans ddevi: Programda 6ngoriilen elestirel diisiinme, problem
¢ozme, yaraticihi@imi kullanma, arastirma yapma gibi 6grencinin
biligssel, duyussal, psiko-motor alandaki becerilerini ayni anda
kullanmasini, gelistirmesini ve bir iiriin ortaya koymasini gerektiren
calismalardir.

Proje: Ogrencilerin grup halinde veya bireysel olarak istedikleri bir
alanda/konuda inceleme, arastirma ve yorum yapmak, goriis
gelistirmek, yeni bilgilere ulasmak, Ozgiin diisiince {iretmek ve
cikarimlarda bulunmak amaciyla ders oOgretmeni rehberliginde
yapacaklar1 ¢alismalardir. Projeler, 6grencilerin bireysel olarak veya
grup i¢inde onemli gorevlerde bulunmalarina firsatlar sunar (2007: 16
- 17).

Yukaridaki tanimlarda da goriildiigi gibi proje ve performans odevlerini yaparken
Ogrenciden yeni bir iiriin ortaya cikararak kendi yaraticiliklarimi ortaya koymalari
beklenmektedir. Ancak dgretmenlerin bu ders i¢in en ¢ok tercih ettikleri materyal olarak
anket calismalarin1 proje ve performans ddevi olarak degerlendirdikleri belirlenmistir.
Anket calismasi ise Sen (2005: 347) tarafindan “’toplanan bilgilerle kaliplar olusturup,
istenilen karsilastirmalar1  yapmak’’seklinde tamimlanmistir. Bu tanimdan da
anlagilacagr gibi anket caligmalarinda 6grencilerden 6zgiin veya yaraticiliklarini ortaya

koyabilecekleri iirinler olusturmalar1 beklenemez.
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Kilavuz kitap incelendiginde kitapta bircok calisma yapragr ve anket caligmasi
bulundugunu goriilmektedir. Ogretmenlerin genel olarak etkinlikler acgisindan ise
kilavuz kitapta var olan anket ve ¢alisma yapraklarini kullandiklar1 goriilmiistiir. Ayrica
Ogretmenlerin gazete ve televizyon programi inceleme gibi etkinliklere de yer verdikleri
goriilmektedir. Bunun yaninda Ogretmenler dersin degerlendirmesi olmadigr igin
ogrencilerin verilen etkinlikleri ciddiye almadiklarindan yakinmislardir. Ogrenciler ise
derste ne tiir materyaller kullanildig1 hakkindaki soruya verdikleri yanitlarda 6zellikle
anketler iizerinde durmuslardir. Bunun yaninda Ogretmenler arasinda materyal ve
etkinlik terimleri hakkinda ortak bir fikir olmadigi da goriilmiistir. Bu nedenle

etkinlikler ve materyal kullanim1 hakkindaki goriisler tek baslik altinda sunulmustur:

SBOI: Tabi birtakim sikintilar yasadik ama ziimreyle ortak hareket edince; gazete
olusturma, internetten oOrnek siteler bulma gibi etkinliklerle bunu astigimiza
inaniyorum. Bu derste kilavuz kitap yeterli oldu. Zaten etkinlik oldugu zaman bunu
organize edecek olan ogretmendir. Gazete olusturma, televizyon programi hazirlama
(icerigi, konusu, nelere dikkat edilmeli)...

SBO2: Medya Okuryazarligi dersi ici ¢ok dolu bir ders degil. Bizim her simifimizda
materyaller yok, birebir iglemeye calisiyoruz dersi. Materyal konusunda da gazete dergi
geldiginde c¢ocuklardan onlari istiyorum. Cocuklar secmeli ders oldugu ve notu
olmadigi icin cok ciddi yaklasmiyorlar bu derse. Proje performans olarak anket
calismast yaptirdim. Birkag hafta o anketi degerlendirdim. Cocuk sinavi olmadigini
bildigi icin verdigin ddevi de yapmiyor. Sinavi olandan bile cocuk ddevini getirmiyor ki
bu sinavi olmayandan yapacagini zannetmiyorum.

SBO3: Cocuklarin ders kitabimin olmasimn cok daha iyi olabilecegini diisiiniiyorum.
Ancak ben siirekli bir seyler verdigim icin bunun eksikligini hissettirmedigimi
diistiniiyorum.

SBO4: Materyalimiz yoktu yani iste televizyon programlari, gazeteler, anketler...
Ogrencilerle genelde belli bir programu takip edip onlar iizerine yorum yaptirdik,
gazete kupiirleri caliysmanuz oldu, gazete yaptirdik.

SBOS5: Ozellikle programlarin yasa, cinsiyete, 6grenim durumuna gore tercih edilme
durumlari iizerine zaman harcadik zaten miifredat da bunu istiyor. Anket ¢aligmast var

3—4 hafta siiren. Bunun iizerine ¢calisma yaptik.
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SBO6: Ben genelde dort ders boyunca bir ddev veriyorum. Su programi izleyin,
programdaki olumlu ve olumsuz davramislart bulmaya ¢alisin diye ve ¢ok

bulamadiklarint da goriiyorum. Reklamlarla ilgili etkinlikler yapryoruz.

Ol1: Ogretmenimiz kendi kitabindan fotokopiler dagitti, bir kere de slayt izlemistik
hatirladigim kadariyla.

03: Sene basindan beri 6gretmenimiz anketleri kullandi. Onlart dolduruyoruz.
O4:Simifta gazete yaptik, égretmen ailelerimize doldurtmamuiz icin anket falan verdi.
Serbest kiirsii diye bir etkinlik yaptik herkes belirli bir program hakkinda fikrini soyledi.
O5: Gazetelerde manget, siirmanget gibi seyler hazirladik, anketler yaptik.

06: Ogretmenimizin kitabt var, oradan anlatiyor. Gazete falan getirdi siifa onlart

anlatti, fotokopiler, calisma kagitlart oluyor. O sekilde...

V2: Bildigim kadarryla bu dersle ilgili bir calisma yapmad.
V4: Bazi calismalar getirdi ama bu ders ile ilgili olup olmadigi hakkinda bir fikrim yok.
V6: Bilemiyorum, benden yardim istemedigi hep kendi yaptig icin...

“Derste Kullanilan Materyaller, Proje ve Performans Odevleri’’baghginda da veliler
gorlis bildirememislerdir. Diger goriisiilen veliler de bu konuda bilgileri olmadigi

yoniinde fikir bildirmislerdir.

Ogretmenlerin genel olarak < Ogrencilerin Derse Katilimi’® bashiginda miifredat
konulariin sikiciligindan bahsettikleri goriilmiistiir. Ancak bu dersi sikiciliktan
kurtaracak, derse renk katacak materyal ve etkinlikler konusunda yeterli caligmalari
yapmadiklar1 hem kendi verdikleri cevaplardan hem de Ogrencilerin verdikleri
cevaplardan saptanmistir. Medya okuryazarligi gibi ¢ok genis bir alanda eski bir
aligkanlik olan ders kitabina ihtiyag duymalar1 bunun bir baska Ornegidir. Velilerin
derste kullanilan materyal ve etkinliklerden habersiz olmalar1 6grencilerin bu dersi
gercek anlamda uygulayacaklar1 ev ortamina getirmediklerinin énemli bir gostergesidir.
Bir anlamda uygulamasi evde yiiriitiilmesi gereken Medya Okuryazarligr dersi simif
ortaminda ¢ok az sayida etkinlikle sinirlandirilmistir. Yine bu bolimde de velilerin

katilimi saglanamamastir.
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4.5 Velilerin Ders Hakkindaki Diisiinceleri

Ogrenciler medya ile okuldan cok evde i¢ ice olmaktadirlar. Bu nedenle bu dersin veli
ile 1igbirligi icinde yiiriitilmesi istenilen amaclara ulagsmada biiyiik kolaylik
saglayacaktir. Ogretmenlere velilerin derse katilimini ne sekilde sagladiklari, velilere ise
bu ders hakkindaki diisiinceleri sorulmustur. Yapilan goriismelerde higbir velinin
Medya Okuryazarligi dersi hakkinda bilgi sahibi olmadig1 belirlenmistir. Ancak yapilan
goriismelerde Ogretmenlerin medya okuryazarligi kavrami ve medya okuryazarligi
konusunda velileri bilgilendirmek yerine velilere, Ogrencilerin televizyon izleme
siirelerini kisitlama veya bilgisayar basinda gecirdikleri siireyi kisitlama gibi telkinlerde

bulunduklar1 belirlenmistir:

SBO1: Haywr, saglayamadik ama ilgili velilerimizden gelenler oldu. Béyle bir dersin
varligi konusunda gelip bilgi alanlar oldu. Ilgilenenler ¢ok faydalr olacagim diisiindii,
gayet hoslarina gitti. Bunun yanminda akademik basariyla oranlayip SBS’de bu dersten
soru gelecek mi diyen veliler de oldu.

SBO2: Veli katilimini falan saglamadik. Ciinkii derslere girip giremeyecegim belli degil
her an bir plan program c¢ikiyor. Veliler herhalde karnede gormiislerdir.

SBO3: Bu ders ile ilgili boyle bir girisimim olmadi. Ancak c¢ocuklar velilerini
dizginleyip ne kadar televizyon izlemeleri gerektigini ogrendiler. Genelde de velini
beklentisi SBS yoniinde oldugu icin bu derse ilgi gostermelerini de beklemedim
actkcasi. Ancak c¢ocuklara ¢ok sik okulda konustuklarimiz evde anlatmalarin
soyliiyorum. Pek ¢cogu televizyonu kontrol etmeyi 6grendi.

SBO4: Herhangi bir iletisimim olmadi. Ogrencilerin de herhangi bir tepkisi olmad.
SBOS5: Veli toplantisinda medya okuryazarligimin amacindan bahsettik.

SBOG6:Velilerle boyle bir iletisimimiz olmadi. Velilerin dersle ilgili goriislerini pek
bilmiyorum. Bana bir geri doniis olmadi. Ornegin TV izleme siireleriyle ilgili bir anket
yaptik ve ¢cok yiiksek ¢ikti. Bunu gidip evde soylediler mi bilmiyorum mesela, belki de

bunlar velilerle goriismem gerekirdi, bu da benim eksikligim.

03: Bahsetmedim.

72



O5: Notu olmadig icin bahsetme geregi duymadim.

V1: Ders hakkinda bir fikrim yok.
V5: Yok oyle bir dersten bahsettigini duymadim.
V6: Bahsettigini hatirlamiyorum. Genelde derslerinden haberim var ama bu ders

hakkinda pek bir bilgim yok.

Yapilan goriismelerde velilerin 6grencilerin televizyon ve internet siirelerini kisitlamaya
yonelik hareket ettigini gOstermistir. Bu da velilerin Medya Okuryazarligi dersinin
amaci hakkinda yeterli fikre sahip olmadigin1 gostermistir. Oysaki Medya Okuryazarligi
dersinin tek amaci ogrencilerin kitle iletisim araclari ile gegirdikleri siireyi diizenlemek
degildir. Medya Okuryazarlig1 dersinin amact; kitle iletisim araclarin1 dogru kullanan,

bilin¢li medya takipcileri yetigtirmektir.

Velilerin Medya Okuryazarligi dersini SBS ve not kaygisi ile degerlendirdikleri yapilan
goriismelerde ortaya ¢ikmustir. Velilerin neredeyse tamami Medya Okuryazarligi dersi
hakkinda herhangi bir goriis bildirmemislerdir. Egitim siirecini sadece SBS’deki
basaritya baglayan velilerin SBS’de etkisi ve karnede notu olmayan Medya
Okuryazarhigi dersine ilgi gostermemeleri olduk¢a dogaldir. Bu nedenle medya
okuryazarliginin sadece not ile degerlendirilebilecek bir ders olmadigi, herkesin yasam
boyu gereksinim duyacagi bir beceri oldugu bilincinin velilere asilanmasi
gerekmektedir. Tabii ki bu durumda Oncelikle 6gretmenlerin bu dersin gerekliligine ve

Oonemine inanmalar1 gerekmektedir.

Ayrica Ogretmenlerin goriisleri ile veli ve Ogrencilerin goriislerinin  tutarlilik
gostermemesi ilging bir bulgu olarak degerlendirilebilir. Ogretmenlerden bazilar1 veli
toplantilarinda veya birebir goriismelerde medya okuryazarligt dersi hakkinda
bilgilendirmede bulunduklarini belirtirken ne veliler ne de Ogrencilerle yapilan
goriismelerde bu dogrultuda bir veri elde edilmistir. Ogretmenlerin &grencilerin
televizyon izleme siireleri veya bilgisayar basinda gecirdikleri siireler hakkinda
yaptiklart uyarilar Medya Okuryazarligina yonelik bilgilendirme kapsaminda
degerlendirilmemistir. Ciinkii giinde bir saat televizyon izleyen bir ¢ocugun iyi bir

medya okuryazar1 oldugu savunulamaz. Medya okuryazari olmak, medyanin acik ve
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ortik mesajlarim1 analiz ederek, bu mesajlarin hangi amagla verilmek istendigini

sorgulama becerilerini gerektirir.

Yukarida da belirtildigi gibi Medya Okuryazarligi dersi 0gretmen, 6grenci ve veli
isbirligi icinde yiiriitiilmesi gereken bir derstir. Ciinkii bu derste davranisin gozlenecegi
ortam ev ortamidir. Bu nedenle 6gretmenin veli ile isbirligi icinde davranarak istenen
davranis degisikliklerini saglanip saglanmadigi konusunda veli ile fikir aligverisinde
bulunmasi gerekmektedir. Bu ve diger basliklarda oldugu gibi 6gretmen — 6grenci — veli
ticlemesinde veli ayagi hep eksik kalmistir. Bu nedenle dersin amaglarina ulasmasi

giderek giiclesmektedir.

4.6 Dersin Medya Kullammmina Etkisi

Bu baslikta Medya okuryazarligi dersinin ve Akilli Isaretler sembol sistemini
ogrencilerin medya kullanma sekillerinde ne gibi farkliliklar yarattigi saptanmaya

calisilmistir.

Akillr isaretler, televizyon yaymlarinin igerigiyle ilgili bilgilendirici bir simiflandirma
sistemidir. Bu sistem, televizyon yayincilarinin, anne babalarin ve genelde toplumun,
cocuklar1 ve gencleri televizyon yayinlarinin olas1 zararli etkilerinden koruma
sorumlulugunu yerine getirmelerinde onlara yardimci olmak {izere tasarlanmistir
(RTUK, 2007b: 57). Cocuk ve gencleri TV yaymlarmin olasi olumsuz etkilerinden
korumak amaciyla RTUK tarafindan gelistirilen ‘akilli isaretler’ sembol sistemi 23
Nisan 2006 tarihinden itibaren uygulanmaya baglanmistir. Akilli isaretler sisteminde
paylasimli bir sorumluluk anlayist mevcuttur. Yayincilarin dogru sembolii kullanmast
sorumlulugu mevcutken, ebeveynler de ekranlarda yer alacak sembollere gore
cocuklarini yonlendirmekle yiikiimliidiirler. Akilli isaretler sembol sistemi, RTUKiin

diizenleyici bir yasal kurul olma 6zelligi ile iligkilidir (Budak, Erdogan, 2006: 21).
SBO2: Bu isaretlerin égrenciler tarafindan uygulandigina inanmiyorum. Yani

seyredecegim diyor, c¢ocuk izliyor. Burada seyretmese internet kafede tekrarini

bulabiliyor.
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SBO3: Hepsini biliyorlar. Uygulamaya gelince cocuk bana izlemiyorum der ama
gercekten dogru mu soyliiyordur. Onu izlemek lazim, yaninda olmak lazim. Cocugun
soyledigi kadar bilebilirim. Veliler buna cok dikkat etmedigi icin cocuklar da veliler ile
ayni programlart izledikleri icin pek dikkat ettiklerini sanmiyorum.

SBOS5: Pek dikkat edilmiyor. Yani ¢ocuklarin akilli isaretlerle ilgili bilgileri var hangi
isaret ne anlama geliyor. Tabi evde kumanda biiyiiklerin elinde oldugu icin cocuklar da
onlarwin izledigi programlari izliyorlar.

SBO6: Cok fazla dikkat edildigini diisiinmiiyorum. Sadece bazi cocuklar kendi iclerinde

dikkat ediyorlar buna, yani akilli isaretlerin ne olduklarin biliyorlar.

02: Su anda 14 yasinda oldugum icin sadece 18 vyas iizeri programlari izleyemiyorum.
Zaten ailem de onlart izlememe izin vermiyor. Bu nedenle herhangi bir sikinti
yasamiyorum.

O4: Ben seyretmeyi sevdigim dizi oldugunda cok dikkatimi ¢ekmiyor. Ama kardesimi
uyarryorum izlememesi konusunda.

O5:Dikkat etmiyorum pek. Zaten sevdigim bircok program yasimiza uygun degil. Bu

nedenle her zaman uygulayamiyorum.

V2: Dikkat etmeye calisiyoruz. Yasina uygun bir program olmaywmnca uyarryoruz.
V3:Televizyonda yasina uygun olmayan bir program olmaywmnca kanali degistiriyoruz,
izlememeye gayret ediyoruz.

V6: Hos olmayan bir goriintii oldugunda izlememesini istiyoruz. Odasina gitmesini

soyliiyoruz.

Akilli isaretler konusunda 6gretmen ve Ogrencilerin yanitlar1 verilen cevaplardan da
anlasilacag: gibi tutarlilik gostermektedir. Ogretmenlerin de belirttigi gibi 6grenciler
Akilli Isaretler konusunda gerekli bilgiye sahiptirler. Ancak uygulama konusunda
sikint1 yasamaktadirlar. Ogrencilerden bazilar1 yaslarina uygun olmamasina ragmen
sevdikleri programlar1 izlemekten kendilerini alikoyamadiklarini belirtmislerdir.
Bazilart ise 14 yasinda olduklarnt i¢in +18’e¢ kadar olan tiim programlari
izleyebildiklerini belirtmistir. Bu durumda akla su soru takilmaktadir: 13 yasinda bir

cocugun izlemesi i¢in uygun olmayan televizyon programi 14 yasindaki bir ¢ocugun
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izlemesi i¢in uygun mudur? Veya RTUK bu programlar1 gruplandirirken hangi kriterleri
secmistir? Ayrica haber programlarinda herhangi bir uyarici simgenin olmamasi da
bagka bir tartisma konusudur. Haberler ekranda siddetin en yogun olarak verildigi
programlardir. Ertiik ve Giil (2006)’tin yaptiklar1 arastirmada c¢ocuklarin haber

programlarindan olumsuz yonde etkilendiklerini saptamislardir.

Bu calismada velilerin akilli isaretler sembol sistemini tanidiklari belirlenmistir.
Calismada elde edilen velilerin Akilli isaretler sembol sistemini tanidiklar1 yoniindeki
bulgu Ispir ve Ispir (2008)’in yaptig1 ¢alismada elde edilen sonug ile ortiismektedir.
Veliler genel olarak Akilli Isaretler konusunda dikkatli olduklarini belirtmislerdir.
Ancak oOgrenciler ile yapilan goriismelerde genellikle veliler ve Ogrencilerin ayni
programlar1 izledikleri saptanmistir. Bu nedenle genel olarak ogrencilerin Akill

Isaretleri dikkate almadiklar1 soylenebilir.

Goriigiilen 6gretmenlerin tiimii 6grencilerin akilli isaretleri bildikleri konusunda goriis
birligi icindedirler. Bununla birlikte 6gretmenlerin bircogu ogrencilerin akilli isaretleri
bildikleri halde uygulamadiklarindan yakinmaktadirlar. Bunu da Medya Okuryazarligi
dersinde Ogrencilerle aralarinda gecen diyaloglardan edindikleri bilgilere dayanarak
sOylediklerini belirtmektedirler. Yine veli ve Ogrencilere Ogrencileri takip ettikleri
programlara iliskin programlar hakkinda yoneltilen sorularda 6grencilerin kendi yas
gruplarina uygun olmayan bir¢ok program izledikleri goriilmiistiir. Yine ogrencilere ne
tiir programlari izledikleri hakkinda yoneltilen soruda alinan cevaplarda da dgrencilerin

akill isaretleri 6Gnemsemedikleri gozlenmistir.

Ogretmen, 6grenci ve velilere bu dersi aldiktan sonra 6grencilerin medyay1 takip etme
davraniglarinda degisiklik gozlemleyip gozlemlemedikleri sorulmustur. Arastirma
sonuclart Medya Okuryazarligi dersinin Ogrencilerin davranislarinda olumlu veya
olumsuz yonde bir degisiklik meydana getirmedigini ortaya koymustur. Bu soruda da
Ogretmen, Ogrenci ve velilerin “’siire’” konusuna takilip kaldiklar1 goriilmiistiir.
Katilimcilar kitle iletisim araglarin1 az kullanmak ile iyi bir medya okuryazari olma

konusunda ters bir oranti oldugu fikrini benimsemislerdir. Bu verilerden ne
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ogretmenlerin ne de 6grenci ve velilerin medya okuryazarli@i kavramini tam olarak

kavradiklar1 sonucu ¢ikarilabilir.

O1: Akilli isaretleri bildigim icin biraz daha dikkatimi cekmeye bagsladi. Ama zaten bize
bir tek +13 iizeri yasak onu da zaten ailem de izletmiyor. Bunun disinda pek bir
degisiklik olmadi.

02: Daha yararli ve faydali sekilde kullanmaya basladigimi diisiiniiyorum. Akilli
isaretlere biraz daha dikkat etmeye basladim.

O3: Yani biraz daha dikkat etmeye calistim.

O4: Televizyonun yararlari, zararlart hakkinda bilgi sahibi oldum. Iste cok fazla
televizyon izlememem gerektigi, internette ¢ok dolasmamam gerektigi, sinirlamam
gerektigi gibi.

O5: Medyayr takip etmemde herhangi bir degisiklik olmadi. Ama kardesime bazi
programlart artik izletmiyorum. Izlediklerine miidahale ediyorum.

06: Pek bir degisiklik oldu diyemem, hala ayni programlar izliyorum.

VI1: Herhangi bir degisiklik olmadi. Hala sene basindan beri aym programlart izliyor.
X ve Y dizilerini izliyor. Daha ¢ok aksiyon seviyor yani. Tabi ki ¢cocugumun tercihleri
agir basiyor. Benim izlediklerimi izlemekten hoslanmiyor. Ben de otur benle Z’yi izle
diyemem zaten. Benim izlediklerim onun ilgisini ¢cekmiyor.

V2: Valla bir etkisi yok. Izlememesi gereken programlar oluyor bazen biz miidahale
ettigimizde izlemiyor ama biz karigmazsak izlemeye devam ediyor.

V3: Herhangi bir miidahalede bulunmadi. Ayni seyleri izliyor. Dizi izliyor. Genelde
bizim izledigimiz aym dizileri izliyor. Ama kendi istedigi dizileri segiyor. Bizim bir
etkimiz olmuyor.

V4: Dizi izlemeyi seviyor. X dizisini izliyor, Y ve Z dizisini izliyor. Birka¢ yarigma
programu izliyor; X gibi. Genelde izleyecegi programlart kendi seciyor. Ben pek
televizyon izlemiyorum, internette olmayt tercih ediyorum bu nedenle evde televizyon
ona ait.

V5: Acikcast izledigi programlarda bir degisiklik olmadi bu nedenle de bize de bir

miidahalesi olmadi. Izledigi birkac dizi var aksam beraber haberleri izliyoruz. Ozellikle
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sectigi bir program tiirii yok. Spor programlarini takip ediyor. Izledigi programlara biz
karismiyoruz, kendisi seciyor.
V6: Hi¢c karismadi, o kendi istediklerini izliyor biz kendi istediklerimizi zaten iki

televizyon var. Herkes istedigini izliyor.

Ogretmen, 6grenci ve velilerle yapilan goriismelerde dgrencilerin Medya Okuryazarlig
dersini almadan oOnce izledikleri programlar ile medya okuryazarli§i dersini aldiktan
sonra izledikleri programlar arasinda bir farklilik olmadigi goriilmiistiir. Ogrencilerin
genel olarak izledikleri programlar1 kendilerinin sectigi, ailelerin 6grencilerin izledikleri
programlara miidahale etmedigi saptanmistir. Bu nedenle dersin Ogrencilerin medya

kullaniminda herhangi bir etkisi oldugunu sdylemek miimkiin olmamaktadir.
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BOLUM V

SONUCLAR VE ONERILER

5.1. Sonuclar

Bu calismada 6gretmen, 6grenci ve veli goriisleri dogrultusunda Medya Okuryazarlig
dersinin O6grencilerin medyay1 kullanma aligkanliklarin1 ne sekilde etkiledigini ortaya
koymayr amaclamistir. Eldeki bulgular incelendiginde asagidaki sonuclar ortaya

cikmistir:

1. Arastirmada oOgrencilerin giinde ortalama 2-3 saat televizyon izledikleri
belirlenmistir. ~ Ogrencilerin  izledikleri  programlarin  cogunlugunu  diziler
olusturmaktadir. Aral ve Aktas (1997)’in calismasinda ¢ocuklarin televizyon izleme
stireleri incelendiginde giinde ortalama 2 saat televizyon izledikleri belirlenmistir. Bu
anlamda arastirmanin bulgular1 bu ¢alismay1 destekler niteliktedir.

2. Bu aragtirmada, Medya okuryazarligi dersinin 6grencilerin televizyon izleme
aliskanliklarina olumlu yonde bir etkisi olmadig1 ortaya ¢ikmistir.

3. Akill Isaretler sembol sisteminin genel olarak 6grenciler tarafindan tanindigi ancak
ogrencilerin izledikleri programlarda akilli isaretleri dikkate almadiklar1 belirlenmistir.
4. Ogrencilerin televizyonda izledikleri programlardan duygusal veya fiziksel olarak
etkilendikleri belirlenmistir. Erjem, Caglayandereli (2006) ve Tokdemir ve digerleri
(2009)’nin, Ertikk, Giil (2006)’iin yaptig1 c¢aligmalart incelendiginde c¢ocuklarin
televizyondan ruhsal veya fiziksel olarak etkilendikleri ortaya ¢ikmistir. Bu anlamda, bu
caligmalardan elde edilen bulgular, bu arastirmay1 destekler niteliktedir.

5. Ogrencilerin hayatinda artik internetin de televizyon kadar yer aldigi goriilmiistiir.
Ogrencilerin bircogunun evinde internet baglantis1 oldugu, evinde internet baglantisi
olmayan 6grencilerin ise internet kafelere gittikleri goriilmiistiir.

6. Evinde internet bulunanlarin giinde ortalama 1 saat internette vakit gecirdikleri

gorilmistiir.



7. Ogrencilerin interneti Oncelikle oyun oynamak, video, film izlemek, miizik
indirmek, sohbet etmek amacli kullandiklar1 saptanmistir. Ersoy ve Yasar (2002)’1n
caligmalarinda da 6grencilerin tamaminin interneti eglence araci olarak gordiikleri
belirlenmistir. Bu anlamda bu calismada elde edilen bulgular Ersoy ve Yasar’in elde
ettigi bulgular ile ortiismektedir.

8. Ayrica Ogrencilerin internetten proje, performans gibi Odevleri yaparken
yararlandiklar1 da goriilmiistiir. Ancak yapilan goriismelerde Ogrencilerin internetten
edindikleri bilgilerin dogrulugunu ve giivenirligini sorgulamadiklar1 goriilmiistiir.

9. Ebeveynlerin 6grencilerin televizyon izleme siirelerine ve internette gecirdikleri
stirelere miidahale ettikleri saptanmistir. Ancak bu kisitlamanin ailelerin ¢ocuklarinin
SBS’de basarisiz olmasindan kaygilanmalar1 nedeniyle ortaya ¢iktigr anlagilmastir.

10. Ebeveynlerin yaz tatillerinde c¢ocuklarinin televizyon izleme siirelerine veya
internete baglanma siirelerine miidahale etmedikleri ortaya ¢ikmistir.

11. Dersin 6grencilerin medya kullanimina herhangi bir etkisi olmadig1 goriilmiistiir.
Ogrenciler bu dersi aldiktan sonra da aym televizyon programlarini takip ettikleri,
internette girdikleri sitelerde herhangi bir degisiklik olmadig1 goriilmiistiir.

12. Arastirmada 6g8rencilerin yazili basini diizenli olarak takip etmedikleri goriilmiistiir.
Takip eden 6grencilerin ise kendi ilgi alanlar ile ilgili gazete ve dergileri okuduklari
veya okuduklari dergi ve gazetelerde sadece ilgili olduklari kisimlar1 okuduklar
anlagilmistir.

13. Yapilan goriismelerde 6grencilerin artik elektronik ortamda gazete okumayi, basili
gazeteye tercih ettikleri goriilmiistiir.

14. Medya okuryazarlig1 dersinin se¢cmeli ders olmasi nedeniyle bircok okulda miidiir
yardimcilarinin bu derse girdigi ancak miidiir yardimcilarinin idari gorevlerinin de
olmas1 nedeniyle dersten beklenen verimin alinamadigi anlagilmistir.

15. Ogretmenler 6grencilerin Medya Okuryazarlii dersinin giincel olan kisimlaria
aktif olarak katildiklarim belirtmislerdir. Ogrenciler genel olarak izledikleri dizilerden,
haberlerden ve televizyon programlarindan bahsetmekten hoslanmaktadirlar. Ancak
miifredatta bulunan radyo, televizyon, internet ve bu iletisim aracglarinin tarihgesi,

kullanim alanlar1 gibi konulart sikici bulduklari ortaya ¢ikmustir.
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16. Ogretmenlerin proje, performans odevleri hakkinda ortak bir goriise sahip
olmadiklar1 saptanmustir. Ayrica bu ders icin verilen proje ve performans 6devlerinin
cogunlukla anketlerle sinirh kaldig1 anlagilmstir.

17. Dersin degerlendirmesi olmadig1 icin 6grencilerin verilen 6devleri yapmakta isteksiz
davrandiklar belirlenmistir.

18. Ogretmenler ders siiresinin yeterli oldugunu belirtmislerdir.

19. Medya okuryazarligi dersi hakkinda velilerin herhangi bir fikre sahip olmadiklari,

derse velilerin katiliminin saglanmadigi anlasilmistir.

5.2. Oneriler

Bu calismada Medya Okuryazarlig1 dersinin isleyisinde ortaya ¢ikan aksakliklar ortaya
konularak, bunlarin giderilmesi icin ¢esitli ¢6ziim Onerileri sunulmasi1 amag¢lanmaktadir.
Bu calisma sonuclar1 da gostermektedir ki 6grenciler bos zamanlarini televizyon,
internet gibi kitle iletisim araglar ile i¢ ice gecirmektedirler. Bu nedenle medyay1 dogru
kullanabilmek ve medyanin etkilerinden korunmak icin medya egitimine ihtiyag
duymaktadirlar. Ancak bu amacla ilkdgretim programina konulan Medya Okuryazarligi
dersinin yapilan calismada istenilen sonuclar1 saglayamadigi goriilmiistiir. Oncelikle
yapilan goriigmelerde ve gozlemlerde ogretmenlerin bu ders i¢in yeterli hazirlik
yapmadiklar1 ve bu dersi yeterince ciddiye almadiklar1 goriilmiistiir. Bu nedenle
oncelikle 6gretmenlerin bu dersin 6nemini ve amacini anlamalar1 gerekmektedir.

Medya Okuryazarligi dersi olusturmaci yaklasim ile hazirlanmistir. Bu yaklasimda
klasik smavlara yer verilmemektedir. Bu nedenle Medya Okuryazarligi dersi de
tamamen davranmis degisikligi ile degerlendirilebilecek bir derstir. Bu nedenle
ogretmenlerin bu ders i¢in geleneksel degerlendirme yontemlerinden sonug¢ beklemeleri

bir anlam tagimamaktadir.

Medya okuryazarligr iilkemizde yeni bir alan oldugu icin dersin islenis siirecinde
Oogretmenlerin zaman zaman sikinti yasadiklar1 goOriilmiistir. Hizmeti¢ci egitim
seminerleri ile dilnyada Medya Okuryazarlig dersinin nasil siirdiiriildiigi hakkinda bilgi

verilerek, 0gretmenlerin bu konu hakkinda fikir sahibi olmalar1 saglanmalidir.
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Ogrencilerin Medya Okuryazarligt dersi miifredat konularini sikici  bulduklar
gozlenmistir. Medya Okuryazarligi kilavuz kitabinda bulunan konular incelendiginde,
miifredatin  giinlimiizde artik interneti kesfetmis c¢ocuklar icin geri kaldig
anlasilmaktadir. Ayn1 zamanda hazirlanan miifredat medya okuryazari olan bir birey
yetistirme konusunda eksiklikler tasimaktadir. Cilinkii medya okuryazarliginin amaci
medyayr dogru kullanan, sorgulayan, izlediklerini analiz eden bireyler yetistirmektir.
Ancak miifredatin 6zellikle ilk konular1 kitle iletisim araglar1 hakkinda bilgi
vermektedir. Artik televizyon ve internet ile bu kadar i¢ ice yetisen bir nesil i¢in bu
bilgiler sikict gelmektedir. Bu konular yerine dgrencilerin ilgisini ¢ekebilecek, tartisip

fikir tiretmelerini saglayacak daha giincel konulara yer verilmesi gerekmektedir.

Ders siirecinde Ogretmenlerin proje ve performans Odevleri konusunda yetersiz
kaldiklar1 gozenmistir. Medya c¢ok genis bir alan olmasina ragmen Ogretmenlerin
kilavuz kitaptaki etkinliklerle sinirli kaldiklart saptanmistir. Proje ve performans
Odevleri ogrencilerin kendi bilgi ve becerilerini kullanmip, yaraticiklarini ortaya

koyabilecekleri konular arasindan secilmelidir.

Yapilan goriismelerde veliler ile bu ders hakkinda isbirligi yapilmak bir kenara velilerin
bu ders hakkinda herhangi bir fikre sahip olmadiklar1 goriilmiistiir. Oysa ki cocuklarin
kitle iletisim araclar ile en ¢cok evde zaman gecirmektedirler. Velilerin medya veya
etkileri hakkinda fikir sahibi olmamalar1 ¢ocuklarin izledikleri programlara dogru
miidahalelerde bulunmalarina engel olmaktadir. Bu nedenle Medya Okuryazarligi
dersinin basariya ulagmasi i¢in Ogretmenlerin veliler ile isbirligi icinde calismalar
gerekmektedir. Ciinkii dersin sonuclarinin en rahat gozlemlenebilecegi ortam ev
ortamidir. Bu nedenle dersin islenis siirecinde 6gretmen ve veli siirekli iletisim i¢inde

olmalidirlar.
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VALILIK MAKAMINA

SAMSUN

Ilgi : a) Milli Egitim Bakanhigina Bagh Okul ve Kurumlarda Yapilacak Arastirma ve
Aragtirma Destegine Yonelik Izin ve Uygulama Y&nergesi.
b) Ondokuzmay1s Universitesi Rektorliginiin 16/03/2009 tarih ve 2482 sayili
yazisi.

Ondokuzmayis Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii [Ikogretim Anabilim Dals
Yiiksek Lisans Ogrencisi Eda BUTUNiin, “Tarkiye’de Medya Okuryazarlig: Dersi Hakkinda
Ogretmen., Ogrenci ve Veli Gorisleri : Samsun 1li Omegi” konulu tez calismasi icin ilimiz
Ilkadim, Atakum ve Canik [lgelerindeki ilkogretim okullari (I-1I Kademe) &gretmenleri,
ogrencileri ve velilerine tez ¢alismas: uygulanabilmesi istegi ile ilgili ilgi (b) yaz1 ekinde
gonderilen anket sorulan Miidirliigiimizde kurulan, “Aragtrma ve Degerlendirme
Komisyonu™ tarafindan 02.03.2009 tarihinde incelenmis olup, uygun bulunmustur.

Bahis konusu anketin; ilgi (a) yonerge hiikiimleri dogrultusunda okul miidiirlerinin
gbzetim, denetim ve sorumlulugunda, Yiiksek Lisans Ogrencisi Eda BUTUN tarafindan,
limiz Ilkadim, Atakum ve Canik Ilcelerindeki ilk6gretim okullan (I-II Kademe)
dgretmenleri, 6grencileri ve velilerine uygulanabilmesi hususunu;

Olurlarniza arz ederim.

Tahsin NAS
Milli Egitim Midiir V.

OLUR
03./04/2009
Q.
Ramaeraﬁ'ZKSOY
Vali a.
Vali Yardimcis:
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OGRETMEN GORUSME FORMU

Ogrencileriniz giinde kag saat televizyon izliyor?

Ogrencileriniz yazili basini nasil takip ediyorlar? Gazete veya dergi okuyorlar
mi1? Okuyor ya da okumuyorlarsa nedeni ne olabilir?

Ogrenciler izledikleri programdan nasil etkileniyorlar?

Bu ders icin ayrilan siire hakkinda ne diisiiniiyorsunuz?

Bu dersi islerken hangi materyalleri kullaniyorsunuz? Materyal sikintis1 yasiyor
musunuz?

Bu dersi islerken kendinizi eksik hissettiginiz taraflar nelerdir?

Derse 6grencilerinizin katilim1 nasil?

En ¢ok hangi konulardan bahsetmekten hoslaniyorlar?

Ogrencilerle ne tiir calismalar yapiyorsunuz?

10- Calismalara velilerin katilimini nasil sagliyorsunuz?

11-Sizce velilerin bu derse bakis acis1 nasil?

VELI GORUSME FORMU

Cocugunuz giinde kag saat televizyon seyrediyor?

Yazili basindan diizenli olarak takip ettiginiz gazete veya dergiler var m1?
Cocugunuz ne tiir programlar izliyor? Program se¢ciminde ¢ocugunuzun mu sizin
mi tercihleriniz agir basiyor?

Izledigi programlar davranislaria nasil yansiyor?

Medya Okuryazarligi dersi hakkinda neler biliyorsunuz? Size bu konudan hig
bahsetti mi? Nasil?

Medya Okuryazarligi dersini sectikten sonra izledigi programlar veya takip
ettiginiz yazil basin tiiriinde size ne tiir miidahalede bulundu?

Bu derste ne tiir konulardan bahsettiklerine dair evde neler anlatiyor?

Bu ders ile ilgili olarak eve ne tiir calismalar getiriyor?
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OGRENCI GORUSME FORMU

Televizyon izleme siiren neye gore degisiyor? Ailen sana bu konuda nasil
davraniyor?

Yazili basindan siirekli takip ettigin gazete ve dergiler var m1?

Medya Okuryazarlig1 dersinde hangi konulardan bahsediyorsunuz?

Bu dersi almaya basladiktan sonra medyayr takip etme seklinde nasil
degisiklikler oldu?

Ailen ve ¢evrendeki insanlara bu dersten bahsettin mi? Nasil tepkiler aldin?

Bu derste ne tiir materyaller kullaniyorsunuz?

Ogretmenin ne tiir proje ve performans 6devleri veriyor?

Bu calismalarda ailenden nasil yardim aliyorsun?

Yazili ve gorsel basinin seni nasil etkiledigini diisiiniiyorsun?

10- Genel olarak baktiginda dersin sana medyay1 takip etmende ne acidan faydalari

oldu?
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